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Od redaktora naczelnego

»2Rocznik Medioznawczy”, ktérego pierwszy numer oddajemy do rak Czytelni-
kéw, powstal jako organ utworzonej na poczatku 2017 roku Komisji Medioznaw-
czej Polskiej Akademii Umiejetnosci. Redaktorzy pragna, by otworzyl swoje tamy
dla wszechstronnej refleksji naukowej nad zywiolowo rozwijajacymi sie techno-
logiami cyfrowymi, nowymi metodami komunikowania si¢ i przekazywania in-
formacji, a takze nad funkcjonowaniem mediéw w spoleczeristwie. W tekstach
publikowanych w ,Roczniku Medioznawczym” pragniemy skoncentrowaé si¢ na
immanentnym i holistycznym badaniu mediéw, na ich historii i teorii oraz na tym,
jak media tworza wiedze, przetwarzaja ja i przekazuja w procesie komunikacji;
nadto stawiamy na pierwszym planie jednorodno$¢ merytoryczng i metodologicz-
ng medioznawstwa, nie zapominajac o jego zrédlach i korzeniach jako dyscypli-
ny wiedzy. Réwnoczesnie sprébujemy na nowo spojrze¢ na media, a zwlaszcza
na fundamentalne modele ich funkcjonowania, i odpowiedzie¢ na pytania, ktére
moze juz dzi§ wydaja si¢ zbyt biahe, by je zadawaé: czym sa media i jak je badac?
Niemniej bez precyzyjnej odpowiedzi na pierwsze z nich dalsze préby ustalenia np.
metod badawczych moga okazaé si¢ bezowocne, poniewaz zasada, ze to przed-
miot badant wyznacza metodologi¢ procedury badawczej, jest bezwzglednie obo-
wigzujaca. We wspoélezesnych mediach mamy gléwnie do czynienia z transgresja
— przekraczaniem granic dotychczasowych form przekazu — co si¢ wyraza badz
tylko ich modyfikacja lub w ogéle zanikiem tradycyjnych relacji komunikacyjnych
typu: jeden nadawca — jeden odbiorca, a w rezultacie prowadzi do symulacji tresci
i gatunkéw komunikowania, emergencji oznaczajacej pojawianie si¢ nowych cech,
wlasnosci ,doskonalszych” od tych, ktére stanowily podloze ich zaistnienia. Me-
dia jako posrednik, gtéwnie za sprawa pracownikéw mediéw — wlascicieli, dzien-
nikarzy, czlonkéw redakcji, copywriteréw itp. — maja wazny udzial w tego rodzaju
metamorfozach, a zwlaszcza w podejmowaniu decyzji, w jakiej postaci to, co po-
wiedzial lub napisal nadawca (autor), dociera do odbiorcy. O ile tego typu zmiany,
dokonane przez wtérnych autoréw mediéw, sa latwe do przesledzenia — bo wy-
starczy poréwna¢ przekaz nadawcy z tym, co po przepuszczeniu przez filtr me-
diéw dociera do odbiorcy, i co w konsekwencji pozwala dostrzec potege mediow
w przeksztalcaniu komunikatu, o tyle zmiany wprowadzone do przekazu przez
uwarunkowania techniczne i ich wplyw na jezyk mediéw nie zostaly jeszcze dosta-
tecznie szczegolowo dowiedzione. Chodzi tu o caly obszar zmian w przekazie me-
dialnym, zachodzacych pod wplywem zastosowanych srodkéw technicznych oraz
przede wszystkich preferencji pracownikéw mediéw, ktérzy opracowywany mate-
rial dostosowuja np. do réznorodnie uwarunkowanych polecen redakcji. Zmiany
mogg dotyczy¢ zaréwno tresci, jak i formy aktu mowy (przekazu medialnego), ale
gléwnie chodzi tu o cala obudowe pragmatyczng wypowiedzi przedmedialnej, a
wiec otoczenie, miejsce oraz czas, w ktérym dokonuje si¢ akt mowy, wazne sa
tez okolicznosci fizyczne, intencje, cele i ambicje, forma i kontekst wydarzenia,
wskazdéwki, ktére majg za zadanie oceni¢ ton glosu, maniery oraz ducha konwersa-
cji, spoleczne, ogdlnie przyjete reguly zachowania, forme oraz styl mowy, a nawet
szczegdly samego wydarzenia. Istotne jest zbadanie, w jakim stopniu te ograni-
czenia, lub ich przezwyci¢zenie, s3 obecne w mowie postmedialnej, ktéra dociera
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w koricu do odbiorcy, a jej ksztalt jest determinowany z jednej strony gléwnie
rodzajem mediéw-filtréw, z drugiej — typem nadawcy, jakkolwiek ten ostatni, na
skutek totalnej hegemonii mediéw, najczesciej ostatecznie traci kontrole nad wy-
produkowang przez siebie mowa (komunikatem). Odpowiedzialne sg za to rodzaje
filtréw epistemologicznych i aksjologicznych, ktére decyduja o przekazywanym w
mediach obrazie §wiata. Z transgresyjno-emergencyjnego modelu komunikacyj-
nej hegemonii mediéw wynikaja powazne konsekwencje metodologiczne — ot6z
medioznawstwo na stawiane problemy badawcze stara si¢ znalez¢ odpowiedz z
wykorzystaniem charakterystycznej, znamiennej tylko dla siebie metodologii, co
pozostaje w sprzecznosci z fundamentalnym twierdzeniem o interdyscyplinarnosci
jako gléwnej metodzie w badaniach mediéw. Zwigzane jest to z centralng pozycja
mediéw w akcie komunikacyjnym, ktéra nie wymaga, by medioznawcy w swoich
badaniach dopuszczali ingerencj¢ metodologiczna spoza swojej dyscypliny. Za-
réwno transmisyjnos¢, jak i transgresja, i emergencja s3 immanentnymi cechami
samych mediéw, z czego wynika ich inkluzywna, tzn. powszechna, dostgpna dla
kazdego i obejmujaca calo$¢ zbioru lub obszaru rola w komunikowaniu spolecz-
nym. Redaktorzy i wydawcy ,Rocznika Medioznawczego” licza, ze tak zarysowa-
ny program spelni nadzieje Czytelmkow badaczy mediéw, nauczycieli, studentéw
i szerokiego grona odbiorcéw, czego im serdecznie zyczymy.

W imieniu redakeji

Maciej Kawka
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Jezyk postprawdy — jak fikcja stala si¢ rzeczywistoscia

Powiedzied, ze istnieje, o czyms, czego nie ma, jest falszem. Powiedzie¢ o tym, co jest, ze jest,
a o tym, czego nie ma, ze go nie ma, jest prawda.

Arystoteles, Metafizyka'

W erze postprawdy nie tylko mamy prawde i klamstwo, lecz takze trzecia kategorie niejedno-
znacznych stwierdzeri, ktére nie sa prawda, ale krétko méwiac kiamstwem. Uatrakcyjniona praw-
da, ktéra mozna nazwaé neoprawda, soft prawda, faux prawdg i prawda lite.

Ralph Keyes, Czas postprawdy’

Wstep

Polski dziennikarz radiowy i prasowy, reportazysta nominowany do Nagrody
Literackiej ,Nike”, Dariusz Rosiak tak napisal:

Na tym wlasnie polega przetom. Fakty nie musza si¢ juz odnosi¢ do rzeczywistosci. Nie musza
si¢ zgadza¢ z zadng obiektywna prawda, ktérej istnienia przeciez nikt nie dowiédl. Zwlaszcza na

Facebooku®.

Od jasnej i klasycznej wyktadni prawdy Arystotelesa, przez zréwnowazong eks-
pertyze amerykariskiego badacza Keyesa, zmierzajac do diagnozy wielu obszaréw
nie tylko polskiego dziennikarstwa w zakresie form przekazu, dochodzimy do eks-
tremalnej, aczkolwick bardzo trafnej i niepozostawiajacej nikomu zludzen istoty
politycznej i medialnej postprawdy.

Pod wzgledem aksjologicznym i jezykowym postprawda oraz prawda, niepraw-
da, falsz, klamstwo, prawdomdiwnost, uczciwositp. to niewatpliwie nazwy wartosci®.
Dla filozoféw, a zwlaszcza etykéw, najwickszym problemem jest ich uporzadko-
wanie i kategoryzacja. Powszechnie wskazuje sie, ze pierwsza prébe klasyfikacji
warto$ci rozumianych jako idee podjat Platon, ktéry wyodrebnil najwyzsza triade
wartosci: prawde, piekno i dobro. Niestety nic nie wiadomo na temat pozostaltych
wartos$ci, poza tym ze sg one nizsze od tych trzech wymienionych.

! Arystoteles, Metafizyka, ttum. K. Lesniak. Warszawa 2009. Ksigga IV, s. 7.

2 R. Keyes, Czas postprawdy. Nieszczeros¢ i oszustwa w codziennym zyciu, tt. P. Tomanek, Warszawa
2017,s. 3-27. Zob. Ralph Keyes, The Post-Truth Era: Dishonesty and Deception in Contemporary Life, St. Martin’s
Press, 2004, s.15. ,In the post-truth era we don’t just have truth and lies but a third category of ambiguous
statements that are not exactly the truth but fall just short of a lie. Enhanced truth it might be called. Neo-truth.
Soft truth. Faux truth. Truth lite”.

3 D. Rosiak, Prawda sig skoriczyla, ale nie u nas, ,Tygodnik Powszechny”, 23.12.2006; https://www.
tygodnikpowszechny.pl/prawda-sie-skonczyla-ale-nie-u-nas-146214 (dostep: 04.07.2018).

4 Problematyce nazw wartosci zostal poswiecony tom rozpraw pt. W kregu nazw wartosci pod

red. J. Bartmiriskiego, Lublin 2003. Zob. takze wazng ksigzke J. Puzyniny, Jezyk wartosci, Warszawa 1992.
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Bardziej rozbudowang klasyfikacje wartosci przedstawil fenomenolog Max
Scheler’. Wedlug niego istnieja cztery grupy wartosci, ktére odpowiadaja czterem
poziomom uczué¢ — wrazeniom uczuciowym, witalnym, uczuciom psychicznym
i duchowym uczuciom metafizyczno-religijnym (zbawczym): wartosci zmyslowe
(hedonistyczne, przyjemno$ciowe), do ktérych nalezg przedmioty dostarczajace
przyjemnosci i débr o charakterze utylitarnym; wartosci witalne zwiazane z zy-
ciem i $miercia (sita, zdrowie, sytos¢, wiek); wartosci duchowe, ktére dzielg sie
na poznawcze (czyste poznanie prawdy), prawne (poczucie porzadku i sprawie-
dliwosci) i estetyczne (pigkno i brzydota). Najbardziej przydatnym dla cztowieka
uporzadkowaniem grup wartosci wydaja si¢ typy obiektéw, ktére sa przedmiotem
warto$ciowania, np. zycie i $mier¢ dla witalnych, prawda i nieprawda (falsz) dla
wartosci poznawczych, pigkno i brzydota dla estetycznych, dobro i zlo dla mo-
ralnych. Na szczegdlng uwage zastuguje definicja prawdy F. Nietzschego, ktéry
trafnie napisal:

Czym wiec jest prawda? Ruchliwg armia metafor, metonimii, antropomorfizméw, krétko, suma

ludzkich stosunkéw, ktére zostaly poetycko i retorycznie wzmozone, przetransponowane i upiek-

szone, a po dtugim uzytkowaniu wydajg si¢ ludowi kanoniczne i obowigzujace: prawdy sa ztudami,
o ktérych zapomniano, ze nimi sa, metaforami, ktére si¢ zuzyly i utracily zmystows sile wyrazu.

Szeroko poruszana jest tez problematyka aksjologiczna przez jezykoznawcéw.
Warto tu jedynie wspomnie¢ o pracach Jadwigi Puzyniny’, Elzbiety Laskowskiej®,
Michaela Fleischera’ czy kategoryzacji Tomasza Krzeszowskiego'®, opartej na
Wielkim Fancuchu Bytéw. Wielki Larcuch Bytéw — skrét WEB — to podzial na
materi¢ nieozywiong, rosliny, zwierzeta i ludzie oraz byty transcendentne. W tym
sensie warto$ci zmystowe mialyby nawigzywac do materii nieozywionej, cielesno-
-motoryczne do poziomu roélin, emocjonalne — do poziomu zwierzat, duchowe
—do poziomu czlowieka, religijne — do najwyzszego poziomu Boga. Do tego typu
prac zaliczy¢ takze wypada studium semantyczno-pragmatyczne Jolanty Antas
O klamstwie i klamaniu.

O ile jednak problematyce prawdy poswigcono sporo traktatéw filozoficznych
i ujg¢ teoretyczno-semantycznych, o tyle pojeciu klamstwa!! — nieporéwnywalnie
mniej. Nie chodzi tu tylko o opis dychotomii pojeciowej typu: prawda — klam-
stwo, dobro — zto, wolnosé — niewola, ktére z gory narzucaja odwoiywame si¢ do
oczywistych antonimii — klamstwa przy rozwazaniu prawdy, zta przy opisie dobra
itp., ale o zréwnowazong analiz¢ tych aksjologicznych przeciwienstw w warstwie
teoretycznej i praktycznej. Jednakze przy opisie prawdy rzadko odwolujemy sie do
pojecia klamstwa, a takze odwrotnie - przy analizie klamstwa do opisu prawdy.
W obu wypadkach — prawdy (méwienia prawdy) i falszu (ktamania) analizujemy
jezyk i jego uzycie, a w mniejszym stopniu rzeczywisto$¢ — realng lub wyobrazong,
wtedy tez wylacznie méwimy i piszemy, ze co$ jest prawda lub klamstwem, a nie
rozstrzygamy o wartosci rzeczywistej zdarzen - prawdziwych lub falszywych.

5 M. Scheler, Dobra a wartosci, w: R. Ingarden, Wyktady z etyki. Warszawa 1989.

¢ F. Nietzsche, O prawdzie i klamstwie w pozamoralnym sensie, w: Pisma pozostale 1862—1875,
ttum. B. Baran, Warszawa 1993, s. 189.

J. Puzynina, Jezyk... op. cit.

8 E. Laskowska, Wartosciowanie w jezyku potocznym, Bydgoszcz 1992.

® M. Fleischer, Wartosci w wymiarze komunikacyjnym, £.6dz 2010.

10 T. Krzeszowski, Aksjologiczne aspekty semantyki jezykowej, Torun 1999.

1 Zob. ]. Antas, O klamstwie i klamaniu: studium semantyczno-pragmatyczne, Krakéw 2000.
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Autorzy wielu definicji prawdy glosza, ze o tym, ze co$ jest prawda (prawdziwe)
mozna jedynie méwié¢ (pisa¢), nie mozna zasadniczo dziala¢ i (czyni¢ co$), oce-
niajac to jako prawdziwe lub falszywe, z wyjatkiem wyrazen metaforycznych — Ja
Jestem drogg, prawdg i Zyciem (Ewangelia wg Sw. Jana 14, 1-12). W tym wypadku
analizujgc zaréwno pojecie prawdy (postprawdy'?), jak i ktamstwa (falszu) musimy
wylacznie odwolywacé si¢ do struktur jezyka i sposobéw jego uzycia. Tu zwycigza
definicja prawdy Arystotelesa, ktéry takze odwoluje si¢ do méwienia, a nie do dzia-
tania lub robienia czegokolwiek, a sama prawda jest wlasciwoscig wypowiedzi®.

Oprécz mnogosci kategoryzacii i uporzadkowan w obrebie ocen bardzo istotne
s3 tez sposoby wartosciowania, w tym gléwnie jezykowego, czyli to, jak warto-
$ciujemy $wiat za pomocg srodkéw systemowych (przede wszystkim leksykalnych,
w mniejszym stopniu stowotwoérczych, w jeszcze mniejszym fleksyjno-sktadnio-
wych oraz tekstowych.

Pojecie postprawdy

Pojecie i znaczenie polskiego odpowiednika angielskiego stowa post-rruth nale-
zy do wartosci duchowych i w ich obrebie do poznawczych (dazenie do czystego
poznania prawdy jako wartosci). Zeby jednak zbada¢ relacje, jakie zachodza mie-
dzy polskim stowem ,,postprawda” i angielskim — post-¢ruth, nalezaloby zdefinio-
wa¢ znaczenie obydwu sléw, czyli odnies¢ je do sposobéw ich uzycia w obydwéch
jezykach.

W jezyku angielskim stowo post-truth (postprawda) zrobilo niezwykla kariere
zwlaszcza w 2016 roku, kiedy to redakcja stownikéw oksfordzkich (Oxford Dictio-

naries) oglosita go stowem roku:

post-prawda — przymiotnik zdefiniowany jako odnoszacy si¢ do lub oznaczajacy okolicznosci,
w ktérych obiektywne fakty maja mniejszy wplyw na ksztaltowanie opinii publicznej niz odwoty-
wanie si¢ do emocji i osobistych przekonari™”.

Koncepcja postprawdy w przywolywanym znaczeniu funkcjonuje od ostatniej
dekady i w Oxford Dictionary pojawila si¢ w 2016 roku w kontekscie referendum
UE w Wielkiej Brytanii i wyboréw prezydenckich w Stanach Zjednoczonych. Po-
stprawda przestala byc peryferyjnym terminem i stala si¢ ostoja w komentarzu
pohtycznym, czgsto uzywanym w waznych publikacjach bez potrzeby jego wyja-
$niania czy definicji w nagtéwkach.

Termin zaczal si¢ zmienia¢ — od znaczenia stosunkowo nowego do szeroko
rozumianego, w ciggu roku wykazujac wplyw na swiadomo$¢ narodowsg i mie-
dzynarodowa. W zlozonym slowie post + prawda zostalo rozszerzone znaczenie
prefiksu, ktéry w ostatnich latach stal si¢ coraz bardziej widoczny. Przedrostek ten
zamiast znaczenia odnoszacego si¢ do czasu po okreslonej sytuacji lub zdarzeniach
— jak w przymiotniku ,,powojenny” lub ,,po meczu” — w wyrazie postprawda zaczal
przyjmowacé znaczenie czego$ (zjawiska lub zdarzenia) bardziej przynaleznego do

12 Co ciekawe, oceniajac czyjas wypowiedz jako w oczywisty sposéb klamliwg, unikamy jej waloryzacji

typu: ktamiesz, to jest ktamstwo, dzisiaj méwimy raczej eufemistycznie czy tez zgodnie z etykieta grzeczno-
yp ] Y y ] y y g ykietg g
$ciows: to nie klamstwo, to postprawda.

13 Arystoteles, Metafizyka... op. cit.

1 https://en.oxforddictionaries.com/word-of-the-year/word-of-the-year-2016 (dostep: 10.04.2017).
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czasu, w ktérym to zdarzenie lub koncepcja staly sie nieistotne. Ten niuans pojawit
si¢ w polowie XX wieku w formacjach takich jak: postnarodowy i postrasowy.

Dosé¢ powszechnie przyjmuje sie, ze stowo postprawda po raz pierwszy zostalo
uzyte w powyzej podanym znaczeniu przez serbsko-amerykanskiego dramatopi-
sarza Steve’a Tesicha w czasopismie ,, The Nation” w tekscie z roku 1992. Powolujac
si¢ na skandal Iran-Contras i wojng w Zatoce Perskiej, Tesich twierdzit, ze ,My,
jako wolni ludzie, zdecydowalismy, ze chcemy zy¢ w jakims §wiecie post-prawdy”.®

W 2004 roku Ralph Keyes opublikowal wazng prace pt. Era post-prawdy. Nie-
uczciwosc i oszustwo we wspotczesnym swiecie'®. Zdaniem autora, jedng z najwaz-
niejszych cech nadchodzacej ,ery post-prawdy” bylo ,zagubienie pigtna, jakim
wezesniej obarczano ktamstwo. [...] Ktamanie stalo si¢ w zasadzie wykroczeniem,
za ktore nie sposéb kogokolwiek obwinia¢™”. A kategorie uczciwosci i nieuczci-
wosci zatracily swéj binarny, zero-jedynkowy charakter. Dawne kltamstwa zosta-
ly zastapione niejednoznacznymi stwierdzeniami, ktére, cho¢ nie odpowiadaja
prawdzie, trudno tez zakwalifikowa¢ jako jawne Igarstwa. Zamieszania dopelniaja
liczne postmodernistyczne teorie, przekonujace, ze prawda zawsze jest pojeciem
wzglednym, oraz dziesigtki wyrazen stawiajacych kiamstwo w bardziej korzyst-
nym $wietle. Jak stwierdzil R. Keyes:

Ktamiemy bezwstydnie, a do tego nie widzimy powoddéw, by tego nie robi¢. Dlatego wspélcze-

sno§¢ nazwalem erg post-prawdy. Zachowanie Trumpa jest tylko najbardziej jaskrawym przy-

ktadem tego trendu. Wydaje mi si¢, ze kiedy ktamie — a robi to nieustannie — nie uznaje si¢

za nieuczciwego. Sam okresla swoje stowa ,szczerg hiperboly”. Jesli takie zachowanie zapewnia
mu sukees, nic wigcej si¢ nie liczy'.

Wedlug autora, Amerykame juz Jednak nie ,,klamig”, ale ,,przesadzajq , »blednie
si¢ wyrazajg’, ,wyrazaja mylny osad”, ,,selektywme ujawniajg mformaqe , »kon-
tekstualizujg”, ,maskuja prawde”, ,zaginaja” ja lub ,slodzg”, czy wreszcie ,przed-
stawiajg prawde w korzystnym $wietle”. Bywa tez, ze klamiac, stuza ,wickszej
prawdzie” lub docieraja do ,prawdy wlasciwej”. R. Keyes podaje przyklady takich
eufemizmoéw post-truthfull, ktore sa wynikiem niezwyklej kreatywnosci jezykowe;.
Eufemizacj¢ mozna osiagna¢ m.in. dzigki takim konstrukcjom jezykowym jak:
poetic truth — poetycka prawda. Tzvetan Todorov w ten sposéb wyjasnia ten rodzaj
eufemizmu:

Kiedy uczony stwierdza jakis fakt, np. ten, ze , Baudelaire napisat Kwiaty zta”, to kopiuje on jedynie
nature, bierze pewien element z realnego zycia. Poeta réwniez musi obserwowaé $wiat, lecz nie
musi nasladowaé owej postawy uczonego. Kiedy Baudelaire twierdzi, ze ,Poeta jest podobny do
tego chmur ksigcia”, czyli albatrosa, jego twierdzenie nie zawiera oczywiscie prawdy tego samego
typu, co pierwsze zdanie; niemniej jednak objawia on nam pewnego rodzaju prawde. Uczony trosz-
czy si¢ o prawde polegajaca na odpowiedniosci czy tez zgodnosci, pomiedzy jego wypowiedziami
a $wiatem zewnetrznym (aczkolwick on takze moze, a nawet musi, zachowywac si¢ w innych sy-
tuacjach jak poeta); poeta za$ dazy do prawdy polegajacej na odstanianiu, prébuje powiedzie¢, jaka
jest natura jakiego$ bytu, jakiej$ sytuacji, jakiego$ $wiata. I kryteria prawdziwosci tych zdari nie sa
takie same: prawda polegajaca na zgodnosci, z natury swej referencyjna, jest wystawiana na prébe

s Pisal o tym Przemystaw Czapliniski artykule pt. Czym jest post-prawda i jakie niesie ze sobg kon-

sekwencje zamieszczonym w tygodniku ,Polityka” z 4 kwietnia 2017 https://www.polityka.pl/niezbed-
nik/1699602,1,czym-jest-post-prawda-i-jakie-niesie-ze-soba-konsekwencje.read (dostep: 07.07.2018).

16 R. Keyes, Czas postprawdy, op. cit., s. 3-27.

7 Ktamstwo, prawda, post-prawda. Ralph Keyes w rozmowie z Lukaszem Pawtowskim, ,Kultura Liberalna” Nr
412, 29 listopada 2016, http://kulturaliberalna.pl/2016/11/29/keyes-post-prawda-wywiad/ (dostep: 10.04.2017).

18 Ibidem.
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w zetknigciu z faktami; prawde odstaniajacg, o charakterze intersubiektywnym, sankcjonuje mniej
czy bardziej powszechna zgoda czytelnikéw lub stuchaczy; jesli wielu czytelnikéw zechce uznag,
ze poeta podobny jest do albatrosa, w takim razie Baudelaire powiedzial prawde®.

Jak pisze Keyes, ,eufemizmy w koricu dorabiaja si¢ wlasnych konotacji i potom-
stwa. Na jednym z rysunkéw zamieszczonych w ,New Yorkerze” menedzer méwi:
Nie naginam prawdy, tylko ja umieszczam w odpowiednim kontekscie”.2

Wszystkie opisane przez Keyesa tendencje gwaltownie wzmacnia rozwdj tech-
nologii komunikacyjnych z Internetem na czele, dzigki ktéremu kazdy z nas moze
wypusci¢ w §wiat ktamstwo do ztudzenia przypominajace prawdziwg informacje.

Przedrostek post- wystepuje w jezyku polskim w polaczeniu z rzeczownika-
mi takimi jak: modernizm — postmodernizm, strukturalizm — poststrukturalizm,
impresjonizm — postimpresjonizm, Czastka pos- przejeta z jezyka laciniskiego
oznacza w jezyku polskim po- i moze si¢ Iaczy¢ z rzeczownikami, por. postawan-
gardyzm, postfeminizm, postimpresjonizm, postkolonializm, postkomunista, postkubi-
sta.... Wedlug definicji z Innego stownika jezyka polskiego PWN: ,post- tworzy na-
zwy i okreslenia oséb, rzeczy i zjawisk, ktére wystepuja pézniej od czego$ lub sg
pozniejsza forma czego$”. Znaczenie postmodernizmu musi pozostawaé w zwigzku
z przymiotnikiem postmodernistyczny. Zatem postmodernizm — jak najczesciej sie
definiuje — od tac. post — ‘po, poza plus modernus’ — nowoczesny, wspélczesny — to
nurt myslowy nastgpujacy ,po” modernizmie. Ale juz przedrostek ,post-” (a wige
,po-") w stowie poststrukturalizm nie oznacza zakonczenia strukturalizmu (nurt
ten mial swoje osiggniecia jeszcze w latach osiemdziesiatych XX wieku), ale odnosi
si¢ do jego krytycznej i rewizjonistycznej roli wobec strukturalizmu. I na koniec
jeszcze jeden termin — postimpresjonizm, czyli sztuka po impresjonizmie, oznacza
rézne zjawiska w sztuce francuskiej na przelomie XIX i XX wieku, wywodzace si¢
z impresjonizmu, ale w duzej mierze odrzucajace go.

Co mozna w tym kontekscie powiedzie¢ o znaczeniu stowa ,,postprawda” w je-
zyku polskim? O ile omawiane formacje z przedrostkiem posz- wigzaly znaczenie
swoich podstaw stowotwoérczych z przemijaniem, koricem czego$ i wystepowaniem
czego$ pdzniej, o tyle trudno powyzszg interpretacje zastosowaé do formacji ,,po-
stprawda” zaczerpnigtej z jezyka angielskiego. Samo stowo jest wiernym zapozy-
czeniem angielskiego post-fruth i chyba jeszcze nie zadomowilo si¢ w jezyku pol-
skim w znaczeniu, w jakim od dawna wyst¢puje w jezyku angielskim, tym bardzie;
ze zaden ze wspélczesnych stownikéw jezyka polskiego tego wyrazu jeszcze nie
odnotowuje. Wystepuje on natomiast w tytulach wielu tekstow publicystycznych
i obcojezycznych tlumaczeniach dotyczacych tej problematyki w latach 2015-2017,
np. Musimy walczy¢ z post-prawdy i plagg fake news (Blogi Liberte), Postprawda —
propaganda X XI wieku, Post-prawda (fosz‘—truz‘b) — stowo 2016 roku, Klamstwo? Nie!
Post-prawda, Jak internetowe postprawdy zamieniajq si¢ w fakty®. Ale zeby stowo to
zaczglo funkcjonowad w jezyku polskim bez zaklécen, potrzebne jest przejecie lub
adaptacja — o ile jest to mozliwe — nie tylko samej jego formy i definicji ze Stownika
oksfordzkiego, ale takze znaczenia i calej gamy zwigzanej z nim konotacji, opartej
na zdarzeniach, ktére opisuja lub wystepuja w ich poblizu.

19 Tz. Todorov, Prawda poetycka - trzy interpretacje, ,Pamigtnik Literacki” 1989, 80/3, s. 342.

20 Ibidem, s. 20.

2 Musimy walczyé z post-prawdy i plagq fake news, https://liberte.pl/musimy-walczyc-z-post-prawda-i-
-plaga-fake-news/ (dostep: 10.07.2018).
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Postulowa¢ mozna by zatem istnienie kulturowego fenomenu okreslanego
jako postprawda i w konsekwencji méwic o jezyku postprawdy, w ktérym zawarte
bylyby nie tylko eufemistyczne znaczenia zastgpujace klamstwo i klamanie, ale
takze konteksty, asocjacje i uwarunkowania spoleczne, obyczajowe, historyczne
i ewentualnie polityczne oraz przejecie ich aury semantycznej przez polszczyzng,
co zwigzane jest z zawarto$cig leksykalng samego stowa (rozszerzenie znaczenia
prefiksu, ktéry w ostatnich latach stal si¢ coraz bardziej ekspansywny i obecny
w polszczyznie) wraz z wszelkimi konotacjami kulturowymi. Bylby to przede
wszystkim jezyk wigkszych calosci tekstowych (dyskurséw), w ktérych stowo to
tunkcjonuje, a nie tylko postmodernistyczna moda i medialny belkot. Postprawda
wiec to nie tylko pojedyncze stowo, ktére wygralo ranking oksfordzki, ale sposéb
myslenia o rzeczywistych badz alternatywnych $wiatach i przede wszystkim nowy
sposéb ksztaltowania formy wypowiedzi medialnej — medialnego tekstu. Bylby
to takze swoisty jezyk wartosci, w ktérym odchodzi si¢ od oceny rzeczywisto-
$ci wylaeznie za pomocy srodkéw systemowych (leksykalnych, stowotwérezych
czy skladniowych) na rzecz wypracowania tekstowych mechanizméw wartoscio-
wania i w konsekwencji wykreowanie postprawdy (postprawd) jako nowej formy
wypowiedzi — stuzgcej wylacznie propagowaniu i rozpowszechnianiu postprawdy
w okreslonym momencie rozwoju cywilizacyjnego spoleczenistw i w epoce global-
nego przekazu cyfrowego, a nie w celu poznania i warto$ciowania rzeczywistosci.

Gatunki postprawdy

Na pewno poczatek takiej organizacji przekazu postprawdy (gtéwnie ilustracja
+ tekst) mozna odnalez¢ w relacji z katastrofy okretu Maine z roku 1898 w ,New
York Journal” i frazie , Iy daj mi ilustracje, ja ¢i dam wojn¢”, kiedy falszywa infor-
macja celowo zamieszczona w prasie wywolala wojne amerykarisko-hiszpanska.
Dzisiaj pewnie zaowocowaloby to takze serig odpowiednich meméw. Co zmienito
si¢ od tamtego czasu? Niewiele — dzisiaj powszechnie ulegamy nieprawdziwym
i zmanipulowanym wiadomos$ciom, chociaz w realiach Sieci mamy o wiele wigkszy
dostep do roznych zrédet 1nformaql i ich weryfikowania. Co sprzyja tej rozpo-
wszechniajacej si¢ kulturze ignorancji medialnej? Wskazuje si¢ tutaj na co najmnie;j
k1lka tendencji:
narasta radykalna, odwolujaca si¢ do populistycznych (niskich) instynktéw re-
toryka lideréw politycznych, czesto polaczona z ich ignorancja intelektualng;

* rozwijaja si¢ alternatywne, niemaistreamowe sytemy medialne, takie jak
np. olbrzymi konglomerat ruchu alfernative right (alternatywnej prawicy),
odrzucajacego polityke gléwnego nurtu;

* zamykanie sic w komorze $wiatopogladowej, filter-bubble. Jest to komfort,
ktéry gwarantuja nam social media przy uzyciu algorytméw personalizujg-
cych kogo zapraszamy do kregu znajomych;

* uleganie kulturze clickbaitu — poslugiwanie si¢ krzykliwymi nagléwkami
zachecajagcymi do udostgpniania treéci, ktére maja niewiele wspdlnego
z wladciwg zawartoscia tekstu;

*  popularyzowanie przez uzytkownikéw Internetu kultury memu. Ignoruje-
my media, ktére podaja informacje w bardziej zlozonej formie i w szerszych
kontekstach. Wystarczaja nam proste wymowne obrazki opatrzone krét-
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kim tekstem, a sami zaczynamy opisywac i rozumie¢ rzeczywisto$¢ przez
pryzmat memow;

*  kultura fweetu, postugiwanie sie¢ krétkimi informacjami — rweetami — zawie-
rajagcymi nie wigcej niz 140 znakéw z tagami zaznaczonymi kratka, (tzw.
hasztagiem — #), co czyni z danego wyrazenia co$§ w rodzaju stowa klucza.

W aurze tych tendencji rodza si¢ nowe formy medialne i wypowiedzi, takie jak:

memy (od gr. mimesis — powielany wzorzec informacji. Pojedyncze hasta, melodie,
ikony, wynalazki i mody s3 typowymi memami), fweety, posty, fake newsy, faux
portale, fejkowe proﬁle trollowanie (¢rolling, od ang. trolling for fish) oraz internetowe
wrzutki. POJaw1an si¢ nowe teksty medialne zwigzane np. ze zjawiskiem dziele-
nia si¢ newsami w social mediach, tzw. fact-checkingu jako formy poinformowania
innych o swoich pogladach, bf;daccych takze deklaracja tozsamosci i przynalez-
nosci do danej grupy. Wszystkie te formy internetowe dopiero powstaja, nie maja
jeszcze spetryfikowanej postaci o stalych i wyrézniajacych (konstytutywnych) dla
nich cechach i jezykowych konstantach formalnych lub/i tresciowych, takich jak
np. skrétowosé dla rweetdw, obrazowos¢ dla memdw w polaczeniu z krétkim, ale
wymownym tekstem, inicjowanie dyskusji dla postu z danymi autora, mijanie si¢
z prawdg dla fake-newsow, faux portali i fejkowych profili jako subgatunkéw dla ga-
tunku gltéwnego, jakim bytaby postprawda.

FAKE NEWSy

Zwykle dla zilustrowania jak stare jest zjawisko postprawdy w mediach badacze
jako pierwszy opisuja przypadek Williama Randolpha Hearsta, ktéry urodzit si¢
w 1863 roku w bogatej kalifornijskiej rodzinie i nie chcac dziedziczy¢ fortuny swo-
jego ojca zainwestowal w podupadajaca gazete ,San Francisco Examiner”. Potem
wyznajac zasadg, ze media to wiladza, nabyl wiele innych tytuléw w tym ,New
York Journal”. W tym celu wykorzystal napiecia miedzy USA i Hiszpania. Hearst
liczyl na wojng, ktéra jednak nie nadciggala. Pracujacy na Kubie ilustrator ,New
Jork Journal” Frederic Remington przygotowywal si¢ do wyjazdu, kiedy jego szef
Hearst napisal w depeszy legendarne stowa: ,Please remain. You furnish the pic-
ture and I'll furnish the war” — Proszg zostan. Ty daj mi ilustracje, ja dam ci wojng.

W styczniu 1898 roku do portu w Hawanie przybil pancernik USS Maine,
ktéry mial chroni¢ ludno$é amerykariska podczas trwajacych na wsypie niepoko-
jow. Wieczorem 15 stycznia kadlub okretu rozerwala potezna eksplozja, zabijajac
260 amerykariskich marynarzy. Dzisiaj za najbardziej prawdopodobna przyczyne
katastrofy przyjmuje si¢ wybuch (samozaplon) wegla lub Zle sktadowana amunicje.
Takie byly fakty. Nie mialy one jednak znaczenia dla Hearsta, ktéry wykorzystal
ten incydent i sporzadzil jeden z najbardziej znanych falszywych newséw w historii
prasy.

Hearst obarczyl wing Hiszpanéw, a jego gazeta rozpoczela kampanie agresji
i checi odwetu wéréd Amerykanéw, publikujac ilustracje rozerwanego wybuchem
,Maine’a”, a Ameryka miala nowy slogan: ,Remember the Maine, to Hell with
Spain!”

Na skutek spreparowanych falszywych informacji wybuchla wojna amerykan-
sko-hiszpariska, Hearst wzmocnil swoje medialne imperium i udowodnil, Ze me-
dia moga manipulowa¢ faktami, uzywajac ktamstwa, co dzisiaj nazwaliby$my po
prostu postprawdg.
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Jak bada¢ postprawde?

Na wzér uzycia tego stowa wjgzyku angielskim, odwolujacego si¢ do nowych
ZJaWISk spoiecznych pOJaW1ancych si¢ takze w polskiej rzeczywistosci politycznej
i medlalnej, mozna starac si¢ okresli¢ srodowiska i konteksty, w jakich stowo posz-
prawda si¢ pojawia.

Szczegdlnie widoczne jest to w wypadku prawd gloszonych w $rodkach ma-
sowego przekazu i szukania odpowiedzi na pytanie, czy w ogodle istnieje prawda
w mediach? Stawianie tego rodzaju pytan i watpliwosci prowokuje teze, ze media
nigdy nie podajq calej prawdy.

POJaw1an si¢ tu podstawowe dmedzmy badan, w ktérych wystepuja wypowiedzi
zawierajace postprawde medialng, a mianowicie:

* prawda w informacjach przekazywanych przez media publiczne — prawda

medialna, spofeczna a prawda naukowa;

* prawda a sektory spoleczne, w ktérych zablokowany jest dostep do informa-
¢ji (np. tajemnica panstwowa);

*  prawda a (nie)uzasadnione stosowanie cenzury;

* udzial mediéw w przekazywaniu informacji a dazenie do prawdy (nauko-
wej) — opézniane emisji, zawgzanie tresci, konieczno$é¢ potwierdzania in-
formacji, ujawnianie czgs$ci prawdy w celu unikniecia paniki lub chaosu
spolecznego;

* prawda medialna i prawo do spolecznej samowiedzy a zasada wolnego do-
stepu do informacji;

* prawda medialna i prawda spoleczna a adekwatny obraz §wiata w mediach;

* prawda medialna jako schematycznie uproszczony obraz $wiata przystoso-
wany do odbiorcy i jego mozliwosci percepcji (chtonnosci);

* prawda a zabiegi selekcjonowania i przemilczania informacji stuzacych
ochronie intereséw wladz, zatajenie informacji lub danych niewygodnych
dla oséb sprawujacych wiadze, utajnienie informacji ze wzgledu na zagro-
zenie terrorystyczne;

* prawda medialna pielggnujaca narodowe stereotypy i zbiorowe mity, kté-
rych utraty boi si¢ cale spoleczenstwo;

* prawda medialna jako rzetelny i uczciwy przekaz tresci spolecznie waz-
nych. W tym sensie jezyk mediéw powinien stuzy¢ starannemu przytacza-
niu pelnych wypowiedzi, ciagéw argumentacji i kontrargumentacji, stoso-
waé wiarygodne srodki wizualne i akustyczne, powstrzymywanie si¢ od
komentarzy naruszajacych zasadg neutralnosci;

*  pojecie informacji falszywej w mediach;

* prawda a prawo medialne. Prawne mierniki informacji falszywej;

* manipulacja prawda w mediach.

Czy w istocie, jak glosza zwolennicy tej popularnej tezy, Zyjemy w $wiecie
postprawdy? Media to jeden z najpre¢zniej dzialajacych producentéw postprawdy,
w ktérej wygrywaja emocje i przeklamania nad faktami i chiodng kalkulacja. I to
one s3 giowme producentami postprawdy.

Coraz czgsciej za upowszechnienie mechanizméw postprawdy w spoleczen-
stwie odpowiadaja nie tylko politycy, ale gléwnie media gléwnego nurtu oraz
niemainstreamowe, w tym takze media spolecznosciowe. Oczywiscie, zawrotna
kariera postprawdy nie bylaby mozliwa bez Internetu. Dotychczas w $wiecie po-
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zbawionym Internetu podstawowym Zrédlem informacji byly media tradycyjne
— prasa radio telewizja, te jednak przekazywaly informacje potwierdzone w kil-
ku zrédlach, a ewentualne biedy byly prostowane. Przy czym liczba mediéw byta
ograniczona i odbiorca latwiej mégl przekazywane informacje sprawdzi¢ i zwe-
ryfikowa¢. Kiedy jednak pojawil si¢ Internet i media spolecznosciowe, niebywale
wzrosla liczba Zrédel informacji, ktérych nie bylismyw stanie opanowac. W roku
2015 w ciagu zaledwie 60 sekund na Facebooku pojawialo si¢ 3 miliony 300 tysie-
cy nowych postéw, na Twitterze — 422 tysigce wpiséw, a na YouTubie — 400 godzin
nagran wideo.

Czy mozna bylo w tym chaosie jakos si¢ odnalez¢? Prawdopodobnie przycho-
dza nam tutaj z pomoca niektére z licznych bledéw poznawczych. Sposréd wielu
analitycy Internetu zwracaja uwage na przynajmniej dwa z nich:

* efekt potwierdzenia — jako tendencja do poszukiwania wylacznie faktéw

potwierdzajacych posiadang opinig, ale nie weryfikujacych ja.

*  zasada podczepienia — jako tendencja do robienia czego$ (i wierzenia w cos)

dlatego tylko, ze wiele oséb tak robi.

Podobnie sprawe fake newsdw interpretuje Wojciech Orliniski w artykule Ku/-
tura internetowej wrzutki opublikowanym w ,Gazecie Swiateczne]” z dnia 13 sierp-

nia 2016:
Dwaj menedzerowie Google’a opublikowali w 2012 r. ksiazke Zhe New Digital Age (,Nowa cy-

frowa era”), w ktérej obiecywali miedzy innymi, ze dzigki Internetowi klamstwo zniknie z Zycia
publicznego, bo bedziemy je mogli bez trudu zdemaskowaé. Zycie bardzo szybko zaprzeczylo tej
prognozie: wlasnie za sprawg Internetu staliémy si¢ bezbronni wobec $ciemy.

Nasza cywilizacja przez stulecia doskonalita metody dochodzenia do prawdy, odrézniania faktow
od opinii. Na naszych oczach te metody laduja w $mietniku — zastgpuje je kultura internetowe;j
wrzutki. Wrzutka moze by¢ dowolnie idiotyczna, ale jesli dostatecznie wiele oséb w Internecie
chee w nig uwierzy¢ — bedzie migtolona na Facebooku, Twitterze i YouTubie tak, az nikomu nie
bedzie si¢ chciato wnikaé¢ w argumenty”.

Czy przed postprawdy jako nowym wynalazkiem ery komunikacji cyfrowej, ka-
muflujagcym kiamstwo i ktamanie czy tez niepelne klamstwo mozna si¢ bronic?
Ot6z w Internecie istnieje kilka serwiséw, ktére prébuja to robi¢. Wymienia si¢ tu
m.in. portal Snope. Redaktor serwisu, tropigc falszywe postprawdy krazace w Sieci,
tlumaczy, ze o tym, dlaczego media potrafig bezkrytycznie wierzy¢ w takie histo-
rie przesadza efekt nastawienia serwiséw internetowych na wynik liczony w odsto-
nach podawanych informacji, tekstéw i artykuléw.

Badacze Internetu przyznaja, ze prawda o postprawdzie to jedynie wierzcholek
gory lodowej. W roku 2014 w ,Washington Post” zacz¢to publikowaé cykl arty-
kuléw pod tytutem ,Co w tym tygodniu bylo kltamstwem w Internecie” (What
Was Fake On The Internet This Week), ktory przetrwal tylko do korica 2015 roku.
Jego autorka Caitlin Dewey w ostatnim artykule wyjasnila, ze o ile poczatkowo
prostowane przez nig internetowe niescislosci wynikaly z braku wiedzy autoréw
postéw, o tyle dzisiaj mamy do czynienia ze $wiadomym szerzeniem postprawdy.
A ci — zdaniem autorki — ktérzy wierzag w to, ze Obama chce anulowaé wynik

2 W. Orlinski, Kultura internetowej wrzutki, http://wyborcza.pl/magazyn/1,124059,20538870,kultu-
ra-internetowej-wrzutki.htmlrdisableRedirects=true (dostgp: 6. 06. 2018).
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wyboréw na podstawie internetowego wpisu, uwierza w to jeszcze bardziej, gdy
»Washington Post” temu zaprzeczy®.

Coraz bardziej popularny staje si¢ poglad, Ze stajemy si¢ catkowicie nieracjo-
nalni i zZyjemy w alternatywnych rzeczywistosciach, w ktérych iluzja postprawdy
nie jest tylko dowodem na slabo$¢ mediéw czy sposobem na zarabianie pieniedzy,
ale uzyta celowo i z premedytacja moze staé si¢ narzedziem polityki, nawet tej
miedzynarodowe;j.

Dzisiaj jeszcze za wezesnie, by mozna bylo ocenié, czy era postprawdy w pol-
skich mediach nastala na dobre. Na razie dyskusja na ten temat trwa i to gtéwnie
nie na tfamach naukowych czasopism medioznawczych, ale na portalach interne-
towych i wéréd samych dziennikarzy?*. By dowies¢, ze polskie dziennikarstwo na-
daza jednak za §wiatowymi trendami, warto poda¢ dwa przyktady postprawdy roz-
powszechnianej przez polskie media. Jedna dotyczy cérki posta Michata Szczerby
Sandry S., ktéra rozbita lexusa w centrum Warszawy. Pisze o tym Marta Ciastoch
na tamach ,Newsweeka™:

Poset Michat Szczerba nie ma co prawda cérki, ale to przeszkodzilo jej w spowodowaniu wypadku
pod wplywem alkoholu.

Dziennikarka tak koriczy swoéj tekst:

To, co pierwotnie bylo trollingiem, moze si¢ potem rozlac i sta¢ si¢ postprawda. To pokazuje, ze
ludziom naprawde¢ mozna wcisngé nawet najwicksza bzdure.”

Drugi przyklad to wpis na Facebooku Marcina Napiérkowskiego z dnia 27
stycznia 2017 roku pt. Przepis na pseudobistoryczny bestseller. Cata prawda o impe-
rium Lechitow. Autor pisze m.in.:

rosngca popularno$¢ ksigzek o ,starozytnej Polsce” to dowéd, ze niestawna postprawda rozplenia
sie niczym kakol nie tylko w polityce, ale tez na poletku historii uprawianym dawniej przez spo-
kojne, nieszkodliwe plemiona naukowcéw i pasjonatéw.?

I na koniec szczypta optymizmu — cytat anonimowego komentatora w Internecie:

Czym rézni si¢ post-prawda od nieprawdy, klamstwa czy manipulacji? Dlaczego tak potrzebne
jest nowe stowo? Bo chyba wlasnie takie relatywizowanie wszystkiego, nie w celu znalezienia
wsp6lnej prawdy, ale wlasnie z przyzwolenia do funkcjonowania prawd lokalnych i modeli $wiata
zupelnie niespotykajacych si¢ ze sobg wynika problem. A niemozliwo$¢ porozumienia zaczyna
si¢ od wynajdowania wlasnych jezykéw zamiast postugiwania sie stowami, ktére maja jakie$ zna-
czenie.

Anonimowy komentarz w Internecie
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Zob. A. Bartkiewicz, Jak internetowe postprawdy zamieniajq si¢ w fakty, ,Rzeczpospolita”, 07.01.2017,
http://www.rp.pl/Plus-Minus/301059930-Jak-internetowe-postprawdy-zamieniaja-sie-w-fakty.html&tem-
plate=restricted (dostgp: 14.07.2018).

2 Przywota¢ tu mozna polemik¢ mi¢dzy dziennikarzem ,Tygodnika Powszechnego” Dariuszem Ro-
siakiem, ktéry w artykule pt. Prawda sig skoriczyta, ale nie u nas a Lukaszem Pawlowskim na tamach ,Kultury
Liberalnej”, ktéry w tekscie pt. Prawda sig koticzy, takze u nas stwierdzil, ze sg to poczatki opisu zjawiska post-
prawdy politycznej w Polsce, a nie postprawdy w mediach. Zob. D. Rosiak, Prawda ..., op. cit.

M. Ciastoch, Sandra S., ktéra rozbita Lexusa w centrum Warszawy, to corka posta Szczerby? To wierutne
klamstwo rozpuszczane przez trolle, http://www.newsweek.pl/polska/polityka/pijana-corka-michala-szczerby-
-spowodowala-wypadek-to-trolling-i-postprawda,artykuly,404929,1.html (dostep: 6.06. 2018).

26 Przepis na pseudohistoryczny bestseller. Cala prawda o imperium Lechitow, http://mitologiawspolcze-
sna.pl/tryumf-historycznej-post-prawdy-pseudonaukowe-bestsellery-o-starozytnym-imperium-lechitow/ (do-

step: 6. 06. 2018).
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Podsumowanie

Wedltug Charliego Becketta, eksperta rynku medialnego, ,zjawisko fake news
i post prawdy moze spowodowac wzrost zainteresowania sprawdzonymi tresciami
i powrét do task rzetelnej sztuki dziennikarskiej”’

Polscy wydawcy i dziennikarze sa podzieleni w ocenie szans na zwycigstwo
zawodowego dziennikarstwa nad dziennikarstwem ,fake newséw”. W rozmowie
z portalem Wirtualnemedia.pl jedni s3 umiarkowanymi optymistami, a dla in-
nych teza Becketta jest intelektualnie atrakcyjna, ale meprawdmwa Tutaj takze
musi si¢ pojawi¢ pytanie, jakie znaczenie ma pojawienie si¢ i uzycie postprawdy dla
tunkcjonowania jezyka. Otéz postprawda, jak kazda manipulacja jest dzialaniem,
ktére blokuje komunikacj¢. Konsekwencja uzywania takich form medialnych jak:
postprawda, fake newsy itp. jest brak mozliwosci adekwatnego spelnienia przez je-
zyk funkcji komunikatywnej. Wyréznione i oméwione rodzaje postprawdy oraz
inne mechanizmy manipulacji jezykiem i tekstem gleboko ingeruja w ich funkcjo-
nowanie. Postugiwanie si¢ postprawda ogranicza mozliwosci pelnego opisu rze-
czywistosci, a postprawda w tekstach (zwlaszceza medialnych) niszezy efektywnosé
informacyjng przekazu.

Bibliografia
Antas J., O Mamstwie i klamaniu: studium semantyczno-pragmatyczne, Krakéw 2000.
Arystoteles, Metafizyka, thum. K. Lesniak, Warszawa 2009. Ksiega IV, s. 7.

Bartkiewicz A., Jak internetowe postprawdy zamieniajq si¢ w fakty, ,Rzeczpospolita”, 07.01.2017;
http://www.rp.pl/Plus-Minus/301059930-]ak-internetowe-postprawdy-zamieniaja-sie-w-fakty.
html&template=restricted (dostep: 14.07.2018).

Ciastoch M., Sandra S., ktora rozbita Lexusa w centrum Warszawy, to corka posta Szczerby?
To  wierutne  klamstwo  rozpuszczane  przez  trolle,  http://www.newsweek.pl/polska/
polityka/pijana-corka-michala-szczerby-spowodowala-wypadek-to-trolling-i-
postprawda,artykuly,404929,1.html (dostep: 6.06. 2018)

Czaplinski P., Czym jest post-prawda i jakie niesie ze sobg konsekwencje, tygodnik ,Polityka” z 4
kwietnia 2017, https://www.polityka.pl/niezbednik/1699602,1, czym-jest-post-prawda-i-jakie-
niesie-ze-soba-konsekwencje.read (dostep: 07.07.2018).

Fleischer M.,, Wartosci w wymiarze komunikacyjnym, £.6dz 2010.

Keyes R., Czas postprawdy. Nieszczeros¢ i oszustwa w codziennym zyciu, ttum. P. Tomanek,
‘Warszawa 2017, s. 3-27.

Krzeszowski T., Aksjologiczne aspekty semantyki jezykowey, Toruni 1999.

Nietzsche F., O prawdzie i klamstwie w pozamoralnym sensie, w: Pisma pozostate 1862—1875, thum.
B. Baran, Warszawa 1993.

27 Fake news to szansa dla rzetelnego dziennikarstwa, ale potrzebna edukacja odbiorcow, https://www.wir-

tualnemedia.pl/artykul/fake-news-to-szansa-dla-rzetelnego-dziennikarstwa-ale-potrzebna-edukacja-odbior-

cow (dostep: 6.06. 2018)



20 Maciej Kawka

Laskowska E., Wartosciowanie w jezyku potocznym, Bydgoszcz 1992
Puzynina J., Jezyk wartosci, Warszawa 1992.

Orlinski W., Kultura internetowej wrzutki, http://wyborcza.pl/magazyn/1,124059,20538870,
kultura-internetowej-wrzutki.htmlrdisableRedirects=true (dostep: 6. 06. 2018).

Rosiak D., Prawda sig skoriczyla, ale nie u nas, , Tygodnik Powszechny”, 23.12.2006, https://www.
tygodnikpowszechny.pl/prawda-sie-skonczyla-ale-nie-u-nas-146214

Scheler M., Dobra a wartosci, w: R. Ingarden, Wyklady = etyki. Warszawa 1989.
Todorov Tz., Prawda poetycka - trzy interpretacje, ,Pamietnik Literacki” 1989, nr 80/3,s. 337-351.

W kregu nazw wartosci, red. ]. Bartminski, Lublin 2003.

Netografia
https://en.oxforddictionaries.com/word-of-the-year/word-of-the-year-2016.

Fake news to szansa dla rzetelnego dziennikarstwa, ale potrzebna edukacja odbiorcow; https://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/fake-news-to-szansa-dla-rzetelnego-dziennikarstwa-ale-potrzebna-
edukacja-odbiorcow (dostep: 6.06.2018)

Klamstwo, prawda, post-prawda. Ralph Keyes w rozmowie z Lukaszem Pawlowskim, ,Kultura Libe-
ralna”, nr 412, 29 listopada 2016; http://kulturaliberalna.pl/2016/11/29/keyes-post-prawda-wy-
wiad/ (dostep: 10.04.2017).

Musimy walczyc z post-prawdy i plagg fake news; https://liberte.pl/musimy-walczyc-z-post-praw-
da-i-plaga-fake-news/ (dostep: 10.07.2018)

Przepis na pseudobistoryczny bestseller. Cata prawda o imperium Lechitow; http://mitologiawspolcze-
sna.pl/tryumf-historycznej-post-prawdy-pseudonaukowe-bestsellery-o-starozytnym-imperium-

-lechitow/ (dostep: 6. 06.2018)



Michat Drozdz
Uniwersytet “Papieski Jfana ‘Pawla II w Krakowie

Ile jest etyki w kodeksach etyki dziennikarskiej
— specyfika kodekséw etycznych

Wstep

To prowokacyjne pytanie zawarte w tytule artykulu Ile jest etyki w kodeksach etyki
dziennikarskiej — specyfika kodeksow etycznych, jest pytaniem w duchu kolokwializmu
»ile jest cukru w cukrze”. Nie jest ono pytaniem banalnym, poniewaz wskazuje na
potrzebe glebszej refleksji nad statusem normatywnosci etycznej i sposobem jej
egzekwowama, nad istotag norm i zasad etycznych w kontekscie innej normatyw-
nosci o charakterze zewnetrznym, nad relacja etyki do etosu i etycznosci ludzkich
dzialani. Potrzeba etycznosci w obszarze dzialan dziennikarskich i medialnych jest
sprawg oczywista, gdyz mediosfera jest przestrzenia dzialania cztowieka, a czlo-
wiek jest istota etyczng. Postuguje sic w tym rozumowaniu metodologia filozo-
ficzng, bo jest ona naturalnym kontekstem analiz etycznych. Pojeciem etycznosci
okre$lam wszelkie wartoéciowanie dzialan czlowieka w kontekécie dobra, w kon-
tekscie warto$ci i powinnosci dobra.

Problematyka etyczna analizowana jest przez wszystkie rodzaje etyk medial-
nych: etyke mediéw, etyke komunikacji, etyke informacji, etyke dziennikarska,
etyke Internetu, etyke globalizacji, etyke spoleczenistwa informacyjnego, etyke in-
formatyczng. To wyliczenie sugeruje, iz mamy do czynienia z réznymi rodzajami
etyk stosowanych, a co za tym idzie, ich sila zobowiazujaca czlowieka i do tego
egzekwowang przez jakie$ gremia. Istnienie tych etyk nie jest sprawa oczywista,
ale umowna, typologiczng. Natomiast potrzeba etycznosci jest sprawa oczywista.
Zasadniczym problemem w tym wszystkim jest relacja etyki do etycznosci i etosu,
problem jakosci etyki i jej realny wplyw na dziatanie czlowieka.

Pojawiaja si¢ glosy, iz ksztalcenie etyczne dziennikarzy i ludzi dzialajacych
w sferze komunikacji spolecznej mialoby polegaé na zapoznaniu si¢ z normatyw-
noscig kodekséw i regulaminéw etycznych. Wydaje si¢ jednak, ze gléwnym pro-
blemem wspélczesnej mediosfery nie jest brak odpowiednich kodekséw etycznych,
ale raczej trudnosci w praktycznej realizacji tych zasad. Istnieje wiele zasad deon-
tologii dziennikarskiej regulujacych praktyczne dzialania dziennikarskie. Normy
kodekséw dziennikarskich i wewnatrz-redakcyjnych regulaminéw nierzadko mie-
szaja wartosci etyczne, warsztatowe, biznesowe i inne. Dlatego warto zwrécic¢ uwa-
ge raczej na fundamenty etyczne oraz kontekst i zasady rozstrzygania probleméw
i dylematéw etycznych w sferze sumienia dziennikarza. Gléwnym problemem
wspélczesnego dziennikarstwa i calej mediosfery nie jest bowiem brak odpowied-
nich i stusznych kodekséw etycznych, ale raczej trudnosci w praktycznej realizacji
tych zasad, norm, przekonan i cnét. Dlatego tez celem naszych refleksji jest préba
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poszukiwania odpowiedzi na pytanie, czy wystarczg tylko kodeksy etyki, czy tez po-
trzeba takze formacji sumienia dziennikarzy. Nasza odpowiedz ukazuje komplemen-
tarno$¢ obu tych podejs¢ etycznych. W etyce potrzeba bowiem zaréwno normatywno-
$ci moralnej ukazywanej mniej lub bardziej trafnie w kodeksach etyki dziennikarskie;
i medialnej, jak i formacji sumienia lub ,ksztaltowania sumienia”, w ktérym czlowiek
bedzie urzeczywistnial §wiat wartosci chronionych przez normatywnos¢.

W teoretycznym dyskursie nad etyka mediéw oraz w jej praktycznej funkcjonal-
nosci obserwujemy zjawisko swoistego oporu wobec normatywnosci w etyce. Opor
wobec normatywnosci w etyce ma rézne korzenie. Wynika on m.in. z leku przed
naruszaniem ludzkiej wolnosci, z lgku przed autorytaryzmem; wynika z poczu-
cia zagrozenia subiektywno$ci dzialania, z koncepcji czlowieka itd. Na te zarzuty
odpowiadam: uniwersalne zasady nie sa konsekwencja umowy, ale umowy uzgad-
niajgce uniwersalno$¢ dzialania sa konsekwencja uniwersalnego poczucia elemen-
tarnych wartosci. Normatywno$¢ nie jest zadnym zagrozeniem, ale jest wyrazem
indywidualnej podmiotowosci czlowieka i spolecznych odniesient. Pojawia si¢ tutaj
pytanie, czy da si¢ w sposéb uniwersalny sformulowaé etyke normatywna? I czy
jest ona w stanie realizowac swdj cel, czyli etycznosé dzialari dziennikarskich? Na
pierwsze z tych pytan nalezy odpowiedzie¢ negatywnie. Nie da si¢ sformulowaé
uniwersalnej etyki normatywnej, ale da sig, i nalezy to czyni¢, realizowac¢ réznymi
zasadami warto$ciowania i dzialania etycznego, jeden wspélny etyczny cel: szacu-
nek dla wartosci i godnosci kazdego czlowieka.

Na drugie z tych pytan nalezy odpowiedzie¢ pozytywnie. W $wiecie plurali-
zmu etycznego, pluralizmu $wiatéw wartosci oraz odmiennego rozumienia etyki
i jej uzasadnien jest mozliwa obrona czlowieka i jego osobowej wartosci i godno-
§ci. Jest to mozliwe, gdyz taki cel stawiaja sobie wszystkie etyki, inaczej bowiem
przestaja by¢ racjonalne, wiec nie sg etyka. Wspdlnym i uniwersalnym etycznym
celem jest obrona czlowieka i jego osobowej wartosci i godnosci, a ten cel mozna
zrealizowaé w rézny sposob, a wiec przy pomocy réznych etyk. Etyka mediéw
wydaje si¢ sprawg prosta i postulowang przez wszystkich. W tej refleksji chee po-
kaza¢, ze pluralizm, wolnos¢ i niezaleznos¢ mediéw, pluralizm §wiatéw wartosci
oraz odmienne rozumienie etyki i jej uzasadnien nie zwalniaja nikogo z realizacji
wspdlnego i uniwersalnego etycznego celu: obrony cztowieka i jego osobowej war-
tosci i godnosci. Temu celowi stuzy zaréwno normatywno$¢ kodekséw deontologii
dziennikarskiej i medialnej, jak i formacja sumienia czlowieka, ktéry w sposéb
podmiotowy, a wigc rozumny i wolny dziata w §wiecie mediéw. Niniejszy artykut
jest préba uzasadnienia tej tezy.

Potrzeba etyki mediéw

Podstawowym zadaniem etyki mediéw jest takie ksztaltowanie mediosfery,
zeby media byly dla cztowieka, a nie czlowiek dla mediéw'. To jest postulat, wy-
razajacy troske o szacunek dla warto$ci i godnosci kazdego czlowieka obecnego
w mediosferze. To znaczy, Ze nie mozna na media patrze¢ tylko przedmiotowo, ale
nalezy przede wszystkim uwzgledni¢ ich podmiotowy charakter, nalezy je analizo-
wa¢, warto$ciowaé przez pryzmat ludzi, ktérzy tworza mediosfere®. ,W organicz-

1 Por. M. Drozdz, Etyczna demitologizacja medidw, »Tarnowskie Studia Teologiczne”, 25/1 (2006), s. 83-99.
2 Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Etyka w mediach, Watykan 2000, nr 20 (dalej: EM).
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nej i prawidlowej wizji rozwoju istoty ludzkiej media mogg i powinny promowac
sprawiedliwo$¢ i solidarnosé¢, przekazujac w sposéb skrupulatny i prawdoméwny
wydarzenia, analizujac w sposéb wyczerpujacy sytuacje i problemy, dopuszczajac
do glosu odmienne opinie. Najwyzsze kryteria prawdy i sprawiedliwosci w doj-
rzalym korzystaniu z wolnosci i odpowiedzialnosci, stanowig horyzont, na kté-
rym sytuuje si¢ autentyczna deontologia w korzystaniu z nowoczesnych pot¢znych
srodkéw spolecznego przekazu™. Prawda i sprawiedliwos¢ w dojrzalym korzysta-
niu z wolnosci i odpowiedzialnosci — to jest podstawa etyki mediéw. Zasada, ktéra
sprawi, ze media beda dla czlowieka.

W dyskusji o etyce mediéw, ktéra z natury dotyka sfery wnetrza czlowieka, sfe-
ry sumienia, w ktérym si¢ dokonuja ludzkie wybory i oceny wartosci, pojawiaja si¢
czasem glosy ignorancji, niezrozumienia. Przykladem takiego glosu, niech bedzie
wypowiedZ dziennikarza-publicysty jednego z wielkich dziennikéw: ,Uwazam
jednak, ze jesli ktos§ jest zwolennikiem wolnosci stowa, to musi by¢ takze zwolen-
nikiem wolnosci stowa obrzydliwego, paskudnego, glupiego, szkodliwego. Ktos,
kto twierdzi, ze jest zwolennikiem wolnosci stowa, ale po warunkiem, ze bedzie
to stowo pickne, madre, szlachetne, jest w istocie zwolennikiem cenzury™. Ta-
kich wypowiedzi, takiego mieszania pojec i tak subiektywnego rozumienia etyki
i wolnosci mediéw jest niestety wiele. Nie mozna manipulowaé pojeciem cenzury
dowolnie, zwlaszcza majac jeszcze §wiezo w pamieci media zniewolone cenzurg ko-
munistyczng. Nazywanie odpowiedzialnego dzialania etycznego cenzurg, graniczy
z absurdem. Etyka to nie cenzura. Etyka odzwierciedla i chroni §wiat wartosci,
chroni przede wszystkim wartos¢ i godno$¢ czlowieka.

Etyka mediéw oparta na takim fundamencie warto$ciowania i pelnigca taka
role wskazuje na kilka podstawowych zadan.

Po pierwsze, istnieje dzi$ pilna potrzeba, wrecz konieczno$é egzystencjalna -
jesli kultura Zachodu chee przetrwaé wyzwania czasu - odczytywania na nowo
podstaw ludzkich dzialan, inaczej méwiac, istnieje potrzeba pytan o uniwersalia.
Nie mozna si¢ zgodzi¢ z gadamerowska mysla, ze ,prawda jest tylko metods”, a nie
celem. Nie mozna si¢ zgodzi¢ réwniez z pogladem Baumana, ktéry twierdzi, ze
wszystko jest relatywne, a czlowiek jest wiaczony w nieustanng gr¢ o zmiennych
regulach. Nie mozna tez bezkrytycznie przyjac tezy, iz wartosci w ,,sieci mediéw”
s3 tylko wirtualnym tworem. Wspélcezesna kultura medialna jest swiadkiem sze-
rokiego sporu o ,uniwersalia” etyczne, jakiego nie bylo jeszcze nigdy dotad. Jest to
spor o prawde o czlowieku, prawde¢ o fundamenty jego godnosci.

Po drugie, méwi si¢ dzisiaj o réznych elementach, procesach i strukturach spo-
leczenstwa informacyjnego. Wydaje si¢, ze zapomina si¢ przy tym o podstawo-
wej wartosci, jakg jest w nim czlowiek-osoba. To wlasnie osoba jest podmiotem
najwazniejszych spolecznych odniesien i komunikacji. To osoba uczestniczy we
wspdlnocie i ja buduje. Etyka mediéw budowana na wartosci i godnosci cztowie-
ka jest w stanie sprosta¢ tym wyzwaniom, dostarczajac racjonalnych argumentacji
etycznych w rozwigzywaniu medialnych dylematéw etycznych.

Po trzecie, w mediosferze dokonuja si¢ nie tylko wazne procesy globalizacyjne,
ale przede wszystkim tworzy si¢ dobro i zlo. Media sg poligonem sporéw i walki
o czlowieka i jego aksjologie, sporu miedzy uniwersaliami etycznymi a relatyw-

3 Jan Pawet I1, List apostolski , Szybki rozwd;”, Watykan 2005, nr 3 (dalej: SR).
4 W. Orlinski, Wolnosc stowa, takze ktamliwego, ,Gazeta Wyborcza”, 1 marca 2006, s. 19.
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noscig kodekséw medialnych. Tylko ten, kto jest wierny najpierw swej ,,osobowej
godnosci”, jest w stanie by¢ wiernym uniwersalnym warto$ciom, ktére interioryzo-
wane - takze dzigki mediom - przyczyniaja si¢ do jego duchowego rozwoju. Idac
dalej, mozna powiedzied, ze tylko akceptacja i wierno$¢ uniwersaliom etycznym
daje szans¢ sprostania wyzwaniom cywilizacji medialnej.

Swiat mediéw to wspélczesny areopag wolnosci i pluralizmu. Jednak pluralizm,
wolnos¢ i niezalezno$¢ mediéw, pluralizm §wiatéw wartosci oraz odmienne rozu-
mienie etyki i jej uzasadnien — jak powiedzielismy we wstepie — to wszystko nie
zwalnia nikogo z realizacji wspdlnego i uniwersalnego celu: obrony godnosci czto-
wieka i jego osobowej wartosci, ochrony naturalnych wspélnot ludzkich (rodziny),
jako przestrzeni prawidlowego i pelnego rozwoju czlowieka. Realizacja tych celéw
to zadanie kazdego czlowieka, ktéry znajduje si¢ w jakimkolwiek miejscu wielkich
proceséw medialnego komunikowania.

Pytania o jakos¢ etyki mediow

W dobie post¢pujacej globalizacji medialnej potrzeba réwniez spéjnych, in-
tegralnych zasad etycznych, mozliwych do zaakceptowania i urzeczywistniania
przez wszystkich, niezaleznie od dzielacych ich réznic kulturowo-filozoficznych.
A tymczasem sprawa si¢ jeszcze komplikuje, gdyz rézne koncepcje etyki, plura-
lizm $wiatéw i hierarchii warto$ci sprawiaja, ze pojecia ,etyczne, etyka” weale nie
sa jednoznaczne. Uznaje si¢ niestety za ,etyczne” dzialania i zachowania, ktére
si¢ wzajemnie wykluczaja. Jaka zatem powinna by¢ etyka mediéw? Trzeba po-
szukiwaé plaszczyzny uniwersalnej, umozliwiajacej dyskurs etyczny na poziomie
szacunku dla wartosci i godnosci czlowieka. Takie poszukiwanie jest konieczne,
jesli nie chcemy, by procesy mediatyzacji Zycia oraz medialna globalizacja staly si¢
skuteczng forma destrukcji ludzkiej godnosci poprzez relatywizacje i komercjaliza-
cje wartosci oraz negatywny wplyw mediéw na dzieci i mlodziez. Tg plaszczyzna
moze i powinien by¢ czlowiek ze swoja osobows wartoscia i godnoscia, co sta-
nowi tre$§¢ normy personalistycznej. ,W organicznej i prawidlowej wizji rozwo-
ju istoty ludzkiej media moga i powinny promowa¢ sprawiedliwo$¢ i solidarnosé,
przekazujac w sposéb skrupulatny i prawdoméwny wydarzenia, analizujac w spo-
s6b wyczerpujacy sytuacje i problemy, dopuszczajac do glosu odmienne opinie.
Najwyzsze kryteria prawdy i sprawiedliwosci w dojrzalym korzystaniu z wolnosci
i odpowiedzialnosci, stanowig horyzont, na ktérym sytuuje si¢ autentyczna deon-
tologia w korzystaniu z nowoczesnych poteznych srodkéw spotecznego przekazu™.
Te stowa napisat Jan Pawet IT w ostatnim swoim dokumencie, w licie apostolskim
Szybki rozwdj, dokumencie profetycznym na nowe tysiaclecie, na czas cywilizacji
medialnej. Podstawowym zadaniem etyki mediéw jest takie ksztaltowanie medios-
fery, by media stuzyly dobru. Tak rozumiana etyka pozwala spojrze¢ w prawdzie
na wspolczesng mediosfere: to pierwszy wymiar jej prospektywnosci. Ten tekst
mozna uzna¢ za najbardziej kompaktowe ujecie etyki medidw, za najkrétszy ,pod-
recznik etosu dziennikarskiego” lub za najkrétszy kodeks deontologii medialne;.
Prawda i sprawiedliwo$¢ w dojrzatym korzystaniu z wolnosci i odpowiedzialnosci
— to jest podstawa etyki mediéw.

5 SR, nr 3.
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Trudno zatem méwic¢ o poprawnym funkcjonowaniu mediéw i calej przestrzeni
medialnej bez etyki, bez fundamentalnych zasad etycznych, opartych na integral-
nej wizji czlowieka. Podstawowym zadaniem etyki mediéw jest takie ksztaltowa-
nie mediosfery, zeby media byly dla czlowieka, a nie czlowiek dla mediéw. Co
to znaczy? Nie mozna na media patrze¢ tylko przedmiotowo, ale nalezy przede
wszystkim uwzgledni¢ ich podmiotowy charakter, nalezy je analizowaé, warto-
§ciowaé przez pryzmat ludzi, ktérzy tworza mediosfer¢. Mediosfere rozumiemy
jako szeroka przestrzeri wspéltworzong przez wiascicieli, regulatoréw, twércow,
nadawcéw i odbiorcéw mediéw. Przestrzeri medialng rozumiemy zatem jako kore-
lat i wytwér medialnej obecnosci i aktywnosci czlowieka w procesie komunikowa-
nia masowego. Czlowiek jest obecny na réznych etapach tego procesu i na réznych
plaszczyznach jego urzeczywistniania si¢. Wszystkie te obszary tworzg caloksztalt
przestrzeni medialnej, w ktérej aktywnosé cztowieka domaga si¢ etycznych ocen
i etycznego wartosciowania. Warto zada¢ pytanie, czy potrzeba specjalnej etyki
mediéw i co byloby jej gléwnym wyznacznikiem? Poszukujac odpowiedzi na to
pytanie, nalezy zwrdci¢ najpierw uwage na jedng, naszym zdaniem, zasadniczg
sprawe. Etyka w srodkach spolecznego przekazu nie dotyczy jedynie tego, co
przekazywane jest na ekranach telewizji, w audycjach radiowych, na drukowa-
nym papierze i w Internecie, lecz dotyczy takze wielu innych aspektéw, czgsto nie-
dostrzeganych i niedocenianych. Nalezy wigc podkresli¢, Ze wymiar etyczny nie
dotyczy jedynie tresci przekazu, formy i procesu przekazywania, ale takze podsta-
wowych zagadnien strukturalnych i systemowych w §wiecie mediéw, ktére czesto
maja zwiazek z polityka i dostepem do technologii. Problemy, pojawiajace si¢ na
tym poziomie mediosfery pociagaja za sobg inne, ktére maja znaczenie polityczne
i ekonomiczne zwigzane z systemem wlasnosci i kontroli. Wydaje si¢, ze w spo-
leczenistwach otwartych, funkcjonujacych w oparciu o mechanizmy gospodarki
rynkowej, najwazniejszym obszarem probleméw etycznych moze nie by¢ i nie jest
weale ethos dziennikarski, ale obszar probleméw dotyczacych sposobu organiza-
¢ji i funkcjonowania struktur medialnych®, obszar probleméw etycznych na linii
sprzezenia komercji oraz misji stuzenia czlowiekowi i spolecznosci zgodnie z sze-
rokim pojeciem dobra wspélnego’. Méwigce o etyce mediéw i wychowaniu me-
dialnym nalezy podkresli¢ fakt, ze we wspélczesnej kulturze dominuja, w duzym
uproszczeniu, trzy tendencje etyczne: personalistyczno-humanistyczna, utylitar-
no-spoleczna, naturalistyczno-postmodernistyczna. Wszystkie te trzy platformy,
wraz ze szczegélowymi kierunkami etycznymi, majg wplyw na media i ksztalto-
wanie si¢ ich oferty programowej. R6znorodnos¢ tendencji etycznych, pluralizm
$wiatéw i hierarchii wartosci sprawiaja, ze rozmywa si¢ pojecie ,etycznosci” a kry-
teria warto$ciowania etycznego w §wiecie mediéw staja si¢ niejednoznaczne.

Analizujgc etyczny wymiar mediosfery, nalezy stwierdzi¢, ze nie ma specjal-
nych zasad dla etyki mediéw. Zasady i normy etyczne wazne w innych dziedzinach
obowiazuja réwniez w dziedzinie mediéw. Niektére zasady i normy etyczne sg jed-
nak w tym obszarze mediéw szczegdlnie wazne i dlatego winny by¢ bardziej eks-
ponowane, tworzac w ten sposob specyfike etyki mediéw. Dobro jednego czlowie-
ka nigdy nie moze by¢ gwalcone w imie dobra drugiego. Zasady etyki spolecznej,

6 Tzw. afera Rywina czy tez ciagle aktualna dyskusja na temat wolnosci mediéw i wolnosci dziennika-

rzy s3 tego wyraznym przykladem.
7 Por. EM, nr 20.
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takie jak: solidarno$¢, pomocniczosé, sprawiedliwos¢, réwnosc i odpowiedzialnosé
w korzystaniu z zasobéw publicznych i pelnieniu rél zaufania spolecznego, maja
w obszarze mediéw pelne zastosowanie. Przekaz medialny winien by¢ zawsze
wierny, gdyz prawda ma bardzo istotne znaczenie dla wolnosci indywidualnej
i dla budowania prawdziwej jednosci migdzy ludzmi®. Etyka w srodkach spolecz-
nego przekazu dotyczy wszystkich uczestniczacych w przestrzeni medialnej. We
wszystkich sferach — w dziedzinie tresci przekazu, procesu produkcji oraz w obsza-
rze zagadnien zwigzanych ze strukturami wlasnosciowymi i systemami medialny-
mi — obowigzuje jako podstawowa, nastepujaca zasada etyczna: osoba i wspélnota
ludzka stanowig cel i kryterium postugiwania si¢ srodkami spolecznego przekazu;
przekaz winien si¢ odbywac poprzez osoby z mysla o rozwoju integralnym innych
0sob.

Druga zasada etyczna etyki mediéw jest uzupelnieniem pierwszej: dobra oséb
nie mozna urzeczywistni¢ niezaleznie od dobra wspdlnego spolecznosci, do kté-
rych one nalezg’. To dobro nalezy rozumie¢ w kategoriach globalnych, jako ogélna
sume celéw wspélnych, w osigganie ktérych angazuja sie czlonkowie wspdlnoty
i ktérym wspoélnota winna stuzy¢. Te zasady mozna stre$ci¢ w prostej tezie: sza-
cunek dla osoby i wspdlnoty w swietle Dekalogu. Na takim fundamencie winna
by¢ budowana etyka mediéw. Zasady etyki mediéw dotycza wszystkich, réwniez
odbiorcéw. Odbiorcy maja takze swoje obowigzki. Pierwszym obowigzkiem od-
biorcéw przekazu spolecznego jest rozréznianie i dokonywanie selekeji. Winni oni
zdobywaé wiedze na temat mediéw — ich struktur, sposobu dzialania i tresci —
a nastepnie dokona¢ odpowiedzialnego wyboru tego, co czytaja, ogladaja lub stu-
chaja, zgodnie z obowiazujacymi kryteriami etycznymi.

W analizach skutkéw oddzialywania medialnego pojawia si¢ czasem twierdze-
nie, iz rozwdj mediéw oraz ich wplyw na czlowieka uzaleznione sa od uwarun-
kowan natury ekonomicznej, ideologicznej, spoleczno-kulturowej czy polityczne;.
Wydaje si¢, ze ostateczny ksztalt wplywu mediéw na czlowieka zalezy od uwa-
runkowan etycznych, od §wiata wartosci i zasad etycznych ludzi, ktérzy podejmuja
okreslone dziatania medialne (twércy, nadawcy, odbiorcy). Brak zasad etycznych
lub ich falszywa koncepcja prowadza nieuchronnie do zagrozen, ktérymi s3 za-
zwyczaj dotknieci odbiorcy mediéw. W sytuacji rozszerzajacego si¢ zjawiska rela-
tywizmu moralnego naglaca potrzeba wydaje si¢ by¢ uznanie faktu, ze bez etyki
mediéw, opartej na solidnych fundamentach, czyli bez swiadomosci prawdziwych
norm moralnych, medialne dzialania czlowieka b¢da pozbawione podstawowe;
orientacji moralnej. Personalistyczne podstawy etyki mediéw stanowia wobec nie-
ktérych depersonalistycznych wyzwan wspélczesnych mediéw dobry fundament,
na ktérym mozna budowaé prawdziwe dobro czlowieka w jego wielorakich wy-
miarach. Niezaleznie od medialnych trudnosci i przeszkéd w urzeczywistnianiu
tego dobra, etyka mediéw, oparta na personalistycznej aksjologii, wytrwale wska-
zuje osobe ludzky jako trwaly fundament budowania medialnego ethosu.

8 Ibidem, s. 21-22.
? Ibidem, s. 22.
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Rola norm i kodekséw w etyce mediow

W elitarnym §wiecie filozofii istnieje dzi§ nie tylko moda na rehabilitacje ety-
ki, ale swoista potrzeba. Otéz rézni autorzy rozmaitych tendencji: J. Rawls, M.
Vidal, O. Hofle, J. Bockle, K.O. Apel, L. Kotakowski, W. Strézewski, T. Sty-
czen, A. MacIntyre, K. Wojtyta itp. wskazuja na potrzebg etyki i etycznosci jako
uchwytnej, konkretnej orientacji dla moralnosci i etosu. Korozja wspélczesnego
warto$ciowania moralnego w kulturze masowej wynika z totalnej ignorancji — nie-
znajomosci nie tylko tradycji etycznych Zachodu, ale i z krytycznej podejrzliwosci
wobec wszelkiej normatywno$ci moralnej oraz z subiektywistycznego zadufania
w sobie. To ostatnie niewiele ma wspdlnego z etyka i poszukiwaniem prawdy.
Mimo wszystko wspélczesnosé jest ,krucha i zupelnie nieodporna” na zlo. Przy-
czyng tego jest odrzucenie jasnych i czytelnych zasad etycznych, za ktérymi zawsze
stoja jakie$ wartosci — takie jak czlowiek, zdrowie, dobre imie, uczciwos$é, rodzi-
cielstwo, prawdziwe spojrzenie na cielesnos¢ i seksualnosé, prawdoméwnosé, Boég
itp.). ,Golym okiem” wida¢, ze z jednej strony ludzie méwia, ze ,etyka i moralnosé
jest im niepotrzebna”, a z drugiej strony chcieliby, zeby inni postepowali wedlug
klarownych norm, zeby wartosci ,spadaly im same z nieba”. Co wigcej — wielu sadzi,
ze tych wartoéci nie da si¢ jednak zastapi¢ ,substytutami”, iluzjami, czy utopiami.

Coraz czgsciej pojawia si¢ przekonanie, ze etyka i kodeksy etyczne sg kwestia
subiektywnego rozumienia i interpretacji. W etyce nie chodzi tylko o rozumienie
subiektywne, ale o faktyczna rzeczywistos¢, ktéra zyjemy, o normatywnos¢, ktora
si¢ kierujemy. Etyka jest juz od greckiej tradycji (od gr. ethos — obyczaj, zwyczaj;
ethikos — obyczajowy) naukg filozoficzng, obejmujacy caloksztalt zagadnien moral-
nosci w relacji do moralnego dobra i zla; okresla istot¢ powinnosci moralnej czlo-
wieka 1 jej szczegélowa tre$¢ oraz ostatecznie wyjasnia fakt moralnego dzialania.
Rézni si¢ przedmiotem badan od metaetyki oraz od moralnej teologii, badajacej
réwniez pozanaturalne Zrédia moralnosci i kryteria jej waznosci; stanowi cze$é
normatywng ethosu. W jej sktad wchodzg etyka Zycia osobistego, etyka spolecz-
nego, etyka zycia rodzinnego, gospodarcza, etyka polityczna, zycia zawodowego,
etyka dziennikarska itp. Trzeba powiedzie¢, ze w etyce sg stokro¢ wazniejsze spra-
wy od tzw. pragmatycznych kodekséw etyk zawodowych. Sama pragmatyka nie-
wiele potrafi zrobi¢ dobrego, jezeli zabraknie uczciwych ludzi, ludzi prawdziwego
sumienia. Trzeba tez z moca powiedzieé, ze w etyce filozoficznej pytania istotne
nie zaczynajg si¢ od ,czy?” W etyce prawdziwej i integralnej stawia si¢ pytania
w czterech grupach (nie wymyslono do dzis lepszych): ,co, kto to jest?” — s3 to py-
tania o nature rzeczy i ich tozsamos$¢; ,w jakim celu co$ jest?” — pytania o celowos$¢
i sens; ,dlaczego co$ jest?” — pytania o motyw dzialania i uzasadnienie tych dzia-
tan; ,w jaki sposéb cos istnieje i dziala?” — pytania o sposéb istnienia i dzialania.
W tych pytaniach i prébie odpowiedzi na nie, zawieraja si¢ ludzkie poszukiwania
prawdy, réwniez w zakresie moralnosci.

W kontekscie naszych analiz pojawia si¢ zasadnicze pytanie, czy potrzebne sa
kodeksy etyki. Kodeksy byly zawsze. Méwi si¢ o nich we wszystkich dziedzinach
zycia od wiekéw. Pierwszym kodeksem etyki medycznej byta Przysiega Hipokrate-
sa. Od glebokiego sredniowiecza méwi si¢ o kodeksach rycerskich, a pézniej o ko-
deksach oficerskich. Dzisiejsze kodeksy zawodowe, mimo dobrej woli ich twércéw,
sa pisane przewaznie z punktu widzenia pragmatycznosci zycia i stanowia bardziej
rodzaj prakseologii etyczno-dyscyplinarnej, niz etyki w sensie Scistym, ktéra re-
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alizuje si¢ i urzeczywistnia w ludzkim sumieniu. Kodeksy ,réwnaja” czesto zycie
w dél, a nie w gér¢ — czasem wbrew ich postulatywnej tresci i intencjom. Brakuje
w nich takich elementarnych poje¢ — chociaz jest zawsze stowo godno$¢! — jak szla-
chetno$¢ osobista, doskonalosé osoby, norma zla i dobra, odpowiedzialnos¢, kara
i nagroda, szczgscie czlowieka, milos¢ itp. Niepokojacym zjawiskiem jest to, ze
niejednokrotne prébuje si¢ budowa¢ kodeksy w oderwaniu od prawdy o cztowieku,
na ktorej etyka personalistyczna prébuje budowac zasady moralnosci. Tymczasem
etyke budowang na fundamencie normatywnosci osobowej traktuje si¢ jako etyka
zniewalajacg ludzi czy — jak pisza niektérzy tworcy moralnosci bez etyki — jako
etyka gorsetowa. Czlowiek bowiem bez regul i zasad Zy¢ nie moze, poniewaz sama
logika pokazuje, ze zycie bez zadnych regul, tez opiera si¢ na regule, mianowicie
tej, ze zadne reguly nie obowigzuja. Postulat moralnosci bez normatywnosci jest
zatem logicznie biedny i Zyciowo niemozliwy. Chodzi zatem o jako$¢ normatyw-
nosci i jej uzasadnienie. Jasno$c¢ i czytelno$¢ zasad moralnych myli si¢ z tym, jakoby
klarownos¢ byta ,zniewoleniem”. Dlatego bywa coraz cze¢sciej tak, ze miliony ludzi
uczy si¢ na bledach i przegrywa zycie. To nie etyka personalistyczna jest winna
za kryzysy, patologie, stresy, klétnie, zdrady, paranoje, sciemy, dewiacje, walki,
wojny, krzywdy, niesprawiedliwosci itd. Winien jest zawsze konkretny czlowiek,
ktéry z réznych racji, czesto bez wlasnej winy, nie potrafit odkry¢ prawdy o swoim
czlowieczenstwie i blgdnie uformowal swoje sumienie. Etyka i ludzka moralno$¢
jest zawsze taka, jaka jest wizja czlowieka, czyli to, jak sam siebie czlowiek okresli.
Jesli okresli si¢ — jak to zrobili prawie trzy tysiace lat temu Etruskowie, a potem,
jako przyklad podal Platon — jako ,dwundg nieopierzony” — to niewiele w swych
zachowaniach moze si¢ réznic od zwierzat. Jesli okresli sie jako ,homo sapiens” —
to musi w zachowaniach by¢ racjonalny i odpowiedzialny. Jesli okresli jako ,homo
oeconomicus” — i oderwie ekonomig od czlowieczenstwa — to gospodarka stanie si¢
nieludzka. Jesli okresli si¢ jako ,,homo electronicus” — to na wlasne zyczenie gotéw
jest zamknac¢ sie w §wiecie iluzji i robotéw.

Istnieje coraz wigcej réznego rodzaju tzw. kodekséw etycznych, ktére z etyka
majg tylko cze¢sciowy zwiazek, gdyz spisane w nich zasady deontologii zawodowe;j,
probuja tylko doraznie regulowaé praktyczne dzialania zawodowe. Zawarte w nich
normy i zasady s3 czesto zlepkiem wewngtrznych regulaminéw, zewngtrznych za-
sad prawnych, zwyczajéw, oczekiwan itd. sankcjonowanych wielkim stowami ety-
ki, a tymczasem jest to twor, w ktérym mieszajg si¢ wartosci etyczne, warsztatowe,
biznesowe i inne. Dlatego warto zwraca¢ uwage raczej na fundamenty etyczne
oraz kontekst i zasady rozstrzygania probleméw i dylematéw etycznych w sferze
sumienia, uksztaltowanego na prawdzie o czlowieczenstwie, na tzw. normie perso-
nalistycznej. Wtedy dopiero kodeksy zawodowe na takim fundamencie beda mialy
jakis$ sens, gdyz inaczej moga zobowigzywa¢é etycznie kogos do czegos, czego on
i tak nie rozumie i nie akceptuje.

Nie wystarczy tworzy¢ coraz lepsze i doktadniejsze kodeksy etyki mediéw, opar-
te na réznych fundamentach: cnotach, intencjach, przekonaniach, uzgodnieniach
itd. Normy kodekséw medialnych i wewnatrz-redakcyjnych regulaminéw miesza-
ja czasem wartosci etyczne, warsztatowe, biznesowe i inne — jak wspomnielismy
wezesniej. To nie wystarczy, trzeba jeszcze formowaé prawdziwe sumienie, ktére
jest najblizsza i bezposrednia instancja, w ktérej czlowiek sam decyduje o swo-
ich dzialaniach, za ktére ponosi odpowiedzialnos¢. Sumienie jest ta przestrzenia,



1le jest etyki w kodeksach etyki dziennikarskiey ... 29

w ktérej czlowiek rozstrzyga o waznosci i priorytecie wartosci, przestrzenia, w kté-
rej laczy ze sobg rézne zasady i cnoty etyczne. Umiejetno$¢ ich stosowania jest
kwestig prawdziwosci sumienia. Dobry czlowiek to czlowiek sumienia. Jakie s3
podstawy formowania prawdziwego sumienia? Zrédlem prawdziwosci sumienia
jest akceptacja calej hierarchii wartosci odkrywanej i urzeczywistnianej w czlo-
wieku. Obowiazek péjscia za glosem sumienia wynika wigc z faktu bycia cziowie-
kiem, czyli z normy personalistycznej oraz zwigzanej z nig prawdy o obiektywnym
$wiecie wartosci, odkrywanym i urzeczywistnianym podmiotowo, czyli w sposéb
wolny i rozumny.

U podstaw zycia moralnego lezy zasada stusznej autonomii cztowieka jako pod-
miotu swoich czynéw, dlatego wszystkie kodeksy zawodowe pelnig role¢ pomoc-
niczg w realizacji tej zasady. Stuszna autonomia sumienia oznacza, ze czlowiek
posiada w samym sobie prawo moralne, zwigzane integralnie z czlowieczeristwem,
z ,byciem czlowiekiem”. Taka autonomia sumienia nie oznacza jednak mozliwosci
tworzenia przez czlowieka wartosci i norm moralnych. Bycie osoba ludzka oznacza
bycie wolnym, posiadanie stusznej autonomii sumienia, ktéra pozwala czlowieko-
wi wybieraé, decydowac i dziala¢ w oparciu o prawd¢ poznanego $wiata wartosci
i powinnosci. Jakakolwiek etyka zawodowa oparta na fundamencie poszanowania
obiektywnej wartosci i godnosci osoby, moze w sposéb prospektywny ksztaltowac
taka stuszng autonomie sumienia, bedacego dla czlowieka i w czlowieku najblizsza
normga etycznego warto$ciowania'.

Z autonomig sumienia wigze si¢ cze¢sto proces subiektywizacji sumienia i relaty-
wizacji rozstrzygnigé etycznych. Opiera si¢ on na zasadzie absolutyzacji sumienia
traktowanego jako wylaczna instancja indywidualnych rozstrzygnigé moralnych.
Jest to zasada powolywania si¢, w kontekscie presji réznych zewngtrznych uwarun-
kowan moralnych, wylacznie na indywidualne sumienie ludzkie, bedace podstawa
ostatecznych decyzji moralnych. W takim ujeciu kryje si¢ swoiste przyzwolenie na
dowolno$¢ ocen etycznych i absolutna subiektywizacje moralnosci. Takie odwo-
tywanie si¢ do sumienia jako ostatecznej instancji, w kontekscie réznych sporéw
i dylematéw etycznych, oznacza przesuniecie problemu do sfery wewnetrznej czlo-
wieka i pozostawienie mu absolutnej dowolnosci decydowania o sprawach nor-
mowanych skadingd obiektywnym prawem moralnym, wynikajacym z wartosci
i normatywnosci osoby ludzkiej. W takiej sytuacji odwolanie si¢ do decyzji sumie-
nia jest ukryta czesto negacja obiektywnego prawa moralnego. Powolywanie sie
w tym wypadku na ,samo tylko sumienie” jest zupelnie niewystarczajace i dalece
subiektywne. Powolywanie si¢ na tak zwane wlasne sumienie podkresla z jedne;
strony podmiotowos¢ czlowieka, méwi o jego ,subiektywnej dyspozyciji” do war-
tosciowania i dzialania, jego dobrej woli, ale z drugiej strony moze sugerowa¢, co
wiecej, moze czyni¢ sumienie ostateczng i jedyng instancja moralng, rozstrzygajaca
o tym, co jest rzeczywiscie moralnie dobre albo zle. Etyka personalistyczna od-
rzuca t¢ drugg sugestie, gdyz o tym, co jest rzeczywiscie moralnie dobre - méwiac
najkrécej - przekonujemy si¢ z poznania prawdy o calym kontekscie ludzkiego
dzialania, a wigc i takze z uprzedniego poznania wartoséci i norm moralnych, kté-
re stuza funkcjonowaniu prawdziwego sumienia. W takim kontekscie pojawia si¢
postulat takiej formacji sumienia, ktére bedzie w stanie, mocg posiadanej prawdy,
,wykorzysta¢” wieloraki rezonans czynnikéw zewnetrznych dla umocnienia stusz-

10 Por. M. Drozdz, Logos i ethos mediow. Dyskurs paradygmatyczny filozofti mediow, Tarnéw 2005, s. 89-514.
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nej autonomii i prawdziwosci sumienia. Jedynie prawdziwe sumienie jest w stanie
asymilowa¢ i filtrowa¢ niespdjnosé i réznorodnosé¢ medialnych ocen zewngtrznych
dla utrwalenia i wzmocnienia wlasnego systemu wartosciowari etycznych. I od-
wrotnie, jedynie prawdziwe sumienie moze wnie§¢ w ten zewnetrzny, niespéjny
i zréznicowany §wiat ,rozdzwigkéw” normatywna moc prawdy, ktéra warunkuje
nie tylko spelnienie czynu przez osobg, ale tez spelnienie osoby przez samg siebie.
Mozna powiedzieé, ze moc normatywna sumienia polega na wywolaniu w czlo-
wieku ,mechanizmu identyfikacji” wlasnej tozsamosci sumienia, rozumianej jako
osobowa zdolno§¢ komunikowania oraz recepcji wartoci w oparciu o niepodwa-
zalny fundament poznanej, a takze doswiadczanej wlasnej wartosci i godnosci.
Zasada personalizacji wielorakiego rezonansu utrwala w czlowieku $wiadomosé
wlasnej tozsamosci etycznej. Ta $wiadomos$¢ pozwala w przestrzeni wielorakiego
rezonansu etycznego na asymilacje wszystkich dobrych cech i wlasciwosci obec-
nych w kulturze pluralistyczne;.

Konkludujac te mysli, nalezaloby powiedzie¢, iz nie wystarcza kodeksy, nawet
coraz lepsze i qurzejsze bo etyka to sprawa 1udzk1ego sumienia, i dlatego potrze-
ba ludzi prawego sumienia, a kodeksy pomagaja tylko formowaé sumienie, ale ich
rola nie jest wcale w tej formacji pierwszorz¢dna. Poza tym nie ma ludzi niemoral-
nych, gdyz wszyscy zyjemy i tworzymy przestrzeri moralnosci, tworzac dobro lub
zlo moralne. Nie ma zadnej przestrzeni naszego zycia, ktéra mozna by umiesci¢
—jak chcial chociazby F. Nietzsche — poza dobrem lub zlem. Etyka zatem jest spra-
wa wychowania i formacji sumienia, ktére musi si¢ oprze¢ na wartosciach. Funda-
mentem formacji sumienia jest prawda o czlowieczeristwie odkrywana w naturze
ludzkiej. Szczegétowa analiza kondycji moralno-spolecznej wspélczesnej kultury
pokazuje palaca wprost potrzebe ksztaltowania ludzkich sumied. Z punktu wi-
dzenia etyki personalistycznej najwazniejszg sprawa jest przygotowanie wiasciwe-
go fundamentu warto$ciowania etycznego, czyli wlasciwa formacja prawdziwego
sumienia w oparciu o podstawowe zasady wyrazajace warto$¢ i godnos¢ czlowie-
ka. Personalizm w formacji sumienia kladzie nacisk na priorytet normy personali-
stycznej wobec wszystkich kodeksowych form oddzialywania na czlowieka.

Prospektywnos¢ etycznosci wobec normatywnosci regulaminowo-prawnych

Prospektywny charakter etyki mediéw ujawnia si¢ w jej funkcjonalnosci. Wska-
zuje ona na kryteria wyboréw i decyzji wewngtrznych, dostarczajac odpowiedniej,
uprzedzajacej dzialanie czlowieka argumentacji etycznej, umozliwiajacej wybér
irealizacje dobra. Zasady etyczne stanowia takze podstawe retrospektywnych ocen
etycznych, ukazujacych sfer¢ wewnetrznej odpowiedzialnosci moralnej czlowie-
ka za podjete i wykonane dzialanie, sankcjonowane tylko w sferze wewngtrznej
czlowieka (wyrzuty sumienia). Etyka mediéw ukazuje si¢ wigc jako plaszczyzna
komplementarna wobec prawa medialnego, sprawdzajac si¢ jednoczesnie jako
przestrzen zasad, zachowujacych prymat wobec zasad prawnych. Inaczej méwiac,
etyka mediéw jest przede wszystkim przed prawem i obok prawa, uzyskujac od
niego konieczne wsparcie w sankcjonowaniu zewngtrznym naruszenia podsta-
wowych zasad etycznych, chronigcych w mediosferze wartos¢ i godno$¢ kazdego
czlowieka. Prawo medialne, réznego rodzaju, np. prawo prasowe prawo praso-
we, wspiera etyke, ale takze etyka dostarcza inspiracji dla prawa, przynajmniej
w dwéch waznych obszarach, np.
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*  napoziomie stanowienia prawa, prawo medialne nie powstaje w etycznej pu-
stce, ale etyka stanowi kontekst stanowienia prawa, jesli nie taka, to inna itd.
* na poziomie zewngtrznej, prawnej ochrony, wewnetrznych wartosci, sfera
wartosci chroniona przez normy prawne;
* na poziomie sankcjonowania zewngtrznego naruszenia podstawowych za-
sad etycznych, o ile one chronione s3 przez kodyfikacje prawna.
Sprébujmy zatem, na bazie wczesniejszych analiz, odpowiedzie¢ na gléwne
pytanie tego artykulu: ile jest etyki w kodeksach etycznych. Pomoca w prawidlo-
wej odpowiedzi na to pytanie jest metodologiczne odréznienie pierwszorzednych
i wtérnych zasad etycznych. Kryterium tego odréznienia jest posrednios¢ lub bez-
posrednios$¢ odniesieni etycznych zawartych w normach etycznych. Na bazie tego
rozréznienia mozemy stwierdzi¢, ze wszystkie zasady kodekséw etyki dziennikar-
skiej maja odniesienie etyczne, ale w podwéjnym wymiarze:
* pierwszorzednym, jesli normy, maja swoje bezposrednie zakorzenienie
w warto$ciach, ktére chronig;
*  wtérnym, jesli regulacje kodekséw etycznych, odnosza si¢ pierwszorzed-
nie do regulacji warsztatowych, poznawczych, prawnych, dyscyplinarnych,
a uzyskuja swéj walor etyczny poprzez odniesienie do normy etycznej
pierwszorzednej.
Warto zilustrowa¢ nasz tok rozumowania odniesieniem do przykladéw. Przy-
wolam tutaj dwa przyklady kodekséw etycznych: Karta Etyczna Medicw' oraz Ko-
deks Etyki Dziennikarskiej SDP™.

Karta Etyczna Mediéw

Dla przykladu analizuje trzy pierwsze zasady.

Zasada prawdy — co znaczy, ze dziennikarze, wydawcy, producenci i nadawcy
dokladaja wszelkich staran, aby przekazywane informacje byly zgodne z prawda,
sumienne i bez znieksztalcen relacjonuja fakty w ich wlasciwym kontekscie, a w ra-
zie rozpowszechnienia biednej informacji niezwlocznie dokonujg sprostowania.

Zasada prawdy ma podwdjny charakter:

*  poznawczy: prawda jest wartoscig poznawcza

* etyczny: jako zasada prawdoméwnosci, i tylko w tym zakresie ma znaczenie

dla etyki, gdyz nikogo nie mozna etycznie zobowigzywac do poznawania
prawdy, ale do méwienia prawdy: tak.

Zasada obiektywizmu — co znaczy, ze autor przedstawia rzeczywisto$¢ niezaleznie

od swoich pogladéw, rzetelnie relacjonuje rézne punkty widzenia. Zasada obiek-

tywizmu ma wtérny wymiar etyczny, gdyz kazdy poznaje subiektywnie, uzyskuje
ona sw6j walor etyczny poprzez odniesienie do zasady prawdoméwnosci.

Zasada oddzielenia informacji od komentarza — co znaczy, ze wypowiedZ ma
umozliwia¢ odbiorcy odréznienie faktéw od opinii i pogladéw. Zasada oddzielenia
informacji od komentarza ma warsztatowy charakter, gdyz czlowiek ma prawo do
posiadania wlasnych opinii, ale ta zasada uzyskuje swéj walor etyczny poprzez od-
niesienie do zasady prawdoméwnosci.

n Karta Etyczna Mediéw, [online], dostep: 20.11.2017, http://centruminformacji.tvp.pl/15781069/
karta-etyczna-mediow.

12 Kodeks Etyki Dziennikarskiej Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, [online], dostep: 20.11.2017,
http://sdp.pl/s/kodeks-etyki-dziennikarskiej-sdp.
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Kodeks Etyki Dziennikarskiej

Punkt 18. tego Kodeksu wskazuje, ze dziennikarzowi nie wolno zajmowacé si¢
akwizycja oraz bra¢ udzial w reklamie i public relations — wyjatkiem mogg by¢
jedynie akcje spoleczne i charytatywne; materialy redakcyjne muszg by¢ czytelnie
oddzielone od materialéw reklamowych i promocyjnych. Zasada ta ma pierwszo-
rzednie charakter zwyczajowy, moze prawny, ekonomiczny, bo dlaczego dzien-
nikarz mialby nie korzysta¢ z prawa wolnosci dzialania, ale uzyskuje swéj walor
etyczny poprzez odniesienie do zasady prawdoméwnosci 1 uczciwoscei.

Te krétkie analizy pokazuja, ze normy kodekséw medialnych i wewnatrz-re-
dakcyjnych regulaminéw mieszaja czasem warto$ci etyczne, warsztatowe, bizne-
sowe 1inne. To nie wystarczy! Trzeba jeszcze formowaé prawdziwe sumienie, ktére
jest najblizszga i bezposrednia instancja, w ktérej czlowiek sam decyduje o swo-
ich dzialaniach, za ktére ponosi odpowiedzialnos¢. Sumienie jest ta przestrzenia,
w ktorej cztowiek rozstrzyga o waznosci i priorytecie warto$ci, przestrzenia, w kt6-
rej laczy ze soba rézne zasady i cnoty etyczne, przestrzenia, w ktorej si¢ laczy
ludzka subiektywnos$¢ wartosciowania z obiektywnoscia wartosci. Umiejetnosé
korelacji tych dwéch wymiaréw jest kwestig prawdziwosci sumienia. Nalezy zatem
pokazywacé etyke mediéw i komunikowania jako sprawe ludzkiego sumienia. Pro-
blemem bowiem nie jest to, ze cztowiek dokonuje subiektywnych wyboréw. War-
to$ciowanie etyczne, ktére si¢ dokonuje w sumieniu czlowieka, ma zawsze wymiar
subiektywno-podmiotowy. Problemem natomiast jest to, czy czlowiek wybierajacy
i dzialajacy ,zgodnie z sumieniem” ma sumienie prawdziwe. Podstawowg troska
kazdej etyki w jej wymiarze prospektywnym winno by¢ to, zeby ludzie mieli ,su-
mienie uksztaltowane zgodnie z prawdg”. Podstawa wlasciwych ocen etycznych
jest bowiem sumienie pewne i prawdziwe.

Dzialanie medialne zgodne z sumieniem w kontekscie kodeksu etycznego

Sumienie nie pelni w przestrzeni mediéw jedynie funkcji komunikacyjnej, ale
staje si¢ czyms$ wiecej, wewnetrzng ,instancja’ czlowieka, instancja poznawcza,
porzadkujaca, wartosciujacg, normatywng. Méwiac o sumieniu jako o instancji,
mamy na mysli nie tylko jego funkcjonalno$¢ poznawczg i informacyjna, ale przed
wszystkim jego charakter normatywny i warto$ciujacy. Normatywnos¢ i zdolnosé
warto$ciowania pozwala sumieniu oceniaé, osadzaé, regulowaé, a wigc umozli-
wia te wszystkie dzialania, ktére przynaleza do zadan jakiejkolwiek instancji ze-
wnetrznej. W przestrzeni mediéw funkcjonuje wiele struktur organizacyjnych,
instancji kontrolnych, organizacji regulujacych, egzekutyw prawnych itd. Wypet-
niajg one wiele pozytecznych funkcji, regulujacych caloksztalt przestrzeni medial-
nej. Wydaje si¢ jednak, ze nie obejmuja one i nie wyczerpuja wszystkich oczeki-
wan i potrzeb ludzi, uczestniczacych w komunikacji medialnej, ktérej zasadnicza
czgs¢ realizuje si¢ przeciez w sferze wewnetrznej czlowieka, a do ktérej instancje
zewngtrzne nie siggaja. Dlatego konieczng rzecza jest wprowadzenie i uznanie
instancji najwazniejszej, instancji ludzkiego sumienia, ktére - w naszym rozu-
mieniu - staje si¢ najwazniejszg instancja medialng. Pozwala ono bowiem wszyst-
kim osobom uczestniczacym w jakikolwiek sposéb w komunikacji medialnej nie
tylko na wlasciwe, czyli ludzkie ,korzystanie” z mediéw, ale pomaga im odkry-
waé w tym bogatym i réznorodnym $wiecie mediéw ich wartos¢ osobowg oraz
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powinnosci z nig zwigzane. Jesli do tego dodamy konieczno$¢ instancji sumienia
dla prawidiowego tunkcjonowania wszystkich zewnetrznych instancji medialnych,
gd21e przec1ez dzmlajq w sposéb Wolny i rozumny ludzie, to tym bardziej ukazuja
si¢ nam wyraznie i jednoznacznie: waznosc, nieodzownosé i nieuniknionoé¢ do-
brze uksztaltowanego sumienia jako instancji podstawowej, koniecznej i integral-
nej - a nie tylko dodatkowej i fakultatywnej - dla prawidiowego funkcjonowania
przestrzeni mediéw i dla wlasciwego uczestniczenia w niej wszystkich ludzi jako
osobowych podmiotéw?.

Szczegdélowa analiza kondycji moralno-spolecznej wspélczesnej kultury me-
dialnej™ pokazuje palaca wprost potrzebe ksztaltowania ludzkich sumien. Z punk-
tu widzenia etyki personalistycznej najwazniejsza sprawa jest przygotowanie
wlasciwego fundamentu wartosciowania etycznego, czyli wlasciwa formacja praw-
dziwego sumienia w oparciu o podstawowe zasady wyrazajace wartos¢ i godnosc¢
czlowieka. Personalizm w formacji sumienia kiadzie nacisk na priorytet normy
personalistycznej wobec wszystkich medialnych form oddzialywania na cztowie-
ka. Analiza skutkéw oddzialywania medialnego pokazuje jednak odwrotne re-
lacje. Media - méwiac jezykiem uproszczonym - zdaja si¢ dominowaé réwniez
w sferze wewnetrznej czlowieka. Niektérzy podzielajg deterministyczne wizje M.
McLuhana, wedlug ktérych media s dzis§ gléwna sita wychowujaca i formujaca
czlowieka. Warto jednak podkresli¢, iz ten wychowawca masowy sam wymaga
cigglej formacji etycznej’®. McLuhan ma niewatpliwie racj¢, méwigc o ogromnym
wplywie mediéw na czlowieka, o braku moralnego wychowania ludzi ksztaltu-
jacych media. Formulowane jednak przez niego ostateczne wnioski przekreslaja
w pewnym sensie podmiotowos¢ osoby ludzkiej i jej mozliwos$¢ wolnego i racjo-
nalnego dzialania w przestrzeni mediéw. Tymczasem problem nie lezy po stronie
przedmiotowego $wiata mediéw, ale po stronie podmiotowych uczestnikéw pro-
cesé6w komunikacji medialnej, ktérzy w coraz bardziej ztozonym, kompleksowym
i nieuniknionym kontekscie medialnym winni dysponowac odpowiednia, podmio-
towa zdolnoscig racjonalnego dzialania, czyli prawdziwie uformowanym sumie-
niem. Prawdziwie to znaczy zgodnie z prawda o osobie ludzkiej, z prawda o swie-
cie wartosci, z prawdg o podmiotowym charakterze komunikacji medialnej oraz,
dopiero na koricu, z prawda o mechanizmach funkcjonowania przedmiotowego
$wiata mediéw. Ta ostatnia prawda jest réwniez potrzebna do formacji poznawczej
roli sumienia. Jezeli zabraknie tego odniesienia i osadzenia w prawdzie, wéwczas
mozemy mie¢ do czynienia, nie tylko w rzeczywistosci medialnej, z bardzo rézny-
mi przejawami deformacji sumien. Ta deformacja sumien moze obejmowac coraz
szersze kregi ludzi, a wzmacniana jeszcze przez negatywne oddzialywanie mediéw
moze si¢ rozszerzy¢ na cale grupy spoleczne i wigksze kregi kulturowe, stajac si¢
deformacja catych spoleczenstw. Takie destrukcyjne procesy medialne i kulturowe
eliminuja réwniez potrzebg wartosciowari etycznych, opartych na obiektywnych
fundamentach, czyli, inaczej méwiac, odrzucaja potrzebe i sensownos¢ etyki nor-
matywnej, a wiec takze personalistycznej etyki mediéw. Tymczasem tego typu

13 Por. M. Drozdz, Osoba i media. Personalistyczny paradygmat etyki medicw, Tarnéw 2005, s. 175-192.

1 Zob. H. Promieriska, Etyka wobec problemiw wspélczesnego swiata, Katowice 2003, s. 13n. 91n; D.
Schottker, Mediengebrauch und Erfahrungswandel, Géttingen 2003, s. 198n; J. Gajda, Media w edukacji, Krakéw
2003, s. 113-134.

15 Zob. ]J. Gajda, S. Juszezyk (red.), Edukacja mediaina, Torun 2002, bibliografia; A. Lepa, Pedagogika
mass mediow, £.6dz 2000.
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etyka mialaby za zadanie nie tylko regulowa¢ etycznie dzialania w przestrzeni
mediéw, ale takze formowac i ksztaltowaé podstawe podmiotowsa tych wartoscio-
wan etycznych, a wigc ludzkie sumienie. Deformacja sumienia, ktéra dokonuje si¢
czgsto pod wplywem negatywnych oddziatywan mediéw, jest pozbawieniem czto-
wieka zdolnosci racjonalnego wartosciowania i dziatania w przestrzeni mediéw.

Wydaje sig, ze trudno czlowiekowi wyrzadzi¢ wigksza szkode niz zdeformowa¢
jego sumienie, czyli, prosto méwiac, wméwié mu to, ze jest tym, kim nie jest. Jed-
nym z najwigkszych bledéw etycznego wymiaru wspélczesnej kultury, nie tylko
medialnej, jest to, ze bardzo tatwo przechodzi si¢ od stwierdzenia, ze czlowiek jako
podmiot sumienia jest twércg swego sadu, do twierdzenia, ze jest takze tworca
prawdy swego sadu'®. Wydaje si¢, ze upowszechnieniu sie tej iluzji mozna skutecz-
nie przeciwdziata¢ tylko w jeden sposéb, poprzez obiektywizacje prawdy. Z jedne;
strony nalezy sfalsyfikowa¢ te iluzje, czyli ujawnié i uznaé, dzigki obiektywnym
kryteriom, prawdg, w §wietle ktdrej iluzja ta ujawnia swéj charakter klamstwa czy
bledu?. Z drugiej strony nalezy ukazaé¢ obiektywny wymiar prawdy, stanowigcy
fundament dla subiektywnych sadéw sumienia. Inaczej méwiac, nalezy pokazad,
iz czlowiek jest podmiotem sadéw sumienia, podmiotem odkrywajacym prawde
moralng, a nie jest autonomicznym i niezaleznym tworcg tej prawdy. Tylko na fun-
damencie tej podstawowej prawdy o sumieniu jako instancji odkrywajacej i urze-
czywistniajgcej prawde moralng, mozna ksztaltowaé prawdziwe sumienie, ktére
z kolei stanowi dla czlowieka bezposrednig i najblizsza podstawe wartosciowania
oraz wszelkiego dzialania w przestrzeni medialne;.

Zakonczenie

Celem moich refleksji byla préba poszukiwania odpowiedzi na pytanie, czy wy-
starczg tylko kodeksy etyki, czy tez potrzeba takze formacji sumienia dziennika-
rzy. Moja odpowiedz ukazuje komplementarno$¢ obu podejs¢ etycznych W etyce
potrzeba bowiem zaréwno normatywnosci moralneJ ukazywanej mniej lub bar-
dziej trafnie w kodeksach etyli dziennikarskiej i medialnej, jak i potrzeba formacji
sumienia, w ktérym czlowiek bedzie urzeczywistnial §wiat wartosci chronionych
przez normatywnosc¢.

Media powickszaja dzi§ przestrzen i intensywnos¢ komunikacji, jej jakos¢
i szybkos¢, nie przekreslaja jednak jej istoty, czyli ludzkiej zdolnosci do porozu-
miewania si¢ ,migdzy umystami i sercami”. Podstawg wszelkiej komunikacji i dzia-
tan medialnych jest bowiem racjonalno$¢ ich Zrédel, a ich prawdziwym sensem jest
komunikacja dobra i pozytywnych wartosci. Odkrywanie tego wymiaru mediéw
i komunikacji jest podstawowym zadaniem etyki. Tym bardziej wigc potrzebna jest
taka etyka mediéw, oparta na racjonalnosci cztowieka i jego duchowej godnosci,
ktéra bedzie pomniejszaé sfere zla i powicksza¢ sfer¢ medialnego dobra. Stuzy¢
odpowiedzialnie osobie ludzkiej, budowaé wspdlnote oparta na sprawiedliwosci
i milosci oraz méwi¢ prawdg o Zyciu cztowieka i jego transcendentnym celu - jest
i pozostanie centralnym zadaniem etyki mediéw, ktérej budowanie, rozwijanie
i stosowanie, na miar¢ wyzwan i potrzeb cywilizacji medialnej, jest zadaniem na

16 Por. T. Styczeni, Sumienie: Zrédlo wolnosci czy zniewolenia?, , Zeszyty Naukowe Katolickiego Uniwer-

sytetu Lubelskiego”, 22 (1979), nr 1-3, s. 105.
v Ibidem.
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dzis i na przyszlos¢. Tak rozumiana etyka, znajdujaca swéj wyraz w kodeksach ety-
ki dziennikarskiej i medialnej, stanowi podstawe do formacji sumienia, w ktérym
kazdy cztowiek dokonuje wolnych, rozumnych i odpowiedzialnych rozstrzygniec.

Rolg kodekséw etycznych nie jest w pierwszym rzedzie prakseologiczna regu-
lacja dzialari dziennikarskich, i bycie podstawa do zewngtrznego, normatywne-
go egzekwowania postepowania dziennikarzy przez wszelkiego rodzaju kodeksy
etyki dziennikarskiej z wyznaczonymi przez nie zewngtrzne egzekutywy, ale ich
pierwszorze¢dna rolg jest bycie punktem odniesienia, kryterium, wskazéwka, po-
mocg od indywidualnej formacji sumienia dziennikarzy, by podejmowali wolne
i odpowiedzialne decyzje i wybory, za ktére beda si¢ czu¢ w sumieniu prawdziwym
odpowiedzialni.
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Teoretyczne obramowanie analiz gatunkéw prasowych
(medialnych) — propozycja autorska

Uwagi wstepne

A% humanistyce propozycje autorskie nie powstaja w poznawczej prézni, lecz
wpisuja si¢ w okreslonq, tradycje badan. Nie oznacza to z reguiy ani bezposredniej
kontynuacji, ani innego rodzaju niewolnictwa. Przeciwnie, wigze si¢ na ogét z re-
interpretacja jednych zagadnien, redukcja innych, a takze wprowadzaniem okre-
slonych innowacj.

Punktem wyjscia czyni si¢ zwykle w takich okolicznosciach deklaracje tozsa-
mosciowe, czyli oswiadczenia o przynaleznosci do dyscypliny, subdyscypliny lub
nurtu badawczego. W mojej praktyce badawczej raczej unikalam takich deklaraciji,
formulowanych ostro i jednoznacznie'. Prasoznawcy, wywodzacy swe koncepcje
z literaturoznawstwa, moim badaniom przypisuja profil jezykoznawczy’. Nie ma
potrzeby rozwijania tego watku, przypominania tla oraz charakteru postaw sepa-
ratystycznych badz integracyjnych®. Nie to jest bowiem dla moich deklaracji meto-
dologicznych najwazniejsze.

W niniejszym opracowaniu chce przypomnie¢ i zmodyfikowaé¢ w pewnych za-
kresach wiasne propozycje konfigurowania teoretycznego zaplecza analiz gatun-
kéw prasowych. Istotne w mojej biografii naukowej jest to, iz ani nie zaczely sie
te dociekania od prasy, ani na prasie si¢ nie konczg. Ogdlna postawe moge ujaé
w nastepujacy sposéb: odwolujac sie do dziedzictwa filologii (a wige zaréwno li-
teraturoznawstwa, jak i lingwistyki)*, tworze zaplecze teoretyczne dla badan ge-
nologicznych, opartych na zintegrowanej metodzie opisu, a odnoszacych si¢ do
wypowiedzi z réznych obszaréw aktywnosci komunikacyjnej polskiej wspélnoty
kulturowej. Przedmiotem analiz czynilam do tej pory komunikacje artystyczna
(zwlaszcza dramat), religijng, urzedows, potoczng i medialng (zwlaszcza prasows)®

! Zob.: M. Wojtak, Sporne i bezsporne problemy wspélczesnej genologii, ,Poradnik Jezykowy” 2014, z. 8,
s. 7-22; eadem, Dylematy genologa, [w:] Porozmawiajmy o gatunkach. Artystycznych i uzythowych, red. E. Bulisz,
M. Wojtak, Lublin 2015, s. 11-29.

2 Zob. dla przyktadu: K. Wolny-Zmorzyniski, A. Koziel, Genologia dziennikarska, ,Studia Medio-
znawcze” 2013, z. 3, s. 23-34.

3 Zob.: M. Wojtak, Dylematy genologa, s. 12-16 i zmodyfikowang wersj¢ w jezyku niemieckim: Wel-
chen Forschungsweg einschlagen? Dilemmate eines Textsorten- und Gattungsforschers, ,Tekst i Dyskurs — Text und
Diskurs” 2015, nr 8, s. 235-240.

4 A w pewnych okolicznosciach takze prasoznawstwa — warto w tym miejscu dodac.

Informacje bibliograficzne znajdujg si¢ w publikacji: Bibliografia dorobku naukowego pracownikéw In-
stytutu Filologii Polskiei UMCS do roku 2013, red. B. Maksymiuk-Pacek, S. Niebrzegowska-Bartmirska, Lublin
2014, s. 643-661.
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Dominujace obecnie tendencje w naukach humanistycznych oraz wspéttworzo-
ny przez badaczy klimat intelektualny to czynniki, ktére pozwalaja w moim prze-
konaniu odsuwa¢ na plan dalszy dyscyplinowa tozsamos¢ i czyni¢ pierwszoplano-
wymi kwestie przedmiotu badan i badawczego instrumentarium. D3z¢ zatem do
stworzenia przestrzeni poznawczej, w ramach ktérej lingwistyczne (a wlasciwie
filologiczne) zaplecze, jako podstawa analiz i interpretacji, ma si¢ laczy¢ z rozle-
glym polem badawczym wspélczesnego medioznawstwa®.

Artykul niniejszy traktuj¢ jako prébe rekonstrukeji podstawowych pojeé, ktére
stanowig dla mnie zaplecze teoretyczne metod analizy genologicznej z ogranicze-
niem jej przedmiotu do gatunkéw prasowych, gdyz tego obszaru w polu medial-
nym dotyczy moje doswiadczenie badawcze’. Poniewaz moje propozycje sa przej-

mowane przez badaczy radia czy telewizji, postaram si¢ te filiacje odnotowac®.

W dalszej czesci opracowania oméwie poszczegélne pojecia, istotne dla opisu
gatunkow prasowych (bez szczegélowych uwag na temat mozliwosci ich stoso-
wania w pozamedialnym polu badawczym). Nie be¢dzie to rekonstrukcja chrono-
logiczna, lecz problemowa. Na licie wspomnianych poje¢ umieszczam: gatunek
(wzorzec gatunkowy, aspekty i warianty wzorca, paradoksy gatunku, pole gatun-
kowe i pole gatunkowych odniesieni), gatunki prasowe, dyskurs (dyskurs medialny,
w tym prasowy, absorpcyjny charakter dyskursu prasowego), redukcjonizm geno-
logiczny, kolekcje gatunkéw i ich tekstowe realizacje (mozaiki i kolaze tekstowe),
przebitki gatunkowe, problemy typologiczne, podstawowe zalozenia i cele analiz
genologicznych. Wspomniana siatka poje¢ zakresla ogélnie krag zadan badaw-
czych, jakie sobie stawiam’.

Ogolne zalozenia (wazne ze wzgledu na istnienie innych modeli opisu genolo-
gicznego)'’ sprowadzaja si¢ do przyjmowania perspektywy badacza, obserwatora.
Nie daze¢ do odtworzenia utrwalonego w §wiadomosci potocznej, a zakodowanego
przede wszystkim w nazwach gatunkowych, obrazu gatunkéw prasowych', lecz

6 Poznawczo bogata prezentacje zakreséw badawczych wspomnianej dyscypliny zawiera publikacja:

Media.pl Badania nad mediami w Polsce, red. T. Bielak, G. Ptaszek, Krakéw 2016.

7 Pojecie analizy genologicznej scharakteryzowatam w artykutach: M. Wojtak, Genologiczna analiza
tekstu, ,Prace Jezykoznawcze” 2014, z. 3, s. 63-71; eadem, Gienologiczeskij analiz tieksta, [w:] Stiereotipnost
i tworczestwo w tiekstie, red. E. A. Bazenowa, Pierm 2014, s. 77-86. O kontekstach tak skonfigurowanych ana-
liz zob.: M. Kita, Maria Wojtak ,na medialnym polu badawczym”. I nie tylko..., [w:] Wspolezesne media. Gatunki
w mediach. Prace dedykowane Profesor Marii Wojtak, t. 1, Zagadnienia teoretyczne. Gatunki w mediach drukowa-
nych, red. I. Hofman, D. Ke¢pa-Figura, Lublin 2017, s. 19-26.

8 Nie bede dazy¢ do skrupulatnego odtwarzania stanu badan w tym zakresie, sygnalizujac jedynie
wybrane, zrealizowane w publikacjach przypadki wprowadzenia moich koncepcji na medialne pole badawcze,
a wiec nie tylko w odniesieniu do gatunkéw prasowych. W tym miejscu odsylam do opracowania o uogélniaja-
cym charakterze: G. Ptaszek, Wklad profesor Marii Wojtak w rozwdj genologii medialnej, [w:] Wspdlezesne media.
Gatunki w mediach..., s. 27-36.

? Zastanowi¢ si¢ warto nad tym, jak gesta powinna by¢ siatka pojeciowa zapewniajaca adekwatng
analiz¢ wypowiedzi reprezentujacych okreslone gatunki, z jakich poje¢ powinna si¢ sktada¢ (ja wlasng ciagle
uzupelniam), jak ustalac relacje migdzy pojgciami wspéltworzacymi owg sieé.

10 Zob.: ]. Bartminski, Jak opisywac gatunki mowy?, [w:] Jezyk a Kultura, t. 23, Akty i gatunki mowy
w perspektywie kulturowej, red. A. Burzyniska-Kamieniecka, Wroctaw 2012, s. 13-32.

1 Czgsciowo obraz ten zostal odtworzony w wybranych opisach gatunkéw w nastepujacych publika-
cjach: Praktyczna stylistyka nie tylko dla polonistow, red. E. Bankowska, A. Mikotajczuk, Warszawa 2003; M.
Zasko-Zieliriska, Przez okno swiadomosci. Gatunki mowy w swiadomosci uzytkownikow jezyka, Wroctaw 2002.
Juz w tym miejscu powinnam zaznaczy¢, ze wazna dla opisu gatunkéw prasowych jest raczej swiadomos¢ twor-
cow. Zob.: M. Wojtak, Zmiennos¢ w jednosci, czyli o gatunkach prasowych i ich metamorfozach, [w:] Problemy i na-
dzieje wspdlczesnego dziennikarstwa, red. G. Filip, Rzeszéw 2016, s. 103-128. Problematyka owej $wiadomosci
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buduje teoretyczne zaplecze analiz owych gatunkéw. Jest to zaplecze osadzone
w empirii tekstowej i nie tylko w moim dos§wiadczeniu badawczym. Uznaje taka
postawe badawcza za uzasadniong. Nie zamierzam jednak narzuca¢ komukolwiek
ani owej postawy ogoélnej, ani sposobu ujmowania zaplecza teoretycznego analiz
czy traktowania praktyki analitycznej. Filologiczny punkt widzenia, ktéry kon-
sekwentnie reprezentuje, nie moze przeciez by¢ postrzegany jako jedyny czy do-
minujacy. Pozwala jednak, co chce juz w tym miejscu uwypukli¢, dos¢ zgrabnie
przechodzi¢ do praktyki dziennikarskiej, ma wigc nie tylko walory poznawcze,
lecz takze warsztatowe'?.

Gatunek wypowiedzi

Gatunek wypowiedzi to byt abstrakcyjny — schemat organizacji tekstu®®. Ujgcie
dynamiczne, ktére tez bedzie potrzebne w kontekscie opisu gatunkéw prasowych,
pozwala méwi¢ o gatunku jako zbiorze regul, ktére podpowiadaja uzytkownikom
jezyka (cztonkom okreslonej wspélnoty komunikacyjnej badz dyskursywnej), jak
ksztaltowac zaréwno typowe, jak i konkretne interakcje. Pojeciem gatunku nalezy
tez ogarniaé, co sygnalizowal przed laty Stanistaw Gajda, zbidr tekstow (wypowie-
dzi) realizujacych reguty wzorca®.

Akceptacje innych badaczy znalazla zatem idea postrzegania gatunku w trzech
perspektywach®: (1) statycznej — jako modelu organizacji wypowiedzi, (2) dy-
namicznej — jako zbioru regul komunikacyjnych (czy nawet dyskursywnych), (3)
konkretyzujacej — jako zbioru wypowiedzi zblizonych pod wzgledem formalnym,
semantycznym i stylistycznym®¢.

Na tym klopoty eksplikacyjne si¢ nie koricza, poniewaz gatunek jest kategoria
skomplikowang. Ma charakter kulturowy, historyczny, poznawczy, pragmatyczny,
formotworezy, stylistyczny i porzadkujacy.

Gatunki powstaja na mocy konwencji jako schematy organizacji wypowiedzi,
czyli wzorce. Kompleksowo ujmowany wzorzec gatunkowy obejmuje cztery aspek-
ty (plaszczyzny organizaciji): (1) strukture, czyli rame tekstowa (typowy poczatek
i koniec), podzial na komponenty strukturalne (segmenty) i relacje migdzy nimi, (2)
pragmatyke, czyli sposéb wpisania w tekst nadawcy i odbiorcy, relacje nadawczo-

-odbiorcze oraz zbidr intencji komunikacyjnych, (3) tematyke (aspekt poznawczy),
a wige dob6r tematéw (zagadnien), sposob ich prezentacji (punkt widzenia, zakres,

zajmuje tez innych badaczy. Zob.: M. Kasiak, Artykut publicystyczny w swiadomosci genologicznej dziennikarzy
prasowych, ,Studia Medioznawcze” 2015, nr 4, s. 83-95.

12 Zob.:J. Sciélak,]a/e zostaé dziennikarzem, Wroctaw 2007, s. 175.

3 Zob.: M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004; eadem, Analiza gatunkéw prasowych. Podrecznik
dla studentow dziennikarstwa i kierunkdw pokrewnych, Lublin 2008 (lub 2010), a takze zawarte w tych opraco-
waniach ustalenia i wskazéwki bibliograficzne. Méwig konsekwentnie o gatunkach wypowiedzi nie gatunkach
mowy, ale tego watku nie bede w tym miejscu rozwijac.

1 S. Gajda, Gatunkowe wzorce wypowiedzi, [w:] Wspolczesny jezyk polski, red. J. Bartminski, Lublin
2001, s. 255-256.

15 M. Wojtak, Gatunki prasowe, s. 16.

16 Zob.: G. Ptaszek, Wkiad profesor Marii Wojtak w rozwdj genologii medialnej, s. 30. Ujgcie konkretyzuja-
ce harmonizuje z medioznawczymi koncepcjami, co odnotowuje G. Ptaszek. Zob. ponadto: M. Lisowska-Mag-
dziarz, Analiza tekstu w dyskursie medialnym. Przewodnik dla studentéw, Krakéw 2007, s. 68: Gatunek w mediach
to grupa, klasa, kategoria tekstéw polaczonych wspélnymi cechami w zakresie tresci, formy i/lub stylu.

7 Wigcej na ten temat: M. Wojtak, Genologia tekstow uzytkowych, [w:] Polonistyka w przebudowie, t. 1,
red. M. Czerminska i in., Krakéw 2005, s. 132-138.
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stopieni szczegdélowosci, postawa podmiotu wobec podjetej tematyki), a takze hie-
rarchi¢ wartosci i inne skladniki wizji §wiata, (4) stylistyke, czyli zbiér cech ekstra-
lingwistycznych dookreslonych strukturalnie, zdeterminowanych pragmatycznie
i treSciowo oraz zwigzanych z geneza uzytych srodkéw jezykowych'®.

Gdy mowa o parametrach gatunku, nie mozemy poprzestac (ze wzgledu na on-
tologlczne skomplikowanie tej kategorii oraz jej polimorficznos¢) na WyOdl‘anlC-
niu aspektéw wzorca. Wzorce bowiem si¢ polaryzuja, tworzac warianty. W mojej
koncepcji gatunku miesci si¢ refleksja o trzech wariantach wzorca: (1) wariancie
kanonicznym, czyli takim, ktéry jest najbardziej trwaly i decyduje o tozsamosci
gatunku, dookreslajac wszystkie parametry wzorca, a wiec strukture, pragmatyke,
tematyke i styl; (2) wariantach alternacyjnych, czyli ilosciowych i/lub jakoscio-
wych modyfikacjach kanonu (redukcja skiadnikéw, uzupelnienie o nowy kompo-
nent, substytucja — to najwazniejsze przejawy alternacyjnych przeksztalcen, ktére
wigzg si¢ ze stosownymi modyfikacjami nie tylko strukturalnych aspektéw wzor-
ca)'’; (3) wariantach adaptacyjnych, czyli zapozyczeniach gatunkowych — nawig-
zaniach do obcych danemu gatunkowi wzorcéw bez utraty tozsamosci gatunkowe;.
Proponuije, aby je dzieli¢ na adaptacje globalne i czastkowe.

Nie tylko w komunikacji medialnej obowigzuje obecnie moda na eksperymen-
towanie, tworzenie wrazenia innowacyjnosci, gier z konwencjami lub nawet ich
burzenia. Dlatego wzorce kanoniczne stanowia raczej sktadniki (czesto mgliscie
sig rysujgcej) swiadomosci gatunkowej twércéw, a nie przejawy praktyki komuni-

acyjnej. W odniesieniu do kazdego gatunku liczba i jakos¢ jego wariantéw stuzy
ustalaniu granic redakcyjnego eksperymentowania i swobody twérczej. Zonglujac
wybranymi skladnikami konwencji gatunkowej, dziennikarze staraja si¢ tworzy¢
wrazenie absolutnej innowacyjnosci. Analizy bogatego materialu empirycznego,
czerpanego z réznych typéw prasy, pokazuja tymczasem, ze nawet najbardziej kre-
atywne okazy tekstowe nie traca sygnaléw gatunkowej przynaleznosci®

Dla opisu gatunkéw wazny jest jeszcze status wzorca. W bogatym zbiorze
gatunkéw reprezentujacych rézne sfery komunikacyjne znajdujemy wzorce nor-
matywne z regulami ustalanymi i kodyfikowanymi w podre¢cznikach lub porad-
nikach?’. Obok nich funkcjonuja jednak takze wzorce elastyczne, ksztaltowane
w praktyce twoérczej. Mozna je zatem interpretowaé jako zbidr obligacji dla twoér-
c6éw (obligacji o réznej sile) oraz zespot oczekiwan ze strony odbiorcéw. Gatunki

18

Szczegoly w: M. Wojtak, Gatunki prasowe, s. 14-17; eadem, Analiza gatunksw prasowych. .., s. 12-16.
19 Alternacje moga by¢ plytkie (obejmowa¢ jedng modyfikacje) lub glebokie, gdy obserwujemy catg
game przeksztalcen kanonu.

20 Zob. dla przyktadu: M. Wojtak, Gatunki prasowe w dyskursywnym zakorzenieniu, [w:] Tekst — gatunek

— dyskurs na przetomie XX i XXI wieku, red. ]. Szadura, Lublin 2012, s. 9-26; eadem, Wspdtczesnej publicystyki

prasowej oblicza rozne, ,Poznanskie Studia Polonistyczne” 2013, t. 20, z. 2, s. 205-220; eadem, Niebanalne

teksty prasowe w analizie genologicznej, [w:] Czlowick i kultura w komunikacji medialnej, red. M. Karwatowska, R.
Litwiriski, A. Siwiec, Lublin 2015, s. 135-145.

2 Osobliwymi unormowaniami i kodyfikacjami odznaczaja si¢ gatunki prawne. Zob. na ten temat: M.
Wojtak, Gatunki urzedowe na tle innych typow pismiennictwa uzytkowego — zarys problematyki, [w:] Jezyk — prawo
— spoleczeristwo, red. E. Malinowska, Opole 2004, s. 131-141. Bogatym zbiorem zrédel regul wspéitworza-
cych kod gatunkowy dysponujg tez gatunki przekazu religijnego. Ich wzorce maja w moim przekonaniu status

wzorcéw stanowionych.
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prasowe dysponuja obecnie wzorcami elastycznymi, a Zrédla regul gatunkowych
stale si¢ wzbogacaja i réznicuja*

Gatunek wypowiedzi jest zatem tworem polimorficznym. Dla kazdego gatun-
ku da si¢, w zwigzku z tym, wyodrebnié¢ pole gatunkowe, ktére jest obrazem we-
wnetrznego zréznicowania, czyli ukladem wariantéw wzorca i odmian gatunko-
wych, oraz pole gatunkowych odniesiert wynikajace z tendencji do innowacyjnosci,
tamania konwencji gatunkowych, nawet tych, niezbyt mocnych, poszerzania skali
zapozyczeni o zréznicowanym charakterze lub tworzenia kolekcji gatunkowych
(problematyka ta jeszcze powréci)®.

Gatunki prasowe i wyznaczniki ich polimorficznosci

Samo pojecie gatunki prasowe moze budzi¢ zastrzezenia zwigzane z okresla-
niem jego zakresu. Ani miejsce publikacji czy twérca, ani podstawowe funkcje nie
pozwalaja bowiem zakresli¢ precyzyjnie granic pojecia.

Niezaleznie od tego, w jakim stopniu zadowala¢ moze ta eksplikacja, gatunki
prasowe wigza¢ bede z wydawnictwami periodycznymi (gazetami, czasopismami)
zaréwno w wersji papierowej, jak i internetowej**.

Czy to jednak oznacza, Ze mowa bedzie o Wszystklch typach wypowiedzi upo-
wszechnianym za posredmctwem prasy? Mozna uzywanemu tu terminowi nada¢
taki szeroki zakres. Wtedy oprécz prasowych gatunkéw dziennikarskich trze-
ba byloby bra¢ pod uwage cala game gatunkéw uzytkowych, ktére prasa zawiera,
a wiec reklame prasows, ogloszenia (ofertowe, o przetargu itd.) oraz tzw. oglo-
szenia drobne, nekrologi, listy do redakcji. Spér o zakres pojecia gatunki prasowe
szybko méglby sie sta¢ sporem akademickim, wigc urywam ten watek, deklarujac,
ze dalszej analizie poddane tu bedg prasowe gatunki dziennikarskie*. Sg to ga-
tunki o utrwalonej formie, czasem osadzone w glebokiej przeszlosci, dysponujace
wzglednie trwalymi wzorcami organizacji wypowiedzi. Ich twdrcami sg z reguly
dziennikarze®. Zdaje sobie sprawe z tego, ze w obecnym stanie mediéw taka eks-
plikacja moze by¢ postrzegana jako niezadowalajaca.

Owe gatunki da si¢ podzieli¢ (zgodnie z tradycja)*” na gatunki o dominuja-
cej funkcji powiadamiania i gatunki o dominujacej funkcji interpretacyjnej, ktéra

2 Zob.: D. Kepa-Figura, Pragmatyczne aspekty gatunku (na przykladzie informacji dziennikarskiej),
[w:] Wspolczesne media. Gatunki w mediach, t. 1, Zagadnienia teoretyczne..., s. 97-105. Autorka formutuje in-
spirujaca tezg, ze zgoda odbiorcéw na wpisanie do okreslonej wspélnoty oczekiwan jest jednym z warunkéw
uksztaltowania pragmatycznego aspektu wzorca gatunkowego.

z Charakterystyka pél gatunkowych najwazniejszych gatunkéw prasowych znajduje si¢ w ksiazce Ga-
tunki prasowe w segmentach zamykajacych opisy poszczegélnych gatunkéw.

2 Nie ma potrzeby, abym na uzytek tego opracowania postugiwala si¢ terminem e-gazety czy tez
e-gatunki. Pragnacych poglebi¢ wspomniang problematyke, odsytam do publikacji: E-gatunki. Dziennikarz
w nowej przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic, Z. Bauer, Warszawa 2015, a zwlaszcza do artykulu
7. Bauera, Gatunki dziennikarskie w Sieci. Co sig zmienilo i jak bardzo?

3 Zob. na ten temat: Z. Bauer, Gatunki dxiennikarskie, [w:] Dziennikarstwo i swiat medidw, red.
Z. Bauer, E. Chudziriski, Krakéw 2000, s. 146. Kwestie zasadnosci wprowadzania pojecia gatunek medialny
zostawiam na boku. Zob.: G. Ptaszek, Wkiad profesor Marii Wojtak w rozwdj genologii medialnej, s. 27-29.

26 Zob.: M. Wojtak, Gatunki prasowe, s. 15.

2 Podzial tradycyjny obejmuje wyodrebnianie gatunkéw informacyjnych i gatunkéw publicystycz-
nych oraz mieszanych czy pogranicznych. Nawigzujac do tradycji, uwzglednialam ten podzial w monografii
(Gatunki prasowe) i podreczniku (Analiza gatunksw prasowych), pokazujac jego ograniczenia, nie na tyle jednak
czytelnie, by nie wzbudza¢ oporéw zwolennikéw innych sposobéw grupowania gatunkéw wypowiedzi. Proble-
matyka ta jeszcze powrdci.
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obejmuje takze funkcje intrygowania odbiorcéw, zjednywania ich dla konkretnych
tytuléw prasowych oraz funkcje ludyczng. Wspominam o dyferencjacji gatun-
kéw juz w tym miejscu, poniewaz pozwala ona uwypukli¢ pewne prawidlowosci
w ksztaltowaniu zaréwno pél gatunkowych, jak i pél gatunkowych odniesien.

Z moich ustalen, opartych na analizie bogatego materialu empirycznego, wy-
nika, ze gatunki o dominujacej funkcji powiadamiania o aktualnych faktach lub
zdarzeniach majg pola gatunkowe koncentryczne. Na ogél da si¢ im przypisa¢
funkcjonowanie wzorcéw kanonicznych (rzadko w praktyce komunikacyjnej re-
alizowanych), wzorcéw alternacyjnych, opartych zaréwno na alternacjach iloscio-
wych, jak i jako$ciowych, a takze wzorcéw adaptacyjnych (z dominujacymi ada-
ptacjami czastkowymi, ktére moga by¢ w praktyce realizowane bardzo rzadko).
Dominuje w ich przypadku lekko zmodyfikowany kanon.

Tak zarysowany ksztalt pola gatunkowego odnosi si¢ w szczegdlnosci do
wzmianek, notatek (cho¢ te ostatnio s3 w prasie papierowej traktowane po maco-
szemu) i wiadomosci. Ich analiza pozwala jeszcze dodatkowo na faczenie tej grupy
gatunkéw na podstawie odniesient derywacyjnych, gdyz notatke¢ mozna traktowaé
jako rozszerzona wzmianke, a wiadomosci nadawacé status wzbogaconej formalnie
i tresciowo notatki.

Kazdy z tych gatunkéw (mimo rozlicznych modyfikacji) zachowal tozsamosé
strukturalng zaréwno wigzang z segmentacja i ustalaniem granic wypowiedzi, jak
i ukladem tresci w czgsci gléwnej, czyli korpusie. Prosty tytul i jednoakapitowy
korpus tworzy wzmianke, zlozony tytul i kilkuakapitowy korpus buduje notatke,
a dodanie do notatki lidu (czyli graficznie wyréznionego akapitu publikowanego
po tytule) czyni calos¢ wiadomoscia. Tak wstepnie zarysowany wzorzec kanoniczny
obejmuje jeszcze uklad tresci w korpusie respektujacy zasade odwréconej piramidy
(najwazniejsze dane na poczatku, a w dalszych partiach tekstu tresci mniej istotne
dla prezentowanego tematu) oraz obiektywizacje przekazu?. Kwestia funkcji byla juz
poruszana, wiec zostaja uwagi na temat stylu, o ktérym decyduje dazenie do precyzji,
prostoty i zrozumialosci, co oznacza obecnosé polszczyzny standardowej, elementéw
stylu potocznego (z rejestru neutralnego) oraz leksyki fachowej znanej powszechnie,
a takze dominacje zdari nierozbudowanych i koherentnie powigzanych.

Zrekonstruowany powyzej wzorzec kanoniczny, stanowigcy centrum podl ga-
tunkowych wymienionych gatunkéw, jest realizowany rzadko. W praktyce redak-
cyjnej dominuja wypowiedzi, bedace rezultatem alternacji. Przy czym we wzmian-
kach moga to by¢ jedynie alternacje jakosciowe, poniewaz tych minimalnych
komunikatéw nie da si¢ redukowaé bez utraty tozsamosci gatunkowej. Notatki
podlegaja na ogél procesom redukcyjnym dotyczacym tytuléw, gdyz dla wygo-
dy czytelnikéw wprowadza si¢ na ogél tytuly proste (jednosktadnikowe). Analo-
giczne prawidlowosci obserwowaé mozna w wiadomosciach. Jedynie wypowiedzi
traktowane jako czoléwki, a wigc publikowane na pierwszych stronach tradycyj-
nych gazet najwazniejsze wiadomosci, moga mie¢ zredukowany korpus. W dzia-
tach tematycznych publikuje si¢ obszerne teksty (odbierane jako artykuly), podle-
gajace alternacjom jako$ciowym. Najczesciej sa to tzw. glosy dopuszczone, a wige
wypowiedzi uczestnikéw prezentowanych zdarzen cytowane i traktowane jako
podstawowe wyznaczniki dziennikarskiego obiektywizmu. Uzupelnieniem tych

28 Nie rozwijam tego watku, przypominajac jedynie, ze jest to wiasciwo$¢ komunikatéw prasowych,

ktéra dziennikarze uznaja za istotng, cho¢ w praktyce trudno osiagalng.
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zabiegéw w sposobie prezentacji tematu sg réznorodne gry w tytulach, autono-
mizujace te sktadniki wypowiedzi prasowych i nadajace im status samodzielnych
komunikatéw redagowanych wedlug okreslonych wzorcéw?.

Dla charakterystyki poszczegélnych gatunkéw istotna jest jeszcze skala ich
paradokséw (pojecie przejete z koncepcji Stefanii Skwarczynskiej). Dotyczy ona
otwarto$ci tematycznej z jednej strony (w prasie ogélnej) i profilowania tematycz-
nego (w prasie wyspecjalizowanej). W przypadku gatunkéw o dominujacej funkeji
powiadamiania odnosi si¢ do: (1) plaszczyzny pragmatycznej z okreslonymi grami
i symulowaniem obiektywizmu, wprowadzaniem dialogowosci wewnetrznej ko-
munikatéw i dialogowosci zewnetrznej, (2) zderzaniem réznych punktéw widze-
nia w sposobie prezentacji tematyki, (3) plaszczyzny stylistycznej (eksponowanie
kontrastéw stylistycznych)*®.

Paradoksy gatunku wiaza si¢ ponadto ze wspdlistnieniem tendencji do stabi-
lizacji wzorcéw gatunkowych (co umozliwia parodiowanie danego gatunku lub
uzycie w celach satyrycznych) i ich otwierania na nowe gatunki, nadawania no-
wych zadan komunikacyjnych. Na przykiad przeobrazenia wzmianek pokazuja,
ze stosowanie kilku nieskomplikowanych zabiegéw redakcyjnych sprzyja wrazeniu
nieustannego od§wiezania i burzenia konwencji gatunkowych?'.

Zastosowanie jednolitego schematu opisu klasy gatunkéw (nawet przy $wia-
domosci nieostroéci jej granic) pozwolilo dostrzec interesujace relacje wzajemne.
Okazalo sig, ze klasyczne gatunki prasowe tworza kontinuum. Zaproponowalam
(w 2004 roku prowokacyjnie wobec tendencji do rozdzielania strefy informacji
od strefy publicystyki), aby wstepnie dookresla¢ gatunki brane pod uwage jako
okreslong informacje. Stad w monografii  Garunki prasowe wzigly si¢ nastepujgce
tytuly rozdzialéw: Wzmianka. Minimalna informacja prasowa, Notatka prasowa.
Informacja poszerzona, Wiadomos¢ prasowa. Informacja petna, Zapowiedz. In-
formacja o informaciji i reklama informacji, Sylwetka prasowa. Informacja o osobie
i rekomendacja osoby, Komentarz prasowy. Informacja zinterpretowana, Felieton.
Informacja zakamuflowana, Wywiad prasowy. Informacja rozpisana na glosy, Re-
portaz. Informacja zobrazowana®.

Analizy zawarte w monografii Gatunki prasowe pozwolily ponadto na pokaza-
nie réznych ukiadéw pdl gatunkowych. Wiekszos¢ gatunkéw prasowych, na co
juz zwracalam uwage, ma pola o ukladzie koncentrycznym i nieproporcjonalnych
strefach realizacyjnych. Centrum stanowig ugruntowane w zbiorowej swiadomo-
§ci, ale rzadko realizowane — wzorce kanoniczne, stref¢ bliska centrum i reali-
zacyjnie rozbudowang — wzorce alternacyjne, a strefe peryferyjna i realizacyjnie
kruchg — wzorce adaptacyjne. Prawidlowos¢ ta dotyczy wszystkich tradycyjnie
wyodrebnianych gatunkéw informacyjnych i czgsci gatunkéw publicystycznych?®.

2 Na temat przeksztalcen tytuléw napisano wiele artykuléw i monografii. Prezentacja gier oraz ich

autorska interpretacja znajduje si¢ w mojej monografii i podreczniku: Gatunki prasowe, passim oraz Analiza
gatunkdw prasowych, s. 19-22.

0 Zob.: M. Wojtak, O nowych formach dziennikarskiej informacji w prasie tradycyjnej, [w:] Wspélczesne
media. Media informacyjne, t. 1, red. D. K¢pa-Figura, I. Hofman, Lublin 2016, s. 83-99.

i Zob.: M. Wojtak, Analiza gatunkiw prasowych, s. 45; eadem, Wemianki do zadan specjalnych, ,Media.
Kultura. Spoteczenstwo” 2007, t. 2, s. 7-17.

32 Czg$¢ tych quasi-definicji znalazta rozwinigcie w pracach innych medioznawcéw.
Zob. dla przykladu uwagi dotyczgce pola gatunkowego komentarza: M. Wojtak, Garunki prasowe,
s. 200-201.
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Osobliwosécig na tym tle jest sylwetka, ktéra ma wylacznie wzorce adaptacyijne.
»lechniki adaptaciji da si¢ zamknaé¢ w schemacie interferencji gatunkowych. Proce-
som interferencyjnym podlegaja wybrane skladniki wzorcéw gatunkéw prasowych
(zwlaszcza struktura) i schematy gatunkéw biograficznych, zwlaszcza biogramu,
zyciorysu i ankiety personalnej”*. Pole gatunkowe sylwetki nie moze mie¢ zatem
ksztaltu koncentrycznego, lecz rozpada si¢ na kilka autonomicznych stref.

Na koniec tej immanentnej prezentacji gatunkéw prasowych jeszcze stowo
o zjawisku z adaptacja spokrewnionym, znamionujacym swobode twérczg dzien-
nikarzy, czyli o konceptach. Wydobywam tego typu zabiegi, aby przeciwstawi¢
si¢ stereotypowym przekonaniom o odtwérczym charakterze tekstéw prasowych.
Konceptyzm jest typowy dla literatury, pojawia si¢ jednak coraz czesciej w prasie
(nie tylko w publicystyce). Koncepty to pomysly na takie zredagowanie okreslonej
wypowiedzi, ktére nie tylko zaskoczy czytelnika, ale go zachwyci. Konceptyzm
pozwala ttumaczy¢ wiele zabiegéw stuzacych uatrakcyjnianiu komunikatéw pra-
sowych. Realizacje konceptéw odnajdujemy w konkretnych wypowiedziach, ale
samo zjawisko konceptyzmu moze byé wpisane w konwencje gatunkowe. Do ga-
tunkéw, ktére preferuja koncepty zaréwno strukturalne, a wigc obejmujace cale
teksty, jak i wolne, czyli odnoszace si¢ do wybranych segmentéw tekstu naleza
sylwetka i felieton (ostatnio takze komentarz). Z konceptyzmem mozna tez jednak
wigzaé gry w tytulach takich gatunkéw jak wzmianka, notatka czy wiadomos¢.
Koncept staje si¢ jednym ze sposobéw realizowania wzorcéw adaptacyjnych wszel-
kich gatunkéw, wspéttworzac dynamike metamorfoz gatunkowych®.

Dyskurs prasowy

Dyskurs ujmuje jako caloksztalt praktyk komunikacyjnych zwigzanych z okre-
$lona dziedzing ludzkiej aktywnosci. Takie potraktowanie zagadnienia pozwala
taczy¢ koncepcje dyskursu jako uzycia jezyka, zdarzenia komunikacyjnego czy tez
interakcji. Bedzie to zatem kategoria prezentujaca sposoby zorganizowania ludz-
kiej aktywnosci, a wigc takze praktyki komunikacyjnej takiej wspélnoty, ktéra
w trakcie réznorodnych interakeji ustala i uzgadnia istotne dla siebie tresci (wizje
$wiata), konserwuje stosowne scenariusze zachowar komunikacyjnych oraz reguty
ich wypelniania za posrednictwem wypowiedzi (i/lub srodkéw niewerbalnych)?.

Dyskurs jest zjawiskiem polimorficznym i moze by¢ postrzegany na kilka spo-
sobéw. Rozszerzanie tej problematyki w niniejszym opracowaniu nie wydaje mi
si¢ celowe. Dlatego przechodz¢ do szkicowej charakterystyki dyskursu prasowego
(medialnego). Jest on pryzmatycznie zréznicowany, poniewaz media pelnig r6zno-
rodne funkcje z woli nadawcéw oraz ze wzgledu na rzeczywiste lub wyimaginowa-
ne potrzeby odbiorcéw. W odniesieniu do prasy mamy do czynienia z tworzeniem
interakcyjnego stylu komunikacji (jesli jest to wersja internetowa, z rzeczywistg

34 Ibidem, s. 163.

3 O konceptach stosowanych w felietonistycznej tworczoéci Joanny Szczepkowskiej zob.: M. Wojtak,
Gatunki prasowe, s. 218-236.

3 Zob. dla przyktadu: M. Wojtak, Glosy z terazniejszosci. O jezyku wspolezesnej polskiej prasy, Lublin
2010, 29. Ponadto warto odesta¢ do nastepujacych publikacji o charakterze przegladowym: U. Zydek-Bed-
narczuk, Dyskurs medialny, [w:] Przewodnik po stylistyce polskiej. Style wspdlczesnej polszczyzny, red. E. Ma-
linowska, J. Nocon, U. Zydek—Bednarczuk, Krakéw 2013, s. 190; M. Kita, Dyskurs prasowy, [w:| Przewodnik po

stylistyce polskiej. Style wspotczesnej polszezyzny, s. 199-204.
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interaktywnoscia), ktéry nie oznacza jedynie dialogowego nastawienia wypowie-
dzi i aktywizowania odbiorcy, lecz odnosi si¢ do kreowanego w komunikatach pra-
sowych obrazu rzeczywistosci, a raczej budowania wspélnoty dyskursywnej, czyli
wsp6lnoty swiata. Wizja §wiata jest ksztaltowana: (1) z punktu widzenia odbiorcy
(z uwzglednieniem jego potocznych wyobrazen i doswiadczen), (2) zgodnie z ocze-
kiwaniami odbiorcy (chodzi przede wszystkim o zakres poruszanych zagadnien),
(3) z udziatem odbiorcy (czgsto fingowanym), (4) za pomocg srodkéw jezykowych
znanych odbiorcy, przede wszystkim potocznych, cho¢ zakres otwarcia na rézno-
rodne style wystowienia jest praktycznie nieograniczony®.

Dyskurs prasowy funkcjonuje jako proces, a wiec zbidr strategii, ktére realizuja
nadawcy, by zatrzyma¢ na sobie uwage odbiorcéw, zainteresowaé ich swymi ko-
munikatami, zaintrygowaé, pozyskaé dla okreslonych idei czy wartosci, rozbawic¢
— jednym stowem zaja¢ soba®®. Jest to dyskurs zanurzony w kulturze popularnej®.
Dziedzina ontologiczna dyskursu rysuje si¢ jako zaposredniczona i wykreowana
w sposéb typowy dla mediéw, a wigc w perspektywie wybranej przez medialnego
nadawce, ze zmienng referencja, gdyz nie zawsze fakty stanowia podstawe wizji
$wiata, lecz ich interpretacja, nastawiona na budowanie wspélnoty z odbiorca™.
Konfiguracja funkeji pozostaje zasadniczo stala (informowanie, interpretacja, ku-
mulacja wiedzy, mobilizacja i rozrywka); zmieniaja si¢ ich uktady w réznych typach
prasy (lub nawet konkretnym tytule); obowiazuje zasada synkretyzmu w sposo-
bie wyrazania owych funkcji. Relacje nadawczo-odbiorcze nabierajg charakteru
zwrotnego i partnerskiego, cho¢ czgsto w prasie jest to jedynie dyskursywna gra.
Skladnikiem tej gry staja si¢ chwyty sprzyjajace modyfikowaniu takich para-
metréw sytuacji jak miejsce i czas. Interakcyjny styl komunikacji zaktada sugerow-
anie scenariuszy typowych dla komunikacji tu i teraz, bezposredniej, opartej na
rozmowie, a wigc takze personalizowanej. Dziedzina aksjologiczna dyskursu jest
zmienna i bogata. Dominuje hedonizm i rozrywka, ale pojawiaja si¢ tez wartosci
wyzsze, nie tylko w prasie nazywanej opiniotwérczg czy w prasie konfesyjnej*.
Zbiér praktyk komunikacyjnych tworzacych wspélczesny dyskurs prasowy ukia-
da si¢ w pasmo antynomii oraz paradokséw*.

Dla petnej charakterystyki dyskursu prasowego istotna jest jeszcze jego absorp-
cyjnosé®. Wspélezesna prasa stosuje liczne filtry komunikacyjne w ramach absorp-
¢ji przytoczeniowej lub interpretacyjnej. Dzigki tym zabiegom dyskurs prasowy
jawi si¢ jako utkany (cytatowo lub transformacyjnie) z innych dyskurséw. W jego
ramach da si¢ wyodrebni¢ zbiér dyskurséw X i dyskurséw o X (na przyktad dyskurs
religii i dyskurs o religii, dyskurs polityki i dyskurs o polityce, dyskurs ekonomii

37 Szerzej na ten temat: M. Wojtak, Interakcyjny styl komunikowania w prasie kobiecej, [w:] Teksty kul-

tury. Oblicza komunikacji XXI wicku, t. 1, red. J. Mazur, M. Rzeszutko-Iwan, Lublin 2006, s. 115-128; eadem,
Rozlozone gazety. Studia z zakresu prasowego dyskursu, jezyka i stylu, Lublin 2015, s. 107-122.

38 Zob. uzupelnienia w: M. Wojtak, Gatunki prasowe w dyskursywnym zakorzenieniu, s. 14.

3 Ibidem, s. 14.

40 Obecnie w czesci pola medialnego funkcjonuja dziatania komunikacyjne oraz ich rezultaty, czyli
wypowiedzi, ktére stuzg de facto dezinformacji i zrywaniu wspélnoty z odbiorcg.

4 Zob.: M. Wojtak, Gatunki prasowe w dyskursywnym zakorzenieniu, s. 15.

2 Charakteryzuj¢ je szerzej w ksigzce Glosy z terazniejszosci. .., por. zwlaszcza uwagi syntetyzujgce:

s. 183-185.
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Zob. dla przykiadu: M. Wojtak, Garunki prasowe w dyskursywnym zakorzenieniu, s. 15-17.
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i dyskurs o ekonomii)**. Tak postrzegany dyskurs prasowy zmienia si¢ w rytmie
wlasnym, ale z uwzglednieniem rytmiki przeobrazen innych dyskurséw.

Zarysowana powyzej optyka dyskursywna pozwala konwencje gatunkowe
postrzega¢ jako dynamiczne. Nie zawsze jednak skutkiem okreslonych przeo-
brazen jest synkretyzm gatunkowy. Analiza dyskursywna czyni z gatunku filtr
komunikacyjny. Dyskurs staje si¢ siedliskiem komunikacyjnym gatunku, co nie
oznacza, ze konkretny gatunek musi bytowa¢ w jednym dyskursie.

Polaryzacja rynku prasy powoduje funkcjonowanie tytuléw bliskich klasy—
cznemu oddzielaniu informacji od publicystyki. Najczesciej jednak nastepuje cie-
niowanie konwencji, eksponowanie alternacji i pozyczek gatunkowych. Zmianom
podlega tez hierarchia gatunkéw, dynamiczne sg ich uktady w ramach zjawiska,
ktére nazwalam redukcjonizmem genologicznym (obejmuje ono redukeje wy-
branych form wypowiedzi dziennikarskiej, znaczace modyfikacje innych oraz
tworzenie nowych gatunkéw w ramach szeroko ujmowanego poradnictwa i modelowa-
nia komunikacji z czytelnikami na wzér odniesient przyjacielskich)®.

Pozwala to w nowym $wietle postrzega¢ otwarcie prasy na odbiorcéw. Uczynie-
nie dyskursu podstawowsg kategorig interpretacyjng stwarza mozliwo$¢ bardziej
dojrzalej interpretacji metamorfoz gatunkéw prasowych (bez uciekania si¢ jedynie
do sadéw o rozmyciu konwencji gatunkowych). A to w obecnej sytuacji prasy za-
gadnienie kluczowe.

Na koniec tej czgsci opracowania dodam, ze w moich koncepcjach teoretycznych
pojecia: dyskurs, styl, gatunek i tekst funkcjonuja jako kategorie relacyjne, tworzac
eksplikacyjna kolekcje*®

Kolekcja jako forma poszerzania formuly gatunkowej wybranych gatunkéw
prasowych

Zaréwno komunikacja prasowa (medialna), jak i inne formy aktywnosci inter-
akcyjnej polskiej wspdlnoty nasunely mi potrzebe znalezienia formuly interpre-
tacyjnej dla wypowiedzi polimorficznych, niemieszczacych si¢ jednak w kanonie
form znanych i wyodrebnianych w logosferze. Zaproponowalam, nawigzujac do
Bachtinowskiej kategorii gatunku zlozonego, zastosowanie dwu pojeé: gatunek
w formie kolekeji i kolekcja gatunkéw*. Wstepnie dookreslone pojecie kolekeji
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Idea ta znalazia akceptacjg innych badaczy. Zob.: M. Kita, Dyskurs prasowy, s. 201.
* Samo zjawisko dostrzeglam i wyodrebnitam przed laty w trakcie analiz prasy regionalnej i wy-
specjalizowanej. Zob.: M. Wojtak, Przejawy kunsztu stylizatorskiego w artykutach z prasy wyspecjalizowane,
»Poznanskie Spotkania Jezykoznawcze”, t. XIII, red. Z. Krazyriska, Z. Zagérski, Poznan 2004, s. 179-188;
eadem, Rozlozone gazety..., s. 81-93. Pojecie redukcjonizmu genologicznego okazalo si¢ narzedziem analiz
atrakcyjnym dla innych badaczy. Zob.: E. Bulisz, Redukcjonizm genologiczny we wspéolezesnej prasie poradnikowej
dla kobiet, ,Stylistyka” 2014, t. 23, s. 397-414; K. Kaszewski, 10 najlepszych gier postapokaliptycznych, czyli o oso-
bliwosci genologicznej w prasie dla milosnikow gier komputerowych, [w:] Wipdlezesne media. Gatunki w mediach. .., s.
275-290; M. Worsowicz, Rekomendacje i ich wplyw na charakterystyke gatunkowq ogélnotematycznej prasy porad-
nikowej dla kobiet, [w:] ibidem, s. 291-303.

46 Zob.: M. Wojtak, O relacjach dyskursu, stylu, gatunku i tekstu, ,Tekst i Dyskurs, Text und Diskurs”
2011, z. 4, s. 69-78. Zob. ponadto: Z. Bilut-Homplewicz, A. Hanus, Kontrastywnos¢ interlingwistyczna w kon-
tekscie inspiracji tekstologicznych Marii Wojtak, [w:] Wspolezesne media. Gatunki w mediach. Prace dedykowane Pro-
fesor Marii Wojtak, t. 1, Zagadnienia teoretyczne. .., s. 44-45.

a7 M. Wojtak, Kolaze tekstowe jako forma komunikacji publicystycznej, ,Studia Jezykoznawcze”, 2003,
t. 2, s. 9-27; eadem, Gatunek w formie kolekcji a kolekcja gatunksw, [w:] ,Poznanskie Spotkania Jezykoznawcze”,
t. XV, red. Z. Krazyriska, Z. Zagoérski, Poznani 2006, s. 143-152; eadem, Gatunki mowy charakterystyczne dla
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wypowiedzi oznacza trwale wspélwystepowanie konkretnych typéw wypowiedzi
w ramach okreslonej calosci komunikacyjnej, a wigc takze wspdlnote funkeji i ko-
munikacyjnego przeznaczenia.

Gatunek w formie kolekcji tworzy caloéé¢ kompozycyjna (wspotwystepuja
w jego ramach okreslone formy wypowiedzi) i ma strukturalne oraz funkcjonalne
zwieniczenie. Zwienczenie strukturalne (obligatoryjne) oznacza funkcjonowanie
ramy delimitacyjnej z wyrazistymi i konwencjonalnymi sygnatami poczatku i/lub
korica. W roli inicjalnego komponentu ramy wystepuje obligatoryjnie nazwa ga-
tunkowa jako samodzielny wyréznik lub czgs¢ tytulu. Architektonika calosci nie
jest jednak $cisle dookreslona. Najczesciej powtarzajace si¢ ukiady segmentéw to:
(1) kompozycja sylwiczna, czyli wspélwystepowanie wypowiedzi o zréznicowanej
strukturze, porzadkowanych tematycznie, funkcjonalnie lub tworzacych uktady
dorazne, (2) uklady blokowe, obejmujace sekwencje wypowiedzi kompozycyjnie
paralelnych, (3) struktura oparta na kontaminacji.

Zwienczenie funkcjonalne oznacza — po stronie nadawcy: pojawienie si¢ ogélnej
intencji komunikacyjnej, ktéra tworza uzupelniajace si¢ intencje poszczegdlnych
segmentéw (skladnikéw kompozycyjnych), a takze konwencjonalnie ustalane
skutki komunikacyjne — po stronie odbiorcy. Zjawiska te funkcjonuja jako sklad-
niki §wiadomosci gatunkowej uczestnikéw modelowych interakcji. Do gatunkéw
w formie kolekeji zaliczam: modlitewnik, kalendarz, ksigge wpiséw, regulaminy,
horoskop gazetowy, ogloszenia, poradniki, przewodniki.

Kolekcje gatunkéw to zbiory wypowiedzi wzglednie trwale wspélwystepu-
jacych, izofunkcyjnych (cho¢ intencje sktadnikéw zbioru moga tworzy¢ uklady
komunkcyjne) spokrewnionych tematycznie, lecz pozbawionych strukturalnego
zwieficzenia oraz nazwy gatunkowe;. Przykiadem moga by¢ kolaze tekstowe sto-
sowane we wspélczesnej publicystyce®, a takze inne formy poszerzania pola ga-
tunkowego takich gatunkéw jak wiadomo$é, wywiad czy sylwetka.

Prasa jest pod omawianym wzgledem na tyle twoércza, ze zawiera graniczne
tormy przekazu. Przykladem moze by¢ artykul poradnikowy, ktéry w architek-
tonice artykulu (tytul, lid, korpus) zamyka rézne formy wypowiedzi dziennikar-
skich i niedziennikarskich. W medialnym polu komunikacyjnym cze¢sciej spo-
tykane s3 wypowiedzi wykazujace si¢ nawigzaniami do obu wyodre¢bnianych
zjawisk generycznych niz realizacje, by tak rzec, czyste*

Réznice miedzy tak konstruowanymi pojeciami gatunkowymi i tekstowymi
przedstawia nastepujaca tabelka:

prasy motoryzacyjnej, ,Prace Jezykoznawcze” 2006, t. 8, s. 61-77; eadem, Wspolczesne modlitewniki w oczach
Jezykoznawey. Studium genologiczne, Tarnéw 2011, s. 21-22; eadem, Osobliwe byty gatunkowe i tekstowe w ich uwi-
klaniach komunikacyjnych, [w:| Gatunki mowy i ich ewolucja, t. 1V, Gatunek a komunikacja spoleczna, red. D. Osta-
szewska, J. Przyklenk, Katowice 2011, s. 44-56. Zob. ponadto oméwienie tej koncepcji w: G. Ptaszek, Wkiad
profesor Marii Wojtak w rozwdj genologii medialnej, s. 32-34.

8 Zob.: M. Wojtak, Kolaze tekstowe jako forma komunikacji publicystycznej, [w:] ,Studia Jezykoznaw-
cze”, t. 2, Synchroniczne i diachroniczne aspekty badar polszezyzny, Szczecin 2003, s. 9-27.

9 Zob.: E. Bulisz, O poradach prasowych z lifestylowego magazynu ,Women’s Heath”, [w:] Wspélczesne
media. Gatunki w mediach. Prace dedykowane Profesor Marii Wojtak, t. 1, s. 427-446.
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Tabela 1: Gatunek w formie kolekgji a kolekcja gatunkéw

GATUNEK W FORMIE KOLEKCJI KOLEKCJA GATUNKOW
struktura:
- zwieiczenie strukturalne - brak zwiericzenia
- rama delimitacyjna - brak ramy delimitacyjnej
- dominanta kompozycyjna - uktad otwarty
- wzgledna autonomia komponentéw - pelna autonomia komponentéw
aspekt pragmatyczny:
- izofunkcyjno$¢ niesumaryczna - izofunkcyjno$¢ sumaryczna
aspekt stylistyczny:
- wielostylowos¢ obramowana
- wielostylowo$¢ obramowana komunikacyjnie
genologicznie

Zrédto: oprac. wasne

Zagadnienie powigzan mi¢dzy wypowiedziami prasowymi (szerzej komunika-
tami medialnymi) zywo interesuje nie tylko polskich medioznawcéw (a takze lin-
gwistéw). Poszukuje si¢ w zwigzku z tym zaréwno instrumentarium pojeciowego
dla charakterystyki wspomnianych zjawisk, jak i uzusu terminologicznego. Dzi¢ki
polskim germanistom zaczyna w $wiadomosci lingwistéw na gruncie badan po-
lonistycznych funkcjonowaé pojecie klastréw, ktére zaproponowal w roku 1997
Ulrich Paschel®. Odnosi si¢ ono do zjawiska faczenia w prasie krétkich tekstow
informacyjnych i publicystycznych oraz materialéw ikonograficznych, ktére czy-
telnik moze odbiera¢ w swobodny sposéb. Przykladem adaptacji wspomnianego
pojecia jest zbiorcza analiza ,tekstéw prasowych skupionych na jednej stronie, za-
powiedzianych wspélnym tytulem giéwnym, ktérych centrum stanowi recenzja
filmu, ksigzki, wydarzenia kulturalnego™'. Nie ma powodu odrzucania wspo-
mnianych propozycji interpretacyjnych, skoro znajduja odzwierciedlenie w empirii
tekstowej czy raczej komunikacyjnej (wielokodowej).

Poniewaz w niniejszym opracowaniu skupiam uwage na wlasnych propozy-
cjach rozwigzan badawczych, powracam jednak do pojecia gatunku w formie ko-
lekcji i kolekeji gatunkéw. Potwierdzeniem analitycznej przydatnosci tych pojeé
sa przyklady ich zastosowania przez innych badaczy w odniesieniu do gatunkéw
telewizyjnych. Beata Grochala scharakteryzowala wnikliwie transmisje sportows,
pokazujac, ze ten zlozony twér gatunkowy, ktéry wspéttworzg nast¢pujace kom-
ponenty: zapowiedz, wprowadzenie, debata ekspercka, wywiad, transmisja live,
serwis sportowy, retransmisje (skréty meczowe), ma zaréwno znamiona gatun-

50 Zob. na ten temat: A. Hanus, Wariantywnos¢ gatunkowa w ujeciach kontrastywnych na przykladzie

wybranych polskich i niemieckich tabloidsw, ,Tekst i Dyskurs — Text und Diskurs” 2014, nr 7, s. 248; 1. Szwed, Ko-
mentarz prasowy — innowacyjnos¢ a elementy prototypowe, [w:] Wspdlezesne media. Gatunki w mediach. .., s. 145-163.

51 M. Krauz, Hiperstruktura, klastry tekstow czy dyskurs krytyczny — recenzja prasowa w grupie tekstow to-
warzyszqcych, [w:] Dyskurs i jego odmiany, red. B. Witosz, K. Sujkowska-Sobisz, E. Ficek, Katowice 2016, s. 261.
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ku w formie kolekcji, jak i kolekcji gatunkéw™2. Ewie Szkudlarek-Smiechowicz
oba pojecia postuzyly do poglebienia refleksji na temat magazynéw telewizyjnych,
w ktérych wprawdzie obserwowaé mozna brak stabilizacji sktadu komponentéw,
ale takie modyfikacje gatunku nie sprawiaja, ze traci on tozsamos¢. Oddzielnym
problemem pozostaje kwestia §wiadomosci gatunkowej twércéw, wyrazajacej sie
m.in. brakiem nazwy gatunkowej dla analizowanego strumienia telewizyjnego
(przeciez nie amorficznego)®.

Niezaleznie od nominacji (gatunek w formie kolekcji, megagatunek, hiperga-
tunek) dostrzegane w praktyce komunikacyjnej (w dyskursie medialnym) zjawi-
ska da sie opisywad, stosujac czteroaspektowy model analizy, a nawet wyodrebniaé
warianty wzorca, co znacznie udoskonala i ulatwia rozstrzygniecia dotyczace toz-
samosci gatunkowej przekazéw medialnych zaobserwowanych w praktyce. O toz-
samosci gatunku w wigkszym stopniu przesadzaja jego wyznaczniki parametry-
zacyjne niz miejsce na mapie gatunkéw. Wspomniana mapa moze by¢ bowiem
w réznorodny sposéb konfigurowana. Brak, moim zdaniem, mocnych przestanek
odrzucenia ktéregokolwiek uktadu typologicznego®®. Zgodzi¢ si¢ jednak wypada
z opinig Bozeny Witosz, ktéra stwierdza, ze ,[...] uktad typologiczny form gatun-
kowych nie moze w sposéb trwaly wyznacza¢ miejsca poszczegdlnym gatunkom,
powinien przypominac elastyczng sie¢, podatng na zmiany ukladu i rozciagliwg ™.

Analizy bogatego zbioru wypowiedzi prasowych pozwolily mi dostrzec zjawi-
sko osobliwych gatunkowych interferencji, ktére nazwatam przebitka gatunkows,
czyli §ladem innego gatunku w wypowiedzi realizujacej okreslony kod gatunkowy?.
We wzorcu gatunkowym owe przebitki sg niewyrazista potencja®”. Ukonkretniaja
si¢ jednak w wypowiedziach i odrézniajg od adaptacji gatunkowych®®. Brak juz
miejsca w niniejszym opracowaniu na rozwijanie tych watkéw poznawczych.

2 B. Grochala, Telewizyjna transmisja sportowa jako kolekcja gatunkow, [w:] Gatunki mowy i ich ewolu-

¢a, t. 5, Gatunek a granice, red. D. Ostaszewska, ]. Przyklenk, Katowice 2015, s. 347-355; eadem, Telewizyjna
transmisja sportowa w ujeciu genologii lingwistycznej (na materiale transmisji meczow pitki noznej), £.6dz 2016.

53 E. Szkudlarek-Smiechowicz, Magazyn telewizyjny jako gatunek w formie kolekeji, [w:] Gatunki mowy

i ich ewolucja, t. 5, Gatunek a granice, red. D. Ostaszewska, J. Przyklenk, Katowice 2015, 5.393-402. Warto do-
da¢, ze prace obu 16dzkich badaczek odnotowuje G. Ptaszek w artykule Wktad profesor Marii Wojtak w rozwdj

genologii medialnej, s. 34, wskazujgc inne komunikacyjne twory, ktérym mozna przypisywac status kolekcji

(silniejszej lub stabszej) i w ten sposéb uscisla¢ ich charakterystyke. Przypomina tez zaproponowane przez
medioznawcéw pojecie megagatunku.

54 M. Wojtak, Dylematy genologa, s. 20-21.
5 B. Witosz, Genologia lingwistyczna. Zarys problematyki, Katowice 2005, s. 157.

M. Wojtak, Gdy ,migdzy” jest w srodku, czyli o przenikaniu si¢ konwencji gatunkowych w konkretnych
tekstach (na przykladzic przekazow prasowych), [w:] Gatunki mowy i ich ewolucja, t. 5, Gatunek a granice, s. 84-92.
Pierwsze obserwacje opisywanego zjawiska odnosity si¢ do wywiadéw. Zob. M. Wojtak, Obraz indywidualnego
Swiata wartosci w wywiadzie (studium przypadku), [w:] Media a wartosci, cz.2, Media drukowane i elektroniczne,
red. M. Gabrys-Stawiriska, M. Aleksandruk, Biata Podlaska 2013, s. 6-19; eadem, Wartosti w wywiadzie —
wartos¢ wywiadu, [w:] Wspélczesne media. Wartosci w mediach — wartosci medicw, t. 2, red. 1. Hofman, D. Kepa-

-Figura, Lublin 2014, s. 225-239.

57 M. Wojtak, Gdy ,migdzy” jest w srodku..., s. 91: ,Na poziomie wzorcéow [...] mamy do czynienia ze
zjawiskiem kontaminacji, przenikania schematéw. Gatunek dominujacy rysuje si¢ jasno i wyraziscie, gatunek
zrédlowy zas pokazuje si¢ w wersji rozmyte;j”.

58 Ibidem, s. 86.

56
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Zakonczenie

Postrzegajac gatunki wypowiedzi (prasowych w szczegélnoscei) jako kategorie
dynamiczne i polimorficzne, moge proponowaé analizy réznie skonfigurowanych
zbioréw wypowiedzi, §ledzi¢ ich przeobrazenia (w okreslonym przedziale czaso-
wym), charakteryzowaé je immanentnie i w urozmaiconych kontekstach, a wigc
jako sktadniki absorpcyjnego dyskursu, zwraca¢ uwage na cechy dyferencjalne i de-
skryptywne, co pozwala dostrzega¢ zaréwno granice miedzy wybranymi zjawi-
skami generycznymi, jak i nie pomija¢ mozliwosci pojawienia si¢ form tworzacych
kontinuum, w istocie synkretycznych, a jednak nietracacych gatunkowej tozsa-
mosci. Nie musze wtedy przylacza¢ si¢ do zwolennikéw tezy o rozmyciu gatun-
kéw, lecz postrzegaé i w miarg precyzyjnie przedstawiaé cale spektrum przejawéw
realizowania elastycznych konwencji, ich lekkiego modyfikowania, przeksztalcen
radykalnych w ramach okreslonych proponowanych odbiorcom paktéw (faktogra-
ficznego czy zabawowego), eksponowania gier komunikacyjnych pozwalajacych
wywolywaé wrazenie §wiezosci, kreatywnosci i swobody tworczej.

Dzigki wypracowanemu instrumentarium badawczemu (wyzej scharakteryzo-
wanemu) moge tez zajmowac si¢ okazami gatunku, czyli pojedynczymi wypowie-
dziami, ktére zawieraja $lady gatunkowej przynaleznosci — czytelne dla odbiorcy,
a wiec takze badacza.
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Uniwersytet fagiellotiski w Krakowie

Od empatii do ironii.
Media i ich odbiorcy wobec tragedii wojny w XXI wieku

Gdyby zada¢ fundamentalne pytanie — kim jest dziennikarz? — by¢ moze naleza-
loby odpowiedzie¢, ze jest to ktos, kto wnikliwiej niz inni spoglada na otaczajacy
go $wiat, wigcej z niego rozumie, a przede wszystkim potrafi sprawniej i szybciej
o tym opowiedzie¢. Dziennikarstwo to opowiadanie historii o innych ludziach,
a fundamentalng wlasciwoscia relacji reporterskiej rozumianej jako ,opowiesé
o czlowieku” jest dazenie jej twércy do osiggniecia celéw wyzszych, anizeli tylko
mechaniczne przekazywanie faktéw, zabawianie publicznosci czy zarabianie pie-
nigdzy. Zasadniczg funkcja dobrego dziennikarstwa wojennego jest zas dawanie
$wiadectwa takim wydarzeniom, ktére niejednokrotnie inni chcieliby ukry¢ lub
zignorowad, i ktére zwykle sg zbyt daleko, poza polem widzenia wigkszosci z nas.

Artykul ten stanowi prébe przyblizenia wybranych koncepcji medioznawczych
odnoszacych si¢ do problematyki narracji o konfliktach zbrojnych, ze szczegélnym
uwzglednieniem medialnych reprezentacji wplywajacych na postawy oraz emo-
cjonalne relacje odbiorcéw wobec wspélczesnego theatrum mundi, ktérego kluczo-
wymi elementami sa tragedia ofiar, odpowiedzialno$¢ (lub bezkarnos¢) przesla-
dowcéw oraz dziatania ‘zbawcéw), tj. indywidualnych lub kolektywnych bohateréw
humanitarnego imaginarium na poczatku XXI wieku.

Humanitaryzm jako fundament medialnej ,,cywilizacji empatyczne;j”

‘Humanitaryzm™ jest stanowiskiem antropologiczno-etycznym, ale takze pe-
dagogicznym, o podiozu uczuciowym, ktére — jak przekonuje Jacek Bartyzel —

w epoce nowozytnej zostalo silnie zideologizowane w duchu o$wiecenia i progresywizmu spotecz-

nego, i ktére postulowana dobroczynnosé i troske o czlowieka, traktowana jako naczelna reguta

moralna, rozszerza na cala i w Zaden sposéb nie réznicowana ludzkos¢, koncentrujac réwniez

swojg uwage jedynie na zaspokojeniu jej potrzeb doczesnych i z zasady poprzez wyspecjalizowane

instytucje?.

Fundamentem humanitaryzmu jest troska o innych, a zwlaszcza solidarnosé
z czlowiekiem w potrzebie. Komunikowanie solidarnosci polega na rozpowszech-
nianiu uniwersalnego humanizmu, prezentowang publicznie wrazliwoscig na los
innych ludzi oraz moralny imperatyw do dzialania — i to bez spodziewanej wza-
jemnosci — nie tylko na rzecz ludzi geograficznie czy kulturowo nam bliskich, ale
takze wobec ,innych”, ,obcych”, czyli mieszkaricéw odleglych rejonéw s$wiata.

! Przeksztalcenie lac. humanitas — ludzkosé, cztowieczeristwo, poprzez zaginiony przymiotnik hu-

manitarius — ludzki) Por. J. Bartyzel, Humanitaryzm, http://www.legitymizm.org/ebp-humanitaryzm, dostep
22 VII 2018.

2 Humanitaryzm to w potocznym, wezszym, znaczeniu litosciwe i milosierne postepowanie z ludzmi
izwierzetami. J. Bartyzel, op. cit.



56 Pawel Planeta

Dyskurs humanitarny jest gléwnym nosnikiem tak opisanego imperatywu mo-
ralnego. Dzieje si¢ tak dlatego, ze wspdlczesny humanitaryzm wiaczyl w procesie
definiowania wlasnych zalozen szereg altruistycznych tradycji: od greckiej tradycji
agape’ przez najdoskonalsza forme chrzescijaniskiej troski i opieki nad nieznajo-
mym w potrzebie az do §wieckich postulatéw na rzecz ochrony zycia ludzkiego
i praw czlowieka bez wzgledu na kulturowe czy cywilizacyjne réznice. Z tych licz-
nych zrédet wywodzi si¢ wzglednie spéjny porzadek etyczny, ktéry okresla nasze
czasy jako ,cywilizacje empatyczng’, w ktérej media — jako swiadkowie ludzkiej
tragedii i oskarzyciele jej sprawcéw — odgrywaja kluczows role.

W historii mediéw — zwlaszcza w ,zlotej epoce” korespondencji wojennej —
znajdziemy wielu dziennikarzy, ktérych postawy zawodowe moga stanowic¢ przy-
klad orientacji dyskursywnej opartej na fundamencie empatii. Przykiadem moze
tu by¢ dorobek mistrza fotoeseju Eugene’a W. Smitha, symbolu magazynu , Life”,
ktérego prace mialy szeroki wymiar humanitarny. W swoich fotografiach, zaréw-
no wojennych, jak i wykonanych w czasach pokoju przedstawial on ,codziennych
bohateréw” oraz laczyl zrozumienie samotnej godnosci jednostki i podziw dla tra-
dycyjnych spolecznosci z czulym ujawnianiem stosunkéw migdzyludzkich. Jego
»decydujacy moment” w fotografii — jesli uzy¢ pojecia rozpowszechnionego przez
Henri Cartiera-Bressona — mial charakter psychologiczny. Autorowi ,Hiszpan-
skiej wioski” udawalo sie bowiem wstepowaé w przestrzen psychologiczng swych
bohateréw, aby uchwyci¢ uczuciowe apogeum przedstawianych przez siebie histo-
rii. Komponowane z dostojefistwem sztuki religijnej punkty kulminacyjne ludz-
kich emocji* — heroizm zolnierza, narodziny dziecka, naglta pomoc lekarska, $mier¢
starego czlowieka, troskliwo$¢ matki wobec dziecka — staly sie spolecznymi iko-
nami czlowieczenistwa, a ogromna empatyczna wrazliwo$¢ charakterystyczna dla
W. Eugene’a Smitha sprawita, ze stat si¢ on legenda”.

Bez watpienia ugruntowaniu »cywilizacji empatycznej” — wedle sformulowa-
nia Jeremy’ego Rifkina® — sprzyjaja motywacje zawodowe i orientacje dyskursywne
niektérych dziennikarzy, ktére maja wplyw na przebieg kariery profesjonalnej oraz
procesy selekcji wydarzen i tworzenie newséw. Szczegdlnie interesujace sg napiecia,
zwlaszcza w latach 90. XX wieku, migdzy bezkompromisowymi zwolennikami
proceduralnie operacjonalizowanej zasady obiektywizmu’ a korespondentami wo-

3 Agape (starogrecki dydmn, agdpe) jest to najwyzsza forma mitosci, zwlaszcza dobroczynnosé, mitosé

Boga do ludzi i ludzi do Boga. Nie nalezy myli¢ z phileo — miloscig braterska — agapé unosi uniwersalng, bezwa-
runkowa, transcendentalng (wszechobecna) milos¢, ktéra istnieje niezaleznie od sytuacii.

4 Takie efekty udawalo si¢ uzyskac¢ m.in. dlatego, ze E. W. Smith tygodniami przebywat z ludzmi, kt6-
rych fotografowal, aby zyska¢ ich zaufanie. Por. N. Rosenblum, Historia fotografii swiatowej. Bielsko-Biata 2005.

5 Innym przyktadem ducha humanizmu w fotografii §wiatowej jest wystawa pod tytutem ,The Family
of Man” z 1955 roku, bedaca przestaniem o wielkiej rodzinie ludzkiej, pozostawiajacej za sobg bezimienne
okropieristwa na drodze do wiecznego juz pokoju w §wiecie. Na wystawie pokazano 503 prace 257 fotograféw
z 68 krajéw. Wystawa zorganizowana zostala przez Edwarda Steichena, wkrétce po tym jak zostal on dyrek-
torem Departamentu Fotografii w Museum of Modern Art w Nowym Jorku. Wystawa miata cztery edycje,
podrézowalta po 38 krajach i odwiedzilo ja ponad dziewie¢ milionéw oséb. Wystawa nie petnita funkeji propa-
gandowych jakiejkolwiek doktryny politycznej, nie byla tez obrazem $§wiata podzielonego zelazng kurtyna. Jej
twércy starali si¢ jedynie unaoczni¢ widzom fakt, ze w kazdym czlowieku tkwi dobro, a w fundamentalnych
wymiarach egzystencji wszyscy ludzie sg do siebie podobni.

6 Por. J. Rifkin, The Empathic Civilization: The Race to Global Consciousness in a World in Crisis. New
York: Jeremy P. Tarcher/Penguin 2009.

7 Tak rozumiany obicktywizm polega m.in. na dazeniu do wszechstronnosci ujgcia tematu, dzigki
prezentacji mozliwie szerokiego spektrum pogladéw i opinii.
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jennymi, takimi jak Christiane Amanpour, czy James Nachtwey — opowiadajacymi
si¢ za interwencjonistycznym idealizmem, ktéry przybiera posta¢ advocacy journa-
lism, tj. dziennikarstwa zaangazowanego, zwlaszcza po stronie ofiar, a przeciwko
zbrodniarzom?®. Trzeba tez pamigtac o do$¢ czesto spotykanym wsréd zachodnich
— zwlaszcza amerykanskich — dziennikarzy szczerym pragnieniu odgrywania he-
roicznej roli naszkicowanej przez tzw. teoretykéw pierwszej poprawki’, aby dba¢
o odpowiedzialnoé¢ rzadu i informowanie opinii publicznej. Normatywne obrazy
wlasne dziennikarzy moga w pewnych sytuacjach zmodyfikowaé lub pokonaé ba-
riery ekonomiczne lub instytucjonalne gatekeepingu.

Terminem gatekeeping okresla si¢ szereg decyzji podejmowanych na wielu po-
ziomach — od dziennikarzy, poprzez redaktoréw, az do ogélnego poziomu insty-
tucji medialnej — w celu ustalenia, ktére wydarzenia staja si¢ newsami, tj. maja by¢
publicznie rozpowszechniane i udost¢pniane odbiorcom. Badania w tej dziedzinie
polegaja na szukaniu odpowiedzi na pytania, w jaki sposéb informacja przecho-
dzi przez system ,bramek” przed publikacja, w jaki sposéb medialni decydenci
okreslaja, ktére informacje sa przekazywane dalej (lub odrzucane, zatrzymywane)
i w jakiej formie. Proces filtrowania tresci w mediach jest czyms wiecej niz szere-
giem prostych decyzji, gdyz w dlugofalowym procesie przeptywu informaciji te,
z pozoru proste wybory przyczyniaja si¢ do spolecznego konstruowania rzeczy-
wistosci przez media i kultywowania okreslonych obrazéw swiata'®. Kluczowymi
gatekeeperami medialnych przekazéw sa we wspélczesnym krajobrazie komuni-
kacyjnym sami odbiorcy", ktérzy wraz z rozwojem technologii komunikowania
zyskuja coraz wigkszy wplyw w zakresie publicznego rozpowszechniania tresci.
Optymisci twierdza, ze to wlasnie dzigki nowym mediom §wiat ostatecznie prze-
ksztalcit sie w McLuhanowska ,globalng wioske”, w ktérej ludzie z dowolnego
zakatka $wiata moga poznac i wspélodczuwad problemy innych, nawet najbardziej
odlegltych im spolecznosci. Ale czy przypadkiem nie mamy bardziej do czynie-
nia z globalnym wojeryzmem, anizeli z rozwojem empatycznej partycypacjiz Czy
wspomagana technologicznie ,kultura podgladactwa”, tj. czerpanie przyjemnosci
z obserwacji innych, zwlaszcza pozostajacych w tragicznym polozeniu ludzi nie
jest raczej przejawem degeneracji proceséw komunikowania? I czy wreszcie fakt,
ze jako odbiorcy réznorodnych, w tym alternatywnych mediéw mozemy si¢ do-
wiadywaé i reagowa¢ na niesprawiedliwo$¢, zbrodnig, tragedi¢ w odleglych cze-
$ciach globu, rzeczywiscie sprawia, ze to czynimy?

Od empatii do zoboj¢tnienia — hipoteza ,,znuzenia wspélczuciem”

Jak przekonuje Susan D. Moeller, autorka koncepcji ,znuzenia wspélczuciem”,
termin compassion fatigue opisuje mechanizm swoistego przecigzenia i odretwienia,

8 Por.: CNN Global Forum (Amanpour vs Clinton) https://www.youtube.com/watch?v=BdotgDPoZ0o
oraz S. Kinzer, Where There’s War There’s Amanpour, ,New York Times”, 9.10.1994, [online], dostepny w Inter-
necie:  http://www.nytimes.com/1994/10/09/magazine/where-there-s-war-there-s-amanpour.html?pagewan-
ted=all&src=pm, data dostgpu: 15.04.2013. Por. takze Scream Bloody Murder, rez. Ch. Amanpour, CNN, 2009.

? W nawigzaniu do pierwszej poprawki konstytucji Stanéw Zjednoczonych.

10 Por. D. M. White, The ,Gatekeeper”: A Case Study in the Selection of News. ,Journalism Quarterly”, (27)
1949, s. 383-390. A takze: P. Shoemaker, S. Reese, Mediating the Message, Theories of Influence on Mass Media
Content. White Plains, NY: Longman 1996 oraz P. Shoemaker, M. Eicholz, E. Kim, B. Wrigley, Individual and
Routines Forces in Gatekeeping. ,Journalism & Mass Communication Quarterly”, 78(2) 2001. s. 233.

1 Por. P. J. Shoemaker, T. Vos, Gatekeeping Theory, Taylor & Francis, 2009.
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ktére niejednokrotnie oznacza po prostu przyzwyczajenie do zlych wiadomosci,
a czasem niecheé lub niezdolno$¢ do reakcji wobec apelu o pomoc. Co prawda nikt
nie zaprzecza faktom, gdyz sa one zbyt dobrze znane, a ich znaczenie potwierdzone,
wiec nie mozemy oglosi¢, iz ,nie wiedzielismy” (o tragedii, zbrodni, ludobéjstwie
itd.), ale — jako odbiorcy — nie chcemy i nie potrafimy reagowac. Pojecie ,,zmegcze-
nia” odnosi si¢ do poczucia zobojetnienia, ktére moze mie¢ charakter wypalenia
emocjonalnego, czyli — niczym w przypadku stresu pourazowego — zmniejszone;j
zdolnosci do odczuwania czegokolwiek w wymiarze moralnym i oslabionej wrazli-
wosci etycznej'?. Wsréd kluczowych aspektéw ksztaltujacych zjawisko obojetnosci
wobec cierpienia nalezy wymieni¢ warto$¢ informacyjng (news values)’® mediéw
konstruujacych swoistg ,hierarchie waznosci tragedii”, w ktérej cierpienie pewnych
ludzi w okreslonych miejscach zyskuje wigkszy rozglos niz inne. Warto nieustan-
nie prowadzi¢ badania w tej dziedzinie, aby identyfikowa¢ te praktyki dziennikar-
skie, ktére decyduja o ,hierarchii wspélczucia”. Nalezy ponadto odkrywaé mozliwe
postawy odbiorcéw mediéw wobec cierpigcych i szuka¢ odpowiedzi na kluczowe
pytania: jak medialne reprezentacje tragedii wplywaja na relacje mi¢dzy odbiorca-
mi a ofiarami gwaltownych i negatywnych wydarzen oraz w jaki sposéb uczucia
publicznosci mediéw sa ksztaltowane przez $rodki masowej komunikacji.

Na przykiad czy media moga nadawacé priorytet atrakcyjnosci nad adekwatno-
$cig przekazu, nawet jesli dokonuja swoistej tabloidyzacji w stusznym celu — aby
angazowa¢ odbiorcéw. Wsréd kluczowych kwestii etycznych znajduje si¢ takze
problem dotyczacy nas wszystkich jako odbiorcéw mediéw. Jak si¢ czujemy wobec
medialnych reprezentacji cierpienia? A jak si¢ czu¢ powinnismy? Wielu korespon-
dentéw wojennych uzasadnia na przyklad wlasne zaangazowanie (po stronie ofiar),
deklarujac, iz jest ono motywowane wspoélczuciem i wrazliwoscig wobec ofiar, kté-
rych sytuacje i losy relacjonuja, poniewaz ,$wiat musi wiedzie¢”. Ale czy odbiorcy
przekazéw medialnych — nawet jesli wiedzg — to czy zawsze muszg wykazywac sig

12 Por. S. Moeller, Compassion Fatigue: How the Media Sell Disease, Famine, War and Death. London and
New York: Routledge 2009. A takze L. Chouliaraki, The Ironic Spectator: Solidarity in the Age of Post-Humanita-
rianism. Wiley. Kindle Edition.

13 Pojecia ,warto$¢ wiadomosci” (news value) uzyt w 1922 roku po raz pierwszy Walter Lippmann
w pracy Public Opinion, ktéry wskazywal na znaczenie takich czynnikéw atrakcyjnosci informacji jak jedno-
znaczno$¢ zdarzen, czynnik zaskoczenia, geograficzna bliskos¢, osobiste uwiklanie w dane wydarzenie oraz
konflikty, z ktérymi wydarzenia si¢ wigza. Z kolei pionierska propozycja typologii informacji wedle kryterium
atrakcyjnosci pochodzi od Wilbura Schramma, ktéry w 1949 roku wyréznit informacje o ,opéznionym” i bez-
posrednim znaczeniu dla odbiorcy. Do informacji o bezposrednim znaczeniu dla odbiorcy zostaly zaliczone
informacje o korupcji i zbrodniach, wypadkach i katastrofach, informacje o sporcie i rozrywce, jak réwniez
o wydarzeniach towarzyskich. Wiadomosci o ,opéZnionym” znaczeniu to informacje o sprawach publicznych
i gospodarczych, problemach spotecznych, informacje z dziedziny nauki, wychowania itd. Badania nad warto-
$cig informacji miaty swoja kontynuacj¢ w nurcie skandynawskich badan nad pokojem (peace research). Warto
tu wymieni¢ Einara Ostgaarda, ktéry w polowie lat 60. XX wieku zaproponowal nowe podejscie w badaniach
nad przekazywaniem informacji. Badacz zajal si¢ migdzy innymi problematyks ,zuzywania si¢” informacji
w ich cigglym natloku. Ostgaard uwazal, ze zachowania na arenie miedzynarodowej — w tym dziatania podej-
mowane przez pafstwa — zalezg kazdorazowo od wizerunku konkretnych relacji migdzy paristwami. Sposéb
przekazywania wiadomosci w mediach wzmacnia poczucie, iz polityka wydaje si¢ dzialaniem wplywowych
0s6b, ze $wiat przedstawiany jest jako przesycony konfliktami i ze tak rzeczywiscie jest, i wreszcie Ze wzmacnia
si¢ podzial $wiata na paristwa o wysokim i niskim statusie. Najwickszy wklad w badania z zakresu news value
mial Johan Galtung, ktéry — razem z Marie Holmboe Ruge — uporzadkowat te problematyke w formie dwu-
nastu czynnikéw determinujgcych proces przeksztalcania wydarzen w medialne wiadomosci. Por. Galtung, J;
Ruge, M. Holmboe, The Structure of Foreign News. The Presentation of the Congo, Cuba and Cyprus Crises in Four
Norwegian Newspapers. ,Journal of Peace Research”. 1965, 2: 64-91.
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empatia? Czy s3 niegodziwymi ludZmi, jesli nie obchodzi ich cierpienie innych?
Czy ordo caritatis, o ktérym tak glosno réwniez w Polsce za sprawg kryzysu mi-
gracyjnego, a ktéry za sprawg czesci mediéw jest raczej utrwalany, niz kontesto-
wany oznacza, ze powinnismy owg rozumnos¢ i tad w milosci przenosi¢ réwniez
na porzadek pomocy ludziom w potrzebie? Innymi stowy, czy w zglobalizowanym
swiecie XXI wieku fakt, ze wspdlczujemy raczej tym, ktérzy sa nam w pewien
sposéb bliscy, natomiast innych nie dostrzegamy, moze mie¢ jakiekolwiek moralne
uzasadnienie?

W badaniach nad postawami odbiorcéw mediéw wobec cierpienia ludzi —
zwlaszcza w czasie konfliktéw zbrojnych i wojen — trzeba bra¢ pod uwage wiele
réznych czynnikéw, z ktérych na pierwszy plan wysuwa si¢ problem adekwatnosci
reprezentacji medialnych. Kwestig fundamentalng w badaniach nad rola mediéw
wobec ludzkiej tragedii jest problematyka prawdy i relewantnosci masowych prze-
kazéw. Istotnym dylematem w dyskusjach nad prawdziwo$ciag medialnych obra-
z6w $wiata jest autopoietycznos¢ i autoreferencyjnos¢ systemu masowych $rod-
kéw przekazu. Znaczenie medialnego newsa zalezy od wczesniejszych uktadéw
znaczen, ktére uzupelnia si¢ kolejnymi, nowymi wiadomosciami, a ,prawda” jest
w istocie produktem zamknietego systemu. Dziennikarze s3 poddawani swoiste-
mu ,szkoleniu” po to, aby pewne wydarzenia traktowaé wlasnie jak wartosciowe
newsy™ i prezentowa¢ je za pomocg sprawdzonej formy®. Co wigcej, 6w system
si¢ reprodukuje: do§wiadczeni dziennikarze przekazuja bowiem okreslone wzory
i wartosci profesjonalne mtodszym adeptom zawodu. Dlatego wlasnie mozna — za
Niklasem Luhmannem — okresli¢ system tradycyjnych mediéw masowych jako
system autopoietyczny'. Andrew Hoskins i Ben O’Loughlin dodajg, ze nie cho-
dzi o fakt medialnej manipulacji czy ukrywanie prawdy, a raczej o to, ze dzienni-
karze i redaktorzy stosuja rutynowe praktyki zawodowe, w ktérych tylko niektére
aspekty rzeczywisto$ci zyskuja atrybut ,,prawdziwosci” lub , faktycznosci™.

Problem ten nie dotyczy zreszta wylacznie mediéw. Inne instytucje, na przy-
ktad kompleksy polityczno-militarne, instytucje pozarzadowe, agencje pomocy
humanitarnej moga réwniez by¢ postrzegane jako systemy z wlasnymi praktykami
weryfikacji prawdziwosci wydarzen, zwlaszcza w odleglych, trudno dostgpnych
i niebezpiecznych miejscach globu. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze w warunkach
konfliktéw zbrojnych mamy do czynienia raczej z rozmaitymi procesami ,wytwa-
rzania prawdy” o wojnie, a kluczowymi elementami tych mechanizméw s3 ze-
znania naocznych §wiadkéw, weryfikacje tozsamosci cial ofiar przez rodziny lub
personel medyczny, takze rozpowszechniane przez wladze publiczne raporty do-
tyczace zniszczen infrastruktury czy stosowanych technologii wojennych. Jest to
swoiste komponowanie narracji o wojnie, obejmujacych fakty i opinie pochodzace

1 Por. J. Baudrillard, 7be Illusion of the End, Cambridge: Polity 1994, a takze M Deuze, Understanding
Journalism as newswork: How it changes, and how it remains the same, Westminster Papers in Communication and
Culture, 2008, 52/2:4-23 oraz N. Luhmann, Ecological Communication, Chicago: Chicago University Press 1989.

s Na przyktad wielu fotoreporteréw wojennych udaje si¢ w rejon konfliktu, aby wykonac¢ zdjecie, kté-
rego sprawdzona kompozycja gwarantuje sukces. Na przyklad od czasu stynnej fotografii Dona McCullina
kazda nowa wojna ma swa Mater Dolorosa, czyli ikoniczne odwzorowanie tragedii w kompozycji nawigzujacej
do ikonografii chrzescijanskie;.

16 Autopoeza oznacza zamknigcie organizacji danego systemu, czyli samoodniesienia kompleksu
sktadnikéw i proceséw produkeji komponentéw, ktére si¢ wzajemnie reprodukuja prowadzac do ujednolicenia
systemu.

7 A. Hoskins, B. O’Loughlin, op. cit.
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z rozmaitych zrédel na wielu poziomach. Tak wlasnie dokonuje si¢ konstruowanie
prawomocnych, a nierzadko hegemonicznych (w danym czasie i miejscu) dyskur-
séw o gwaltownych wydarzeniach.

Przez lata wierzylismy — jako odbiorcy — Ze nawet jesli media nie sg w stanie
przekazaé nam ostatecznie prawomocnej prawdy o §wiecie, to dziennikarskie pro-
cedury docierania do informacji oraz porzadkowanie rozmaitych elementéw w po-
znawczo warto$ciows calo$¢ s operacjami godnymi zaufania. Innymi stowy, ufa-
lismy, ze to, czego dowiadujemy sie z mediéw jest wiarygodne, nawet jesli media
nie s3 w stanie przekaza¢ nam pelnego obrazu zdarzen. ,Wiarygodnos¢” zastepuje
yprawdziwos$¢”, a test wiarygodnosci stanowi naczelng zasade pragmatyki me-
diéw'®. Obecnie, z réznych powodéw, wiara publicznosci w uczciwoéé medialnych
tresci jest mocno zachwiana. W coraz bardziej zlozonym srodowisku komunika-
cyjnym ludzie nieustannie pytaja — i pyta¢ powinni— o to, czy istotnie mozemy dzi$
ufaé dziennikarskim relacjom, zwlaszcza jesli dotycza one tak waznych kwestii jak
wojna i cierpienie innych ludzi.

Kolejna wazng kwestia jest — oprécz sygnalizowanej wiarygodnosci — proble-
matyka formy, a zwlaszcza wizualizacji tragedii”. Dziennikarze, redaktorzy, bo-
haterowie wydarzen oraz publiczno$¢ powinni nieustannie zastanawiaé sie, jak
wiele cierpienia media moga (lub powinny) pokazywa¢ oraz jakie s3 odpowiednie
sposoby medialnego odwzorowania bélu i ludzkiego nieszczgscia. Taki, a nie inny
ywidok cudzego cierpienia” — jak to ujela Susan Sontag — moze catkowicie zdeter-
minowad nasze zaangazowanie i che¢ niesienia pomocy innym. A warto przy tym
pamietaé, ze w tej zasadniczej kwestii — ukazywania ludzkiej tragedii — oczeki-
wania publiczno$ci zazwyczaj calkowicie rozmijaja si¢ z decyzjami dziennikarzy,
a tym bardziej redaktoréw i wydawcow?.

Innym, lecz wcale nie mniej waznym pytaniem jest cui bono? Kto korzysta na
tym, ze odlegle cierpienie jest naglasniane albo wrecz przeciwnie, nieobecne lub

18 Relacja medialna moze by¢ zdyskredytowana tylko w sytuaciji, jesli zostanie medialnie sfalsyfikowa-

na, tj. przez relacj¢ przeciwna. A to oznacza, ze atrybuty prawdziwosci (lub falszywosci) przekazéw sg genero-
wane gléwnie w ramach systemu mediéw masowych.

v James Nachtwey o funkcji pigkna w swoich kompozycjach méwil: ,Pigkno jest nieodtacznym sktad-
nikiem zycia i jest czgsto obecne w tragedii. Nie jest czyms, co prébuje narzucié. Jest czyms, co postrzegam. Nie
sadze, by w moich fotografiach pigkno triumfowalo nad tragedia. Czasami spowija ja, czynigc bardziej przej-
mujgcg. Czynigc bardziej dostepna. Paradoks koegzystencji pickna i tragedii byt tematem w sztuce i literaturze
od wiekéw. Fotografia nie jest wyjatkiem. Pickno Piety wyrazone jest w jezyku ciala, w zwigzku pomiedzy
matka a synem. Pieta nie jest wytworem wyobrazni, jest zaczerpnieta z Zycia. Fotografia przedstawiajaca Piete
nie jest imitacja sztuki. Reprezentuje zrédlo sztuki w prawdziwym zyciu. A pickno nadal pozostaje w zwiazku
matki z synem”. Por. A. Hoy, Wielka ksi¢ga fotografii, Gruner+Jahr, G+] 2005. a takze dokument filmowy War
Photographer (rez. Ch. Frei, 2001) (info: www.war-photographer.com/).

2 Patrz Kenneth Kobré, Photojournalism. The Professional Approach. Sixth Edition 2008. Istnieje wiele
dowodéw, ze media w réznych krajach i regionach §wiata wykazuja si¢ catkowicie odmienng wrazliwoscia w tej
kwestii. Oczywiscie najmniej sklonne do pokazywania dostownych obrazéw §mierci, wojny, przemocy sa bez-
pieczne, Zyjace w pokoju i dobrobycie kraje Zachodu. Mozna oczywiscie zrozumie¢ ten mechanizm, ale — moim
zdaniem — nie mozna go akceptowa, i to z wielu powodéw. Bodaj najwazniejszym z nich jest fakt, ze obywatele
Europy czy USA, do ktérych traumatyczne obrazy nie docieraja, zyja w poczuciu falszywego bezpieczenistwa,
w $wiecie iluzji, co sprawia, ze w sytuacjach trudnych — takich jak chociazby zamachy samobéjcze — terro-
rysci usitujacy (...) ,zastraszy¢ nas na $mier¢ (jak to ujat Tomasz Goban-Klas w pracy pt. Media i terrorysci z
2009 roku) sg niecbywale skuteczni. Terroryzm XXI wieku nie jest ukierunkowany na osiaganie jakichkolwiek
celéw politycznych, gdyz najczesciej sg one catkowicie nierealistyczne. Wspélczesny terroryzm opiera si¢ na
komunikacji, ktérej celem jest rozglos i sparalizowanie strachem przeciwnika, co — ostatecznie — pozbawia go
jakiejkolwiek woli obrony.
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stabo pozycjonowane w agendzie medialnej i publicznej? Czy nowe globalne sieci
informacyjne, takie jak Al Jazeera, ,glos arabski w $wiecie mediéw” lub system
rosyjskich mediéw w $wiecie zachodnim (np. Russia Today), moga zmieni¢ proces
podejmowania decyzji o tym, co ma znaczenie i jest oceniane jako powazny kryzys
w oczach §wiatowej opinii publicznej?

Jak juz wspomniano, ,warto$¢ informacyjna” mediéw przyczynia si¢ do tego,
ze okreslone wydarzenia pojawiaja si¢ w dyskursie publicznym, a inne znikaja zas$
z pola widzenia mediéw. Istnieje bowiem ,hierarchia newséw”, zgodnie z ktéra nie-
ktére wydarzenia zyskuja nieproporcjonalnie wysoki oddzwick w mediach kosz-
tem innych. Nalezy sobie zdawa¢ sprawe, ze ,sprawiedliwos¢” czy ,relewantnos¢”
odwzorowania rzeczywistosci — wbrew licznym deklaracjom redaktoréw i dzienni-
karzy — nigdy nie byta podstawowg wartoscig dla mediéw. Stopieri zainteresowania
srodkéw przekazu okreslong problematyka zalezy bowiem w ogromnym stopniu
od zalozen i przekonan dziennikarzy i redaktoréw na temat zainteresowan pu-
blicznosci, a zwlaszcza tego, co odbiorcy postrzegaja jako interesujace lub dla nich
wazne?'. Decyzje decydentéw medialnych sg ksztaltowane przez czynniki wartosci
informacyjnej wydarzen takie jak aktualno$¢ i dramatycznosé, ale takze okreslo-
ne wiasciwoséci samego przekazu — ton dziennikarskiej wypowiedzi, talent autora
oraz niecodzienne ujecie tematu, ktére stanowia determinanty ,atrakcyjnosci” re-
lacji dziennikarskiej. Redaktorzy — jako gatekeeperzy w procesie komunikowania
— mogg zaklada¢ réwniez, ze informacja jest bardziej zrozumiala dla publicznosci,
jesli jest jednoznaczna, czyli zawiera wyrazne okreslenia —,,my kontra oni”, ,,dobro
versus z1o”, pigtnuje ,,sprawcéw” i wskazuje ,ofiary”, a takze zawiera wysoki poziom
identyfikacji réznic religijnych i etnicznych. Bogata tradycja badan nad wartoscia
informacyjng (czynnikami atrakcyjnosci), czyli naukowa refleksja nad kryteriami
doboru oraz filtrowaniem tresci w mediach dowodzi, ze proces selekeji jest ksztal-
towany przez wartosci kulturowe, ideologi¢, czynniki instytucjonalne mediéw,
profesjonalne normy dziennikarstwa (zalecenia techniczne, wartosci takie jak ja-
snos¢, zwigzlo$é i terminowosc), a takze cechy osobowosciowe reporteréw. Wsréd
zweryfikowanych empirycznie szczegélowych czynnikéw selekeji mozna wymie-
ni¢ typ informacji (informacje zagraniczne zorientowane na kontekst a informacje
skupione na wydarzeniu), odstepstwo od wzorcéw kulturowych, dziennikarskie
zasady profesjonalne (zwlaszcza doktryne spolecznej odpowiedzialnosci mediow),
strukture organizacyjna instytucji medialnych, oddzialywanie czynnikéw rynko-
wych oraz koncepcje tzw. systeméw §wiata®?.

2 Jak twierdzi James Nachtwey w filmie Fozograf wojenny, redaktorzy czasopism zachodnich, nie do-

ceniajg swych czytelnikéw i blednie uwazaja, Ze odbiorcy nie akceptuja publikacji fotografii obrazujacych trud-
ne tematy, takie jak bieda, wojna, kleska zywiotowa itp. Mozna doda¢, ze w coraz wigkszym zakresie o zawarto-
$ci wspélczesnych mediéw zachodnich decyduja menedzerowie dzialéw marketingu i sprzedazy, ktérzy dobrze
wiedzg, iz prezentacja traumatycznych tresci stanowi ogromna barierg dla sprzedazy reklamy w mediach. Tym
samym, po raz kolejny znajduje swoje potwierdzenie stynna teza Dallasa Smythe’go o ,utowarowieniu publicz-
nosci”, w mysl ktérej najwazniejsza funkcja srodkéw przekazu (zwlaszcza telewizji) w systemach liberalnych
jest ,produkowanie i sprzedaz publicznosci”, ktéra — w odpowiednich ,pakietach” (wicku, plci, wyksztalcenia,
miejsca zamieszkania itd.) kupuja reklamodawcy.

2 Zgodnie z koncepcjg tzw. systeméw §wiata (wor/d systems) Immanuela Wallersteina, czynnik ideolo-
giczny wplywajacy na medialny obraz $wiata znajduje swoje odzwierciedlenie w pozycji poszczegélnych panstw
na arenie migdzynarodowej. Kraje rozwijajace si¢ i mniejsze paristwa cieszg si¢ mniejszym zainteresowaniem
mediéw niz inne wysokorozwinigte kraje zachodnie (core Western countries). Doniesienia zagraniczne na temat
krajéw spoza tego obszaru (non-core countries) dotycza gtéwnie konfliktéw i wyrazistych odstgpstw od normy,
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Badania nad procesem selekcji w odniesieniu do informacji zagranicznych,
w tym relacji wojennych w mediach czesto koncentrowaly sie na logistycznych
czynnikach selekcji, np. takich jak geograficzna blisko$¢ wydarzenia. Intensyw-
no$¢ medialnego zainteresowania dang historig jest oczywiscie uzalezniona takze
od kwestii praktycznych, zwlaszcza ekonomicznych, ale tez osobowych?. Zainte-
resowanie mediéw zalezy na przyklad od tego, czy arena gwaltownych zdarzen jest
stosunkowo bezpieczna dla korespondentéw, czy mozna uzyskaé dostep do strefy
dzialan wojennych, czy redaktor — jako selekcjoner wiadomosci w mediach — inte-
resuje si¢ okreslonymi wydarzeniami, czy — wrecz przeciwnie — odczuwa znuzenie,
ktére zwykle projektuje na swych odbiorcéw, uwazajac, ze oni takze sg zniecheceni
kolejnymi doniesieniami w danej sprawie.

Kazdy z wymienionych powyzej czynnikéw moze wspéloddzialywaé razem
z pozostalymi i w efekcie przyczyniaé sie do poznawczego i emocjonalnego za-
angazowania odbiorcy lub jego zobojetnienia wobec tragedii. Jesli dziennikarze
nie moga uzyska¢ dostepu do obszaru wojny, zwykle — jako publiczno$¢ mediéw
— pozostajemy nieswiadomi tego, co si¢ dzieje w okreslonej czgsci $wiata, wiec nie
mozemy ocenié, w jakim stopniu okres$lone wydarzenia wplywaja takze na nasze
polozenie. A przeciez — jako obywatele — chcemy wierzy¢, ze medialne zasoby
($rodki, ludzie, dzialania) sa ukierunkowane na relacjonowanie tych wydarzen,
ktére majg wplyw na nasza sytuacj¢. A co w sytuacji, kiedy okreslone wydarzenia
nie majg — obiektywnie lub w subiektywnej ocenie mediéw — wplywu na nasze zy-
cie? Czy mamy pogodzic si¢ z faktem, Ze takie wydarzenia znikaja z pola widzenia
mediéw i ich odbiorcéw??*

Logistyczne czy rynkowe ograniczenia dzialania mediéw moga wchodzi¢ w in-
terakcje z czynnikami wartosci informacyjnej, co powoduje powstawanie blednego
kola referencji — niektére wydarzenia i procesy pozostaja nieznane lub stabo rela-
cjonowane przez media, s3 zatem mniej zrozumiale dla publicznosci, a ta swoista
yhermetyczno$¢” poznawcza zmniejsza z kolei prawdopodobienstwo medialnego
zainteresowania okreslong problematyka. Dlatego tez, aby zrozumieé, dlaczego
okreslone relacje dziennikarskie pozostaja poza zasiggiem publicznej percepcii
musimy nie tylko identyfikowa¢ rézne tego powody, ale bada¢, jak pewne czynniki
kreujace ,$wiat nieprzedstawiony” w mediach wzmacniaja si¢ wzajemnie.

wzorca kulturowego. Por. 1. Wallerstein, The modern World System I: Capitalist Agriculture and the Origins of the
European World-Economy in the Sixteenth Century. New York: Academic Press.

2 Czynniki logistyczne (np. koszty relacji, odlegtos¢ i dostep do miejsca wydarzen), a takze czynniki
organizacyjne i rynkowe maja ogromny wplyw na proces filtrowania informacji zagranicznych. Ekonomika
mass mediéw wymusza koniecznos$¢ zdobywania wielkich, atrakcyjnych dla hojnych reklamodawcéw audyto-
riéw, co w efekcie prowadzi do uproszczen, i wyrywkowosci relacji zagranicznej, po to by uczynic ja zrozumialg
dla odbiorcy masowego. Media muszg minimalizowa¢ koszty gromadzenia informacji. Pojawia si¢ bariera eko-
nomiczna korespondencji zagranicznej. Media ograniczajg liczb¢ wiasnych biur i korespondentéw zagranicz-
nych, powoluja si¢ na ograniczong liczbe agencji informacyjnych i ustug agencyjnych. Zjawiska te w zgrabnej
formule ujat John Maxwell Hamilton: ,korespondencja zagraniczna jest najdrozszym przedsiewzigciem dzien-
nikarskim przynoszacym najmniej korzysci, jesli chodzi o zainteresowanie odbiorcéw”. Nadzieja — cho¢ nadal
w duzej mierze niezrealizowang — na zmiang sytuacji bylo upowszechnienie Internetu jako platformy, w ktérej
funkcjonuje wiele konkurencyjnych Zrédet informacji o $wiecie, ktére moga kreowa¢ egalitarny i zréznicowany
przeplyw wiadomosci zagranicznych. Zob.: J. Hamilton, Journalism’s Roving Eye: A History of American Foreign
Reporting. 2009, LSU Press.

2 Dobrym przyktadem jest kwestia co najmniej kontrowersyjnej postawy mediéw — zwlaszcza zachod-
nich — wobec wspélezesnych aktéw ludobéjstwa w odleglych rejonach §wiata.
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Refleksj¢ nad mediami masowymi jako selekcjonerami wiadomosci oraz spo-
tecznymi skutkami gatekeepingu w mediach — na przyktad w procesie kreowania
poczucia zaangazowania publicznosci — odnajdujemy tez w innych koncepcjach
teoretycznych takich jak agenda setting® oraz framing®. Sa one wykorzystywa-
ne m.in. w badaniach nad mi¢dzynarodowym przeplywem informacji, ale takze
w nurcie badan polemologicznych, zwlaszcza w analizie roli mediéw w czasie wo-
jen i konfliktéw zbrojnych.

Selekcja informacji jest kluczowym elementem procesu ustalania ,porzadku
dnia”, inaczej hierarchii waznosci okreslonych tresci w agendzie mediéw, ktéra —ze
wzgledu na sile oddzialywania srodkéw masowego przekazu — moze ksztaltowaé
takze inne agendy, tj. publiczng (ludziom wydaje si¢, Ze co$ jest wazne, bo media
o tym komunikuja) i polityczna (politycy i instytucje polityczne, ktore w systemach
demokratycznych s3 w pewnym sensie ,,zakladnikami” opinii publicznej wiaczaja
w obszar swych dzialari kwestie naglasniane przez media, nawet jesli niekoniecz-
nie sg one priorytetowe z punktu widzenia decydentéw polityki)?’.

Z kolei koncepcja framingu (news framing) — ramowania (ustalania ram in-
terpretacyjnych) opiera si¢ na zalozeniu, ze sposéb, w jaki dana sprawa jest re-
lacjonowana przez media, wplywa na jej percepcje¢ przez publiczno$é. Medialne
nastawienie mediéw do okreslonych kwestii (np. dziennikarza przygotowujacego
material medialny, redaktora prowadzacego giéwne wydanie wiadomosci, eksperta
komentujacego wydarzenie w studiu telewizyjnym) czgsto jest przejmowane przez
odbiorcéw medialnych doniesien. Narz¢dziami ramowania sg symbole, kluczowe

% Teoria agenda setting — w swoim pierwotnym brzmieniu — sugeruje, Ze media kreujg poczucie

publicznej waznosci obiektéw (wydarzen, probleméw, oséb): nastepuje przeniesienie ‘porzadku dziennego’
(agendy, tj. konfiguracji, hierarchii waznosci) mediéw w sfere spotecznej percepcji. Koncepcja agenda setting
w mniejszym stopniu wyjasnia czynniki filtrowania wydarzen (i redagowania informacji), zajmujac si¢ gtéwnie
oddzialywaniem przekazéw medialnych na odbiorcéw. Polega ona na analizie tresci (w celu ustalenia agendy
medialnej), po to, by nast¢pnie skonfrontowac ja z hierarchia obiektéw (i ich wlasciwosci) wystepujaca w Swia-
domosci spotecznej. Agenda mediéw wplywa na nastawienia opinii publicznej, poniewaz to wlasnie media
wyrdzniajg istotne wydarzenia. Agenda setting jest szeroky perspektywa badawczg, obejmujgcy teoretyczng re-
fleksje i empiryczng analiz¢ upowszechniania tresci zagranicznych w mediach. Koncepcja ta zakiada réwniez,
ze nalezy bada¢: medialny porzadek spraw i wykreowang przez media wyrazisto$¢ okreslonych wiasciwosci
rozmaitych obiektéw (pierwszy poziom analizy) oraz problematyke¢ wplywu na tresci medialne (poziom drugi).
Kluczowe pytanie drugiego poziomu badan w ramach agenda setting brzmi: kto ustala agende¢ mediéw? Badania
tej kwestii prowadzg niejednokrotnie do wniosku, ze media sg skuteczne nie tylko we wskazywaniu o czym my-
sle¢, ale takze jak o tym mysle¢. Por. White D. M. 1949. The ,Gatekeeper™: A Case Study in the Selection of News.
»Journalism Quarterly”, (27) 1949, s. 383-390. A takze: Shoemaker, P., Reese, S. 1996. Mediating the Message:
Theories of Influence on Mass Media Content. White Plains, NY: Longman oraz P. Shoemaker P., Eicholz M.,
Kim E., Wrigley B., 2001. Individual and Routines Forces in Gatekeeping. ,Journalism & Mass Communication
Quarterly”, 78(2) 2001.

26 Wyzszy poziom analizy w ramach agenda setting jest koncepcyjnie bardzo blisko teorii framingu,
ktéra oznacza selekcjonowanie i akcentowanie pewnych aspektéw wydarzen i probleméw oraz ksztalttowa-
nie okreslonych zwigzkéw migdzy nimi w celu wzmacniania (promowania) szczegdlnych interpretaciji, ocen
lub rozwigzarni. Koncepcja ta ma bardzo bogata tradycje w badaniach nad mediami i komunikacjg politycz-
ng. Pojecia ‘ramy’ (frame) i ‘framingu’ sg na przykad kluczowe dla modelu kaskadowego Roberta Entmana.
Por. R. Entman, Projections of Power: Framing News, Public Opinion and Foreign Policy. Chicago, IL: University
of Chicago Press 2004, s. 5-6.

2 W sytuacji, gdy informacja o danym wydarzeniu nie przedostanie si¢ przez kolejne bramki
gatekeepingu, odbiorcy mediéw nie dysponuja wskazéwkami o istotnosci okreslonych kwestii, co jest szcze-
golnie wazne w procesie mediatyzacji spraw migdzynarodowych. M. McCombs, D. Shaw, The Agenda Setting
Function of the Mass Media. ,,Public Opinion Quarterly”, 36 1972, s. 176-187. A takze: R. Entman, Framing:
Toward Clarification of a Fractured Paradigm, ,,Journal of Communication”, 43(4) 1993, s. 51-58.
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slowa, schematy, metafory i charakterystyczne frazy (np. w formie ,skrzydlatych”
sléw i wyrazen). Framing mozna uzna¢ za wyzszy poziom ustanawiania medialnej
agendy. Ramowanie to inaczej ,agenda atrybutéw”, czyli selekcjonowanie ograni-
czonej liczby aspektéw i wiasciwosdci prezentowanych przez media tematéw, zda-
rzeri i oséb. Jesli ,porzadek dzienny” bardziej odnosi si¢ do kwestii ,,0 czym” media
informujg, to ramowanie do tego, ,jak” informuja?®. Rama interpretacyjna jest za-
tem obszarem mozliwej interpretacii, strukturg poznawcza w $wiadomosci dzien-
nikarza (a za jego posrednictwem takze odbiorcy mediéw), ktéra ulatwia selekcje
i przetwarzanie informacji (w przypadku odbiorcy — jej interpretacje)®’. Wezesniej-
sze do§wiadczenia sg gromadzone i nastqpme Wykorzystywane Jako zbiér schema-
tow, za pomocy ktérych interpretuje si¢ rowniez doswiadczenia pézniejsze.

Ramy, jakimi poslugujq si¢ media, s3 utrwalonyml wzorami poznawania rze-
czywistosci oraz jej interpretacji i prezentacji. Sa réwniez wzorami selekcji, sza-
blonami narracji i wyjasniania. To wlasnie dzigki nim pewne kwestie s akcento-
wane, a inne oslabiane lub pomijane. W skiad ram medialnych wchodzg symbole,
ktérymi postuguja si¢ czlonkowie wspélnot dyskursywnych, zaréwno w dyskur-
sach werbalnych, jak wizualnych®®. Korzystanie z zasobéw schematéw interpreta-
cyjnych, wzorcéw czy wrecz szablonéw medialnych (media templates) sprawia, ze
okreslone fragmenty rzeczywistosci staja si¢ — w percepcji odbiorcy — szczegdlnie
istotne, podczas gdy inne sa marginalizowane lub ignorowane®

Rola mediéw w ksztaltowaniu relacji widz-ofiara

Dlaczego odbiorcy mediéw czujg si¢ zwigzani z pewnymi relacjami dziennikar-
skimi bardziej niz z innymi? Co decyduje o tym, ze z okreslonymi ofiarami odczu-
wamy wi¢z emocjonalna, a wobec innych zachowujemy dystans? Z jakiej perspek-
tywy powinni$my spoglada¢ na cierpienie innych? — w poszukiwaniu odpowiedzi

3 Koncepcja framingu ma jednak wymiar szerszy, niz tylko ten zwigzany z ustaleniem istotnych

wlasciwosci elementéw agendy medialnej, poniewaz niektére rodzaje ram wykraczajg poza pojecie atrybutu,
cechy, kwestii lub osoby. Tak jest np. w przypadku uje¢ interpretacyjnych wielowymiarowych kwestii, np. kon-
sekwencji ekonomicznych pewnych proceséw, zrédet konfliktéw zbrojnych czy dlugofalowych skutkéw wojen.
Aby radzi¢ sobie ze zlozonoscig §wiata, dziennikarze i redaktorzy niejednokrotnie korzystaja z tzw. szablonéw
medialnych (media templates). Podobnie jak generalowie, ktérzy — zazwyczaj z fatalnym skutkiem — ,toczg
poprzednie wojny”, media redukuja niektére biezace wydarzenia do znanych schematéw interpretacyjnych,
np. ,wzorzec Holocaustu” jest jednym z najczesciej naduzywanych szablonéw medialnych w relacjonowaniu
wspolczesnych zbrodni wojennych.

2 Erving Goffman w pracy pt. Frame Analysis (1974) stwierdzil, Ze wszyscy klasyfikujemy, organizuje-
my i interpretujemy nasze zyciowe dos§wiadczenia, aby znajdowa¢ w nich okreslony sens. Ramy interpretacyjne
czynig jednostki zdolnymi do postugiwania si¢ informacjami do lokalizowania swojego miejsca, postrzegania
$wiata, utozsamiania si¢ z okreslonymi zdarzeniami czy tez do nazywania okreslonych sytuacji.

30 Wigcej na temat pojegé frame, framing, schemat pamigciowy, model kognitywny, efekt framingu,
rama interpretacyjna zob. A. Pluwak, Geneza i ewolucja pojecia framing w naukach spolecznych. ,Global Media
Journal” — Polish Edition No 1 (5), 2009.

31 Istnieje bogata tradycja badan i literatura poswiecona m.in. klasyfikacji medialnych ram inter-
pretacyjnych. Na przyktad W. Russle Neuman, Marion R. Just, Ann N. Crigler wymieniaja pi¢¢ typéw ram
z perspektywy publicznosci: 1) znaczenia dla ludzi (human impact) — wptyw wydarzen na Zzycie ludzi; 2) bezsil-
nosci (powerlessness) — bezbronnosci, bezradnosci zwyktych ludzi; 3) ekonomiczna (economics) — konsekwencji
ckonomicznych danej decyzji lub wydarzenia, kto na tym traci, a kto zyskuje (na przyklad interesownosé,
chciwo$c); 4) moralnosci (morality) — zwigzanej z wartosciami, Bogiem i religia; 5) konfliktu (conffict) — rama
przedstawiajaca odmienne punkty widzenia w danej kwestii, glosy wielu stron zaangazowanych w konflikt.

Zob.: A. Pluwak, op. cit.
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na te pytania pomagaja koncepcje medioznawcze, takie jak gatekeeping, agenda set-
ting, framing oraz bogata tradycja badan nad publicznoscia mediéw, a wszystkie
one — w gruncie rzeczy — prowadzg do ogolnego wniosku, iz kluczowymi deter-
minantami emoqonalnego zaangazowania odbiorcéw mediéw (lub jego braku) sa
‘tozsamos¢ oraz ‘percepcja’.

Lojalnosci polityczne i spoleczne uwiklania w istotny sposéb wplywaja na re-
cepcje medialnych przekazéw o konfliktach zbrojnych. Dramat wojny polega takze
na tym, ze tragedia jednych zwykle oznacza zwycigstwo i wzrost poczucia bez-
pieczenistwa innych. Jesli ,nasi zolnierze” wygrywaja bitwy, to fakt ten zyskuje
pierwszeristwo nad przekazami o innych aktorach wojennych wydarzen (np. cy-
wilnych ofiarach), ktérym moglibysmy — jako odbiorcy — wspéiczué. Proces kon-
struowania hierarchii waznosci w dyskursach medialnych jest wigc determinowany
przez spoleczne przynaleznosci oraz poczucie wspélnotowej lojalnosci nadawcéw
i odbiorcéw $rodkéw przekazu. Mechanizmy definiowania priorytetéw w mediach
— zwlaszcza podczas dzialan wojennych — sa ponadto warunkowane czynnikami
natury historycznej, politycznej, ideologicznej itd.

Oprécez poczucia tozsamosci dziennikarzy i ich odbiorcéw, a co za tym idzie
spolecznej recepcji tresci medialnych, ogromne znaczenie ma wiarygodnos$¢ prze-
kazu. Strategiczne pytanie w tej sferze brzmi: czy dzi$§ odbiorcy mediéw rzeczywi-
$cie ufajg medialnym obrazom rzeczywistosci?*?

Aby zaangazowac si¢ w okreslong kwestie, odbiorca musi przyjaé aktywna po-
stawe wobec medialnego przekazu o odleglym cierpieniu innych ludzi. Dlatego
tez, musi on — w pierwszej kolejnosci — uwierzy¢, ze relacja jest rzetelna. Mozna
wymienic¢ trzy giéwne aspekty zaufania odbiorcéw do wiarygodnosci medialnych
relacji o tragedii wojny. Po pierwsze, relacja medialna musi by¢ weryfikowalna, co
oznacza, iz istnieje mozliwo$¢ potwierdzenia, ze informacja nie jest jedynie plotka
czy wymystem reportera. Musi zatem istnie¢ perspektywa weryfikacji wiadomo-
§ci dzigki pozyskaniu informacji z innego zaufanego zrédla, np. od wiarygodnego
swiadka. Po drugie, relacjonowanie dramatycznych zdarzen musi mie¢ uzasadnie-
nie. Adresaci medialnych doniesieri musza by¢ przekonani, ze srodki masowego
przekazu slusznie zajmujg si¢ dang sprawg jako wazniejszg od innych. Jest to kwe-
stia fundamentalna, gdyz aktywno$¢ poznawcza odbiorcéw jest ograniczona (np.

32 Jak pisze J. Baudrillard — , Abstrakcja nie jest juz dzisiaj mapa, sobowtér, zwierciadlo albo po-

jecie. Symulacja nie dotyczy jakiego$ terytorium, bytu referencyjnego albo substancji. Jest natomiast
generowaniem, przy pomocy modeli, nierzeczywistej i pozbawionej oparcia realnosci — hiperrealnosci. Teryto-
rium nie poprzedza juz mapy ani nie zyje diuzej niz ona. Nadeszly czasy, ze mapa poprzedza terytorium — pre-
cesja symulakréw — ze mapa rodzi terytorium (...). Cos$ zniknglo, mianowicie zasadnicza réznica migdzy tym,
co przysparzalo tyle uroku abstrakcji. R6znica odpowiedzialna za poezje mapy i urok terytorium, magie pojecia
i czar rzeczywistosci. Wyobrazniowy $wiat przedstawien, ktérego zwiericzeniem, a zarazem ostatecznym up-
adkiem jest szalona idea kartograféw o idealnej wspéibieznosci mapy i terytorium, rozprasza si¢ w symulacji
— jej dziatania sa nuklearne i genetyczne, a nie spekulatywne i dyskursywne. Odpada cata metafizyka. Zadnego
odtad zwierciadta natury i Zjawisk, rzeczywistosci i jej pojecia. Zadnej wyobrazniowej wspétbieznosci, to raczej
genetyczna miniaturyzacja jest przestrzenig symulacji. Rzeczywistos¢ jest produkowana przez mikroskopi-
jne komérki, matryce i moduly pamieci, systemy operacyjne - da si¢ ja zatem powiela¢ w nieskoriczono$¢.
Mozna si¢ obej$¢ bez racji, przestal bowiem istnie¢, jako ideal badz negatyw, punkt odniesienia. Wystarcza
operacje. (..) Chodzi o podstawienie w miejsce rzeczywistosci znakéw rzeczywistosci, to znaczy
o operacje, gdzie zamiast realnego procesu na pierwszy plan wysuwa si¢ jego operacyjny sobowtér, homeo-
statyczna maszyna znakotwércza, bezgrzeszna, programowalna, ktéra oferuje wszystkie znaki rzeczywistosci i
w krétkim zwarciu wszystkie jej perypetie”. Por. J. Baudrillard, Precesja symulakrow, [w:] Postmodernizm. Anto-
logia przektadow, przet. T. Komendant, Krakéw 1997.
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w czasie), tymczasem obecnie, w epoce gwaltownego przyspieszenia historycznego,
coraz wigksza liczba $rodkéw informacji i opinii, coraz szybciej, sprawniej, atrak-
cyjniej konkuruje o uwage odbiorcy. Dlatego musimy wierzy¢, ze wiadomosci sg
przez media selekcjonowane wedlug tych samych kryteriéw waznosci, ktére sg dla
nas — jako odbiorcéw — decydujace. Warto$¢ informacyjna wiadomosci musi zatem
by¢ dostosowana do oczekiwari i przekonan odbiorcéw na temat tego, co wazne. Po
trzecie, liczy si¢ rama interpretacji — ujecie danego tematu musi by¢ zasadne. Jako
odbiorcy mediéw oczekujemy od dziennikarzy okreslonego stopnia obiektywizmu
i bezstronnosci. Nie mozna bowiem skutecznie wykreowaé sfery publicznej, jesli
nie mozemy omawiaé istotnych dla wspélnoty zagadnien, jesli nie istnieje przynaj-
mniej minimalny konsensus, zestaw powszechnie uzgodnionych przekonari co do
okreslonych faktéw i znaczen, na temat ktérych mozemy debatowaé. Réwnocze-
énie jednak, aby przyciagna¢ i utrzymaé uwage widowni, doniesienia prasy, radia
czy telewizji zwykle pomijaja niektére szczegdly, a medialni selekcjonerzy przy-
znaja pierwszenstwo pewnym kwestiom kosztem innych. Celem tego procesu jest
m.in. odpowiednie zarzgdzanie emocjami odbiorcéw. Ale my, jako publicznosé,
chcemy mie¢ pewnosé (lub nadal naiwnie wierzymy), ze proces selekeji nie defor-
muje medialnego przekazu, nie czyni go stronniczym, gdyz to prowadziloby do
nierzetelnosci dziennikarskiej i deformowalo spoleczny odbiér i rozumienie okre-
§lonych aspektéw rzeczywistosci.

Réznorodne s3 kryteria wartosci, dobra wspélnego i moralnosci. Z niektérych
badani wynika, Ze me¢zczyzni zwykle przejawiaja tendencje do myslenia o drama-
tycznych wydarzeniach w kategoriach ‘sprawiedliwosci’, dlatego sytuacje oceniaja
w kategoriach abstrakcyjnych, idealnych, natomiast ‘modelowe’ kobiety — przeciw-
nie — skupiajg si¢ na wartosciach konkretnych, takich jak ‘opieka’ i ‘ochrona’ ludzi
w potrzebie. Oczywiscie w wigkszosci realnych przypadkéw ludzie — bez wzgledu
na ple¢ — w réznym stopniu mieszajg obydwie moralne wrazliwosci*.

Odbiorcy mediéw w rézny sposéb manifestujg takze swéj sprzeciw wobec tra-
gedii. Osoba, ktérej poczucie moralnosci jest zogniskowane na ‘sprawiedliwos$ci’
moze odczuwacd wstyd z powodu bezprawia. Pojawic si¢ moze poczucie winy, ktére
wynika z bezczynno$ci uniemozliwiajacej realizacje idealu sprawiedliwosci. Czlo-
wiek, ktérego centrum poczucia przyzwoitoéci stanowi ‘opieka’, odczuwa — a nie-
rzadko takze demonstruje — oburzenie z powodu degradacji migdzyludzkich wigzi
oraz moralnego indyferentyzmu i braku odpowiedzialnosci za potrzeby innych.
Jesli odnies¢ te dwie ogdlne perspektywy etyczne do funkcjonowania mediéw, to
okaze si¢, ze czlowiek motywowany poczuciem ,sprawiedliwosci” moze zostaé
sprowokowany do protestu przez te medialne przekazy, ktére naglasniaja bezpraw-
no$¢ okreslonych dzialar, a zwlaszcza brak reakeji wspélnoty migdzynarodowe;j,
np. pasywnos¢ instytucji politycznych czy nieobecno$¢ organizacji humanitarnych
w miejscu tragedii. Z kolei osoba ukierunkowana na ,opieke” moze zostaé zakty-
wizowana przez media, ktére dramatyczne wydarzenia ujmuja w ramy dyskurséw
emocjonalnych.

Badanie zjawisk spolecznej empatii lub zobojetnienia wobec tragedii wymaga
ramy analitycznej dla odwzorowania relacji miedzy widzami, ofiarami i innymi
aktorami gwaltownych — na przyklad wojennych — wydarzen w odleglych regio-

3 C Gilligan, J. Attanucci, Two Moral Orientations: Gender differences and similarities, ,Merrill-Palmer
Quarterly” 1988, 34, s. 223-237.
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nach §wiata, ktére sg relacjonowane przez media. Uzyteczng konstrukeja badan
tych zaleznosci jest ,model wspélczucia” zaproponowany w 1759 roku przez jedne-
go z ojcéw liberalizmu, Adama Smitha w pracy zatytutowanej Zhe Theory of Moral
Sentiments.

W centrum opisywanego modelu znajduje si¢ ‘zwykly (rzeczywisty) obserwa-
tor’ zdarzen, ktéry spoglada na triad¢ dramatu — ‘sprawce’ (‘przesladowce’), ‘ofiare’
oraz ‘dobroczyrice’, czyli podmiot przejawiajacy wole i dysponujacy mozliwosciami
zmiany sytuacji na lepsze. W medialnych relacjach o wojnie w tej roli moga wy-
stepowal zaréwno wybitne, nierzadko heroiczne jednostki (w tym sami dzienni-
karze), jak i instytucje, takie jak wspdlnota migdzynarodowa, rzady, interwencyjne
sily zbrojne, ale takZe organizacje religijne czy pozarzadowe. Ostatnim — ale klu-
czowym — elementem modelu wspélczucia Smitha jest ‘obserwator idealny’, czyli
pewne tozsamos$ciowe wyobrazenie jakie zwykly widz’ ma o odczuciach innych
obserwatoréw tragedii, zwlaszcza ludzi bedacych czlonkami tej samej wspdlnoty
spolecznej, politycznej, religijnej czy kulturowe;.

Schemat 1. Model Adama Smitha

¢ IWYKREY OBSERWATOR
PRZESLADOWCA — OBSERWATOR < \DEALNY

A\

OFIARA DOBROCZYNCA

Zrédto: A. Hoskins, B. O’Loughlin, Media and War. The Emergence of Diffused War. Polity, 2013.

Odwolujac si¢ do naszkicowanego modelu, sprébujmy zatem rozwazy¢ kilka
podstawowych kwestii. W jaki sposéb media reprezentuja triade ofiary, sprawcy
i beneficjenta? W jaki sposéb publicznosé¢ mediéw reaguje na medialne odwzo-
rowanie ofiary, sprawcy i dobroczyncy? Aby odpowiedzie¢ na tak postawione py-
tania warto — za A. Hoskinsem i B. O’Loughlinem — odnies¢ si¢ do koncepcji
L. Boltanskiego zaprezentowanej w pracy pt. Distant suffering na temat mozliwych
relacji migdzy widzem a ofiarg wedle modelu wspéiczucia Smitha.

Mozna wskazaé trzy rodzaje reakcji publicznosci wobec ,cierpienia innych lu-
dzi” w relacjach medialnych. Te trzy typy relacji — oskarzenie, sentyment lub estety-
zacja — stanowig mozliwe postaci postawy emocjonalnej odbiorcy wobec tragedii.
Innymi sfowy, mozemy na wydarzenie reagowac oburzeniem, niefrasobliwg czulo-
$cig lub — po prostu — obserwowac¢ je wylacznie jako fascynujacy spektakl.

Denuncjacja wystepuje w sytuacji, gdy widz nie jest w stanie interweniowad,
zrobi¢ czegokolwiek w sprawie cierpienia innych ludzi w odleglym swiecie. Wsp6t-
czucie, lito$¢ i zal zamieniajg si¢ w sprzeciw i zto$¢, Ze nie mozna si¢ wiaczy¢ w ja-
kiekolwiek dzialania na rzecz poprawy sytuacji. Wylacznie werbalne akty protestu
sa mozliwe, a jedyna forma sprzeciwu jest oskarzenie. Uwaga odbiorcy nie kieruje
si¢ w strong cierpigcych ofiar, lecz skupia si¢ na sprawcy tragedii.



68 Pawel Planeta

Schemat. 2. Relacje ‘odbiorca’ — ‘sprawca’ — ‘dobroczynca’
w modelu ‘denuncjacji’ (tryb ‘oskarzycielski’)

oburzenie
----------------------

ZWYKEY — i DOBROCZYNCA
OBSERWATOR \‘: _____________________ H nieobecny

H solidarnos¢ )
__________ I_________ z sytuacja ofiary

' odwotanie S ~ OFIARA
1+ do oburzenia innych }
OBSERWATOR
IDEALNY

Zrédto: A. Hoskins, B. O’Loughlin, Media and War. The Emergence of Diffused War. Polity, 2013.

Jednak nie zawsze latwo wskazaé przesladowce. Sytuacja — zwlaszcza w od-
legtych geograficznie lub kulturowo arenach konfliktu — nie zawsze jest jasna,
a odpowiedz na pytanie, kto ponosi wine za wojne, klgske glodu®* lub inne kata-
strofy jest ztozona. Dodatkowo, odbiorca moze identyfikowaé si¢ z ofiarami (np.
ze wzgledu na wspélnote narodowosci lub wyznania), a pochopne wskazywanie
i oskarzanie sprawcy moze wynikac ze stereotypéw lub uprzedzen. Okreslona gru-
pa lub zbiorowos¢ moze przypisywac zbiorowa wine innej grupie w sposéb bezre-
fleksyjny i tym samym upowszechnia¢ pochopne oskarzenia w szerszych kregach
spolecznych.

Drugi tryb relacji miedzy ‘obserwatorem’ a ‘ofiarg’ mozna okresli¢ mianem wie-
zi sentymentalnej. O ile w modelu denuncjacji widz czul oburzenie wobec prze-
sladowcy oraz podzielal uraze, ktérg ofiara zywi wobec sprawcy, o tyle w relacji
sentymentalnej, obserwator (np. odbiorca mediéw) sympatyzuje z wdzigcznoscia
cierpigcego wobec dobroczyricy. Podstawowym problemem w oczach odbiorcy
jest pilna potrzeba zlagodzenia cierpienia, dlatego tez, w miejsce oburzenia, widz
przejawia niefrasobliwe wzruszenie spowodowane skuteczng akcja pomocy, ktére
przestania jakiekolwiek odniesienia do sprawcéw tragedii. W sferze odczué jakie-
kolwiek kwestie odpowiedzialnosci i rozliczenia winy s3 tlumione.

34 Gl16d we wspolezesnym $wiecie jest nierzadko — o czym fatwo zapominamy — efektem wojny, a na-

wet najbardziej prymitywna, lecz jakze skuteczng bronis.
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Schemat 3. Relacje ‘odbiorca’ — ‘sprawca’ — ‘dobroczynca’
w modelu ‘sentymentalnym’

ZWYKLY — i PRZESLADOWCA 1}
OBSERWATOR |~ _....eessseennnnnssnans i....nieobecny i
isolidarnosé z wdzigcz-}
___________________ 1 noscig ze strony ofiar ;

odwotanie E \ OFIARA
do uczu¢ innych 3

OBSERWATOR
IDEALNY

Zrédto: A. Hoskins, B. O’Loughlin, Media and War. The Emergence of Diffused War. Polity, 2013.

Skutki konfliktéw zbrojnych wzbudzaja sprzeciw pewnej czesci odbiorcéw
przejawiajacy si¢ w formie oskarzania sprawcéw przestepstw wojennych, badz tez
w postaci sentymentalnej afektacji wobec ofiar i podmiotéw dzialajacych na rzecz
poprawy sytuacji. Jednak takie nastawienia emocjonalne moga by¢ krytykowane,
na przyktad ze wzgledu na fakt, iz tozsamosci spoleczne, polityczne czy kulturo-
we tworza mocne wi¢zi odbiorcéw mediéw z okreslonymi patiensami (pasywnymi
obiektami dzialan, np. ofiarami) lub agensami (aktywnymi pomiotami dzialan,
np. walczacymi oddzialami, instytucjami politycznymi, ), a takie uwiktania sku-
tecznie przestaniaja prawdziwy obraz wojny. Czynnikiem zaklécajacym poprawna
percepcje gwaltownych wydarzen (takich jak konflikty zbrojne czy dziatania wo-
jenne), zaréwno po stronie nadawcéw przekazéw, jak i ich odbiorcéw, jest inte-
res polityczny lub ekonomiczny. W najnowszej historii mediéw (nie tylko zreszta
amerykarnskich, cho¢ w tym wzgledzie najczesciej krytykowanych) istnieje wiele
przykladéw, kiedy swoiscie definiowana raison d” Etat skutecznie blokowala rozpo-
wszechnianie informacji o tragicznych skutkach konfliktéw militarnych, co moze
by¢ uznane za przejaw hipokryzji mediéw i ich odbiorcéw.

Trzecim sposobem doswiadczania spektaklu cierpienia przez odbiorcg jest po-
strzeganie tragedii i cierpienia w kategoriach wylacznie estetycznych.
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Schemat 4. Relacje ‘odbiorca’ — ‘sprawca’ — ‘dobroczynca’
w modelu ‘estetyzujacym’

sy :I OFIARA | .ZZZZZZZZZZZZZZZZZZZZ.
OBSERWATOR i DOBROCZYNCA i

brak odwotania
do uczu¢ innych

OBSERWATOR
IDEALNY

Zrédto: A. Hoskins, B. O’Loughlin, Media and War. The Emergence of Diffused War. Polity, 2013.

Widz ma wrazenie, ze bierze udzial w oszalamiajacym spektaklu. Zamiast
poddawac si¢ emocjom, poszukiwaé winnych lub manifestowaé swéj sprzeciw, od-
biorca po prostu akceptuje cierpienie jako takie, w mysl formuty, iz historia ludzko-
§ci jest historig wojen i przemocy, zawsze tak bylo i nic nie mozna z tym zrobi¢. Ale
6w imposybilizm to nie wszystko. W modelu ‘estetyzujacym’ odbiorca nie tylko
akceptuje dramatyczny stan rzeczy, ale wnikliwie mu si¢ przyglada, a nierzadko
czerpie nawet z tego wojeryzmu swoistg przyjemno$¢. Ta forma odbioru jest cal-
kowicie oderwana od kwestii pohtyczneJ odpow1ed21alnosc1 czy niezgody wobec
niesprawiedliwosci, a przerazajgce wydarzenia moga pojawic si¢ wszedzie, moga
dotyczy¢ kazdego w dowolnym momencie. W tym rodzaju percepcji wojny licza
si¢ przede wszystkim doswiadczenia wlasne odbiorcy, wplywajace na sublimacje
aktu odbioru, w ktérym mozna wyodrebni¢ dwa etapy. Poczatkowo widz odczuwa
zmieszanie, a nierzadko przerazenie wobec tego czego do$wiadcza za posrednic-
twem medialnej reprezentacii; stara si¢ zrozumie¢ tragedie i cierpienie, ktore ob-
serwuje, by nastepnie — niejako pogodzony z sytuacja — czerpacé satystakcje z aktu
obserwacji. Widzowie odczuwajg tym samym — niemal réwnoczesnie — przeraze-
nie, ale takze dziwaczng przyjemnoéé. Trudno jednoznacznie wyjasni¢ psycho-
logiczny mechanizm opisywanego zjawiska Jedna z mozliwych eksplanacji jest
odwolanie si¢ do szczegélneJ najezgscie] n1eusw1ad0m10neJ - konstrukql ‘ofiary”
oto gdzies w dalekim $wiecie inni sg przesladowani, cierpia, i umieraja, niejako za
nas, my natomiast, obserwujac ludzkie tragedie z bezpiecznej odleglosci, odczuwa-
my — niestety — ulge, Ze nie nas to dotyczy.

Opisywane zjawiska estetyzacji tragedii mozna réwniez odnies¢ do dramatu
ykultury” epoki ponowoczesnosci, ktéra — zdaniem jej krytykéw — w dlugofalo-
wym procesie prowadzi do powszechnej dekonstrukcji i implozji tradycyjnych
konfiguracji spotecznych (klasowych, ekonomicznych, rasowych, seksualnych itp.),
totalizujacej dominacji przedmiotéw i débr konsumpceyjnych nad ludzmi, a w re-
zultacie do ostatecznej zatraty podmiotowosci i zastgpienia prawdziwych relacji
mig¢dzy ludZzmi przez ‘symulakry’ i ‘symulacje’, a kultury przez ‘hiperrzeczywi-
sto$¢, w ktorej panuje obraz, spektakl, wizja, gra znakéw i w efekcie chaos wrazen
i fantazji.



Od empatii do ironii. Media i ich odbiorcy wobec tragedii worny... 71

Tabela 1. Trzy modele medialnej reprezentacji tragedii w ujeciu syntetycznym

Formy relacji ¢ Gléwne problemy
WIDZ - OFIARA - DOBROCZYNCA
* Badanie przebiegu zdarzen oraz dowody
sg potrzebne, aby mie¢ pewnos¢, ze ofiara
jest ofiarg, a wylacznym sprawca tragedii jest
przesladowca.
*  Oskarzenia sg niejednokrotnie pustymi
* Widz jest bezsilny. stowami bez konsekwencji.
g - Jedynym mozliwym dziataniem jest * Odbiorcy (widzowie, obserwatorzy,
E protest werbalny w formie oskarzenia. publicznos¢ medidw itp.) albo nigdy nie
§ »  Uwaga koncentruje si¢ na przesladowcy, doswiadezyli réwnie tragicznych sytuacji (a wige
§ a nie na ofierze. maja trudnosci z wspétodczuwaniem bélu ofiar),
8 *  Oceny nierzadko s3 determinowane przez albo, nawet jesli maja pewne doswiadczenie
lojalnosci i tozsamosci kolektywne. (np. jako cztonkowie grupy ofiar), to zwykle
takie oskarzenia majg charakter zainteresowania
ukierunkowanego na siebie lub/i wlasng grupe.
*  Jesli oskarza si¢ calg grupe, to czy wszyscy jej
czlonkowie sg réwnie winni wspétudziatu jako
sprawcy tragedii?
* Priorytetem widza jest zakoriczenie
cierpienia ofiary. *  Swoista ,samopoblazliwos¢”
E * Widz odczuwa wiez z wdziecznoscia rozemocjonowanego widza przystania cierpienia
= | ofiary do dobroczyncy. rzeczywistej ofiary.
E * Brak wyraznych odniesieri do oskarzenia *  Odkrycie u widza jego emocjonalnej
E przesladowcy. wrazliwosci moze oznaczaé czerpanie swoistej
5 | + Ocena opiera si¢ na emocjach: odbiorca, przyjemnosci z tragedii innych.
ktéry czuje si¢ dotkniety przyjmuje prawde o *  Widz de facto ignoruje przyczyny cierpienia.
danej sytuacji.
* To, co widz selekcjonuje z medialnej
* Brak relacji: ofiara jest wylgcznie obiektem | relacji o wydarzeniu, na jaki aspekt sytuacji
= obserwacji. patrzy szczegdlnie uwaznie pozostaje kwestig
g * Liczy si¢ to jak widz doswiadcza indywidualnego gustu, a nie cz¢scig publicznego
§ spektaklu — np. wzniosly moment przejscia zainteresowania lub glebokiego zatroskania
E od niejasnosci (sytuacji, wydarzenia) do losem ofiar.
£1 | zrozumienia. + Istnieje ,nieréwny status”: ofiara jest jedynie
M | « Postawa krytyki hipokryzji i egoizmu oraz obiektem ogladu.
nieche¢ do innych form obserwacji tragedii. * Wyjscie poza zestaw norm spolecznych
oferuje niewielki zakres dzialania.

Zrédto: A. Hoskins, B. O’'Loughlin, Media and War. The Emergence of Diffused War. Polity, 2013.

Pesymistyczna wizja ponowoczesnego $wiata nie moze jednak przestoni¢ faktu,
iz nadal wiele jednostek i podmiotéw instytucjonalnych — nierzadko pod wpltywem
narracji medialnych — podejmuje dzialania na rzecz zatrzymania przemocy lub li-
kwidacji skutkéw dziatani zbrojnych. Zastanéwmy si¢ zatem, jakie sg zalety i wady
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mozliwych form reakcji i dzialani ze strony odbiorcéw, mediéw i instytucji wobec
tragedii konfliktéw militarnych, a zwlaszcza jakie sa ich konsekwencje w sferze
spolecznej empatii wobec tragedii wojny.

Jedna z podstawowych form aktywnosci jest finansowanie (np. w formie chary-
tatywnych darowizn, zbidrek itp.) przedsigwzigé. Zaleta takich akcji jest bez wat-
pienia ich wymierny charakter. Taka realna pomoc wymaga jednak calego tancu-
cha posrednikéw, instytucji do gromadzenia datkéw i organizowania dystrybucji
zebranych §rodkéw finansowych, co ma miejsce nawet w przypadku crowdfundin-
gu. Paradoksalnie, taka ,instytucjonalizacja” i ,profesjonalizacja” niesienia pomocy
moze w niektérych sytuacjach prowadzi¢ do spotecznego zobojetnienia wobec cier-
pienia. Moze si¢ to przejawiaé¢ w postaci szczegdlnego transferu odpowiedzialnosci
(i wrazliwosci) na instytucjonalne podmioty, np. organizacje humanitarne, ale tez
media. Dzialania konkretnych jednostek tracg swoisto$¢; indywidualne darowizny
staja si¢ czesciag wigkszej puli srodkéw; nie tworzy si¢ wigz miedzy donatorem
a beneficjentem pomocy. Kolejnym problemem moze by¢ anonimowo$¢ ludzkiej
solidarnosci: nie wiemy komu jeszcze (poza nami) lezy na sercu los ofiar, jaka jest
skala finansowa dzialari humanitarnych. Taka sytuacja nie sprzyja mobilizacji do
dzialan wspdlnotowych.

Prawdopodobnie najbardziej powszechng — i zmediatyzowang — postacia ak-
tywnosci wobec traumy wojny we wspélczesnym §wiecie s3 werbalne akty protestu,
np. apele rozpowszechniane na famach prasy. Ogromne znaczenie ma tez fakt, ze
relacjonowanie okreslonych tragedii przez media, sprawia, ze pewne wydarzenia
staja si¢ istotnym elementem komunikacji interpersonalnej, a tym samym cze¢scia
powszednich dyskurséw. Protest werbalny umozliwia sformowanie grup nacisku,
co z kolei moze wplyna¢ na podjecie okreslonej polityki motywowanej wspéiczu-
ciem i empatiag wobec ofiar. Politycy biorag bowiem pod uwage wyniki sondazy
opinii publicznej, ktére sg przejawami ,,publicznej mowy” obywateli. Jednoczesnie
nalezy pamigta¢, iz niejednokrotnie takze w tej formie kontestacji wojny konieczny
jest posrednik, po to, aby przeksztalci¢ pojedyncze glosy protestu w ,opini¢ pu-
bliczng”. Posrednikami sg tu np. instytuty badan opinii spolecznej (a cze¢sciej pod-
mioty zlecajgce sondaze), organizacje pozarzadowe ,trzeciego sektora” oraz media.
Trudno tez nie zauwazy¢, ze werbalne akty protestu — zwlaszcza jesli zestawié je
z okrutnymi zbrodniami o znamionach ludobéjstwa we wspélczesnym $wiecie —
nie wymagaja zbyt duzego poswiecenia, dlatego to akty czynnego protestu, takie
jak dzialania w formie demonstracji s3 najbardziej pozadane.

Konwencje dokumentalne i rozwigzania narracyjne a tragedia wojny

Statystyki sa jednym z najczesciej wykorzystywanych elementéw dziennikar-
skich narracji o wojnie. Liczby zabitych i rannych odgrywaja kluczowa role. Po-
dawane przez media niemal nigdy nie sg ,neutralne”™ rosngce dane o liczbie zabi-
tych sa oznaczane jako ,niepotrzebne straty”. Natomiast zmniejszajace si¢ liczby
zabitych i rannych funkcjonuja w mediach jako wskazniki ,sukcesu”, ,postepu”,
»dowodu, Ze sytuacja jest pod kontrolg” oraz konotuja ,powrét do bezpieczenstwa’.
Jednoczesnie liczby moga by¢ zbyt duze, aby opowiedzie¢ jakakolwiek historig,
dehumanizacja ofiar przebiega w taki sposéb, ze jednostki sg przedstawiane jako
czg$¢ ludzkiej masy. Wykorzystanie statystyki w wiadomosciach medialnych jest
tylko jednym ze sposobéw w jaki media moga kreowa¢ publiczne zainteresowanie
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dang kwestig lub odwrotnie, moga obniza¢ poczucie emocjonalnego zwiagzku od-
biorcy z dang historia.

W kreowaniu publicznej empatii wobec tragedii wazne jest wykorzystywanie
okreslonych konwencji i scenariuszy narracji. Relacjonowanie przez media sytuacji
kryzysowych w odleglych regionach §wiata przyjmuje czgsto konwencje moralitetu.
Medialny obraz zdarzen jest tak skonstruowany, iz odbiorca ma wrazenie, ze obraz
ten jest naturalny, a sposéb opowiedzenia historii nie moze by¢ inny. Mozna wska-
za¢ kilka elementéw konwencji moralitetu. Kryzys przychodzi znikad i pojawia si¢
nagle. Role aktoréw zdarzeni szybko si¢ krystalizuja: bohaterowie pozytywni, tacy
jak zachodnie agencje pomocy humanitarnej oraz zloczyricy, tacy jak np. urzednicy
ONZ lub lokalne wtadze wojskowe — aktorzy negatywni, ktérzy utrudniaja udzie-
lanie pomocy w regionie objetym konfliktem zbrojnym lub kleska. Cierpienie jako
takie, a nie jego przyczyny przykuwaja uwage. Pojawiaja si¢ medialne opowiesci
o operacjach pomocowych, a strona cierpigca jest niemal zawsze patiensem — jedy-
nie odbiorcg pomocy, nigdy nie jest agensem (aktywnym, dziatajacym bohaterem)
decydujacym o wlasnym losie. Wiarygodnos¢ bohateréw nie jest kwestionowana.
Nie stawia si¢ pytan czy te agencje pomocowe s3 najlepiej przygotowane do dzia-
tania, czy ich osiggnigcia sg efektywne, jakie sg ich motywy — wszystkie te funda-
mentalne sprawy nie sg kwestionowane w relacjach medialnych. Starania i dziata-
nia lokalnych podmiotéw s3 zwykle pomijane.

Mozna wskaza¢ inne konwencje stosowane w narracjach dokumentalnych
i dziennikarskich. W konwencji poetyckiej najwazniejsza jest strona formalna prze-
kazu. Polega na specyficznej — nierzadko metaforycznej — konfiguracji fragmentéw
$wiata realnego, w ktorej brakuje specyficznosci: §wiat jest przedstawiony nadmier-
nie abstrakcyjnie, a na plan pierwszy wysuwaja si¢ wizualne skojarzenia, rytmiczne
brzmienia dZwigku, slowa i obrazy.

W codziennym funkcjonowaniu mediéw czgsciej wykorzystuje si¢ konwencje
dokumentu wyjasniajgcego, ktéra podnosi bezposrednio kwestie obecne w §wiecie
prawdziwym (istniejacym w sensie historycznym, faktograficznym itp.). Mozna
krytykowa¢ nadmierny dydaktyzm czesto widoczny w tej konwencji, w ktérej waz-
ny jest — jesli mowa np. o relacji telewizyjnej lub filmowej — komentarz stowny,
logika wywodu, racjonalna argumentacja. Wickszos¢ odbiorcéw wlasnie ten rodzaj
przekazu utozsamia z powszednia dzialalnosciag mediéw.

Twhércy relacji w konwencji obserwacyjnej unikaja komentarza czy rekonstrukeji
zdarzen. Obserwuja natomiast i — w przypadku mediéw audiowizualnych — reje-
strujg rozgrywajace si¢ zdarzenia bez jakiejkolwiek ingerencji. Wada takiego na-
stawienia jest nieobecnos¢ historii — a co za tym idzie spdjnej narracji — oraz brak
przedstawienia kontekstu. W relacjach obserwacyjnych najistotniejsze jest nato-
miast bezposrednie zaangazowanie w sytuacje i losy oséb obserwowanych przez
dziennikarza i dyskretne kamery.

Podstawowymi metodami pracy dziennikarza stosowanymi w konwencji uczest-
niczqcej — intensywnie rozwijanej w telewizji i dokumencie filmowym od lat 60.
XX wieku — s3 wywiady i inne formy interakcji z bohaterami medialnych relacji.
Tworcey czgsto wykorzystuja ponadto archiwalne zasoby, aby ,0zywi¢” opowiadang
histori¢*. Wada konwencji uczestniczgcej jest — zdaniem jej krytykéw — nadmierne
zaufanie do relacji swiadkéw, co sprawia, ze opowiadane historie s3 niejednokrot-

s Czgsto wykorzystuje si¢ materialy archiwalne w celu zbadania kwestii historycznych.
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nie do§¢ naiwne lub zbyt nachalne w prezentowaniu jednostronnej wersji zdarzen.
W konwencji uczestniczacej najwazniejsza jest interakcja miedzy dziennikarzem
a bohaterem, dlatego — jak wspomniano — wykorzystuje si¢ wywiad i inne formy
wprowadzajace wigksza bezposrednio$¢ i zaangazowanie dziennikarza w relacjo-
nowang rzeczywistos¢.

Konwencja refleksyjna pojawila si¢ na dobre w §wiecie mediéw audiowizualnych
w latach 80. XX wieku. Twércy, ktérzy si¢ nia postuguja niejednokrotnie kwestio-
nuja forme relacji dokumentalnej jako taka. Konwencja refleksyjna jest catkowicie
odmienna od innych sposobéw narracji dokumentalnej i dziennikarskiej, gdyz jest
skrajnie abstrakcyjna, a jej autorzy czesto traca z pola widzenia rzeczywiste proble-
my, bohateréw, zdarzenia czy miejsca. Swoja uwage koncentruja oni natomiast na
zalozeniach, regulach, normach (itd.) dokumentalnego instrumentarium. Ekspe-
rymentuja, kontestuja, testuja oryginalne i innowacyjne rozwigzania formalne, co
zwigksza $wiadomos¢ konstrukcjonistycznej reprezentacii rzeczywistosci w dys-
kursach medialnych.

Ostatnig, ,modelows” konwencj¢ medialnego odwzorowania rzeczywistosci
mozna nazwac performatywng. Jej zwolennicy ktada nacisk na subiektywizm, lek-
cewazgc aspekty obiektywnego dyskursu dziennikarskiego. Odchodzenie od regut
obiektywizmu sprawia, ze przekazy o charakterze performatywnym czg¢sto zblizaja
si¢ w swej stylistyce do awangardy, ale tez niebezpiecznie dryfuja w strong pro-
pagandy. W konwencji performatywnej tatwo zauwazy¢ nadmierng ,stylizacje”,
ktéra manifestuje si¢ w subiektywizmie autora, eksponuje jego — bardziej twércy,
niz bohatera opowiadanej historii — emocje, opinie, poglady czy zaangazowanie
w temat. Opisywana konwencja jest mocno nacechowana perswazyjnie, liczy si¢
reakcja i postawa publiczno$ci wobec tematu, bohatera i twérczego zaangazowania
autora. Autorzy przekazéw performatywnych porzucaja obiektywizm na rzecz od-
wolywania si¢ do emocji i skutkéw, dlatego audiowizualne przekazy w tej konwen-
¢ji charakteryzuja si¢ podobnymi wilasciwosciami jak filmy akeji, filmy osobiste czy
eksperymentalne, ale jednak ze szczegélnym naciskiem na uczuciowe i spoleczne
oddzialywanie na odbiorcéw.

Oprécz konwencji dokumentalnego odwzorowania $wiata istotne sg takze spo-
soby narracji reporterskiej. Lilie Chouliaraki, autorka pracy pt. The Spectatorship of
Suffering, twierdzi, ze zachodnie media, relacjonujac odlegle katastrofy, konstru-
uja hierarchie¢ wspélczucia, ktéra wspétbrzmi z hierarchia informacji w mediach
(agenda medialng). Ta swoista ,hierarchia zalu” jest konstruowana poprzez za-
stosowanie jednego z trzech scenariuszy relacjonowania wydarzeri: (1) scenariu-
sza przygody, (2) scenariusza emergencji (naglego, niespodziewanego wydarzenia)
oraz (3) scenariusza ekstazy. Rama analityczna zaproponowana przez L. Choulia-
raki uwzglednia trzy kategorie opisu kazdego z wymienionych skryptéw narracji:
(1) kategoria multimodalnosci odnoszaca si¢ do wlasciwosci jezyka narracji i cechy
obrazéw, ktére konstruuja spektakl cierpienia w projekcji medialnej, tj. na tamach
prasy, w telewizji, internecie; (ii) kategoria czasu i przestrzeni okreslajaca medialne
odwzorowanie bliskosci lub dystansu (zaréwno w wymiarze przestrzennym, jak
i czasowym) wobec cudzego cierpienia oraz (iii) kategoria dzialari opisujaca me-

dialne odwzorowanie aktywnosci wplywajacych na los ofiary™®.

36 L. Chouliaraki, Tbe Spectatorship of Suffering, SAGE Publications Ltd., 2006.
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Relacjonowanie katastrofy, kleski czy wojny wedtug scenariusza przygody jest
zblizone do ponadczasowej opowiesci, w ktérej gléwny bohater wedruje przez
dziwne kraje i miejsca, gdzie wystepuja rézne zdarzenia losowe. Medialne rela-
cje zawieraja opisy ofiar (liczby, narodowosci, zajgcia) i okolicznosci (lokalizacja,
sposéb katastrofy, przyczyny), ktére sa ujmowane w kategoriach multimodalnych,
gdyz odbiorca ma do czynienia z chaotycznym pomieszaniem werbalnych i audio-
wizualnych aspektéw relacji dziennikarskiej, wigc — co warto podkresli¢ — upo-
rzadkowana narracja nie funkcjonuje w scenariuszu przygodowym. W newsach
konstruowanych wedle tego scenariusza mamy do czynienia z dazeniem do obiek-
tywizmu, dlatego miejsce lokacji, np. ujecia kamery telewizyjnej sprawiaja wra-
zenie nieokreslonych, co daje poczucie uniwersalnej perspektywy. Jednakze takie
ujecia w istocie tworzg dystans widzéw wobec zdarzen. W historii, w ktérej brak
wywiadéw na miejscu (w lokalizacji zdarzen), kiedy nie udziela si¢ glosu lokalnym
bohaterom oraz nie prezentuje perspektywy oséb zaangazowanych w wydarzenia
gdy nie przywigzuje si¢ wagi do przyczyn katastrofy wszystko to sugeruje ist-
nienie pewne;j hierarchii waznosci 1udzk1ego zycia. Opisywane Z_]anskO moze by¢
wzmocnione, jedli historia jest nisko pozycjonowana w hierarchii waznosci w bie-
z3cej agendzie medialnej. Istnieje takze niejawna hierarchia miejsc: jezeli obywate-
le paristw zachodnich nie s3 ofiarami gwaltownych zdarzer, to zdarzenie staje si¢
po prostu incydentem, punktem na mapie.

Wiadomosci medialne w scenariuszu emergencyi, tj. naglej i niespodziewanej
sytuacji, moga skutecznie kreowa¢ wspélczucie odbiorcéw wobec tragedii wojny.
W przeciwienstwie do statycznych uje¢ i minimalnej obecnosci lokalnych gloséw
w wiadomos$ciach budowanych na kanwie scenariusza przygody, emergency news
oferuja bardziej zlozong konfiguracj¢ sposobéw angazowania odbiorcy. Zamiast
jednosci miejsca i czasu, tj. konkretnych lokalizacji i dat emergency news opowiada-
ja historig, ktéra laczy rézne miejsca na plynnej osi czasu od przeszlych zdarzen,
przez obecng sytuacje, az do przewidywanego rozwoju sytuacji w przyszlosci. Sce-
nariusz emergencji moze skutecznie naktania¢ odbiorcéw do nterwencji czy ma-
nifestowania niezgody, a przekazy medialne w tej stylistyce kreuja najsilniejszy
zwiazek miedzy widzem a cierpigcymi ludZmi. Dramatyczna réznica migdzy tra-
giczng sytuacja przedstawiong w mediach a dos§wiadczeniem wiasnym odbiorcy
jest tym czynnikiem, ktéry w scenariuszu emergencji najbardziej angazuje widza
emocjonalnie, poniewaz intensywnie do§wiadcza on medialnych §wiadectw ,gra-
nicznego” charakteru sytuacji innych ludzi, a takze ,wielkiej historii”, ktéra niemal
rozgrywa si¢ na jego oczach.

Ekstatyczny scenariusz medialnej relacji o wojnie i ludzkim cierpieniu jest ko-
lejnym sposobem relacjonowania tragedii w newsach adresowanych do zachodniej
publicznosci. Jak twierdzi L. Chouliaraki medialne przekazy live z zamachu terro-
rystycznego 11 wrzesnia sag modelowym przykladem opisywanej formy narracyjne;.
W medialnych doniesieniach z tego wydarzenia panowala ogromna niepewnos¢
co do tego, co si¢ dzieje, a globalna publicznos¢ odnosita wrazenia, Ze rozgrywa-
jace si¢ wydarzenia pozostaja poza granicami dotychczasowego rozumienia rze-
czywistosci. Zdaniem Chouliaraki niektérzy widzowie mogli upajac si¢ sytuacja,
w ktérej ,minuta trwa cala wiecznos¢”¥. Wydaje si¢, ze medialny obraz zamachéw
w Nowym Jorku, zwlaszcza w mediach amerykariskich powinien kreowaé wysoki

37 Tamze.
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poziom zaangazowania odbiorcéw mediéw w sytuacje, a zwlaszcza los ofiar tra-
gedii, gdyz zaréwno widzowie, jak i ofiary byli czlonkami tej samej wspédlnoty,
a cierpienie ukazywano z réznych ujeé, w tym z ruchomych kamer usytuowanych
na Manhattanie, symbolicznym miejscu dla kazdego Amerykanina.Jednak media-
cja wydarzeni z 11 wrzesnia zawierala takze pewien poziom szuméw i zakiécen, co
powodowalo pewien dystans. Kurz na soczewkach obiektywéw kamer i aparatéw
fotograficznych uswiadamial widzom, Ze nie byli oni fizycznie obecni w miejscu
tragedii, Ze zdarzenie jest posredniczone przez media, a lamanie rutynowych za-
sad dziennikarstwa wzmacnialo poczucie chaotycznych dziatan srodkéw przeka-
zu. Medialne transmisje przekazywano z Manhattanu, a kamery koncentrowaly
si¢ na amerykar’lskich ikonach: plongcych, a w koricu walgcych si¢ wiezach WTC.
Diug1e ujecia sprzyjaly swoistej kontemplacji grozy, wywolujac tym samym przera-
zenie i strach odbiorcéw. Ten ekstatyczny i na swéj sposdb estetyzujacy model od-
bioru (widz czerpie satysfakcje z patrzenia na spektakularne sceny dramatu) moze
ewoluowad, gdyz po pewnym czasie wéréd widzéw pojawia si¢ refleksja na temat
innych, mozliwych, przyszlych atakéw. Konkretne wydarzenie moze w percepcji
odbiorcy zostaé powigzane z innymi wydarzeniami (w innym czasie, w innych
miejscach, co prowadzi do wylonienia si¢ nowej medialnej opowiesci o wojnie,
ktérg — jak si¢ wkrétce okazalo — §wiat poznal jako narracje o globalnej ,wojnie
z terroryzmem’. Stad ekstatyczne wydarzenie, takie jak zamachy z 11 wrzesnia
moze przenosi¢ odbiorcéw mediéw — hipotetycznie — miedzy réznymi rejestrami:
od zainteresowania i empatii, oskarzenia, az w strong poglebionej refleksji.

Widz ironiczny w epoce posthumanitaryzmu

Punktem wyijscia opisu ,,nowej emocjonalnosci” mieszkaricéw wspélczesnego,
zwlaszcza zachodniego $wiata jest dla Lili Chouliaraki analiza sposobéw komu-
nikowania solidarnosci, ktére ulegly zasadniczej transformacji w ciagu ostatnich
dekad. Ten wazny okres dla przeksztalcenia globalnego humanitaryzmu charak-
teryzuje si¢ trzema, pozornie niezwigzanymi, ale ostatecznie krzyzujacymi sie
transformacjami. Autorka 7he Ironic Spectator przekonuje, iz latach 1970-2010, po
pierwsze, instrumentalizacja miedzynarodowych dzialan na rzecz pomocy i roz-
woju podporzadkowala je regulom rynku i mechanizmom korporacyjnym; po dru-
gle, wraz z rozwojem ponowoczesnosci nastgpil upadek ,wielkich narracji”, takze
tych dotyczacych migdzyludzkiej solidarnosci, a wreszcie, po frzecie, dominacja
technopolu w kontaktach miedzyludzkich oraz rosnacy i wszechobecny wplyw
technologii komunikowania w pewnym sensie pozbawia altruistyczng aktywnos$¢
istotnej czgstki humanistycznej wrazliwosci. Te glebokie procesy doprowadzity —
zdaniem Chouliaraki — do przeksztalcenia empatycznego $wiadka w ironicznego
obserwatora ludzkiej tragedii.

Pojecie ,ironii” — w mysl filozofii ponowoczesnej — odnosi si¢ do swoistego
usposobienia na bezstronng wiedzg, samo$wiadomosci oraz podejrzliwosci wobec
wszelkich roszczeri do niepodwazalnej prawdy, co wynika z uznania, ze zawsze
istnieje jaka$ réznica migdzy tym, co komunikowane a tym, co realnie istniejace,
ze nie ma juz ,wielkich” narracji, ktére moglyby spaja¢ rézne rzeczy. Ironia jest
czgsto postrzegana jako ,ponowoczesna” postawa chlodnego cynizmu, ktéry od-
rzuca jakiekolwiek moralne zaangazowanie na rzecz agnostycyzmu.
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Jednak wspélczesnie spektakl wrazliwosci wobec cierpienia innych jest bardziej
zlozony. Relacja odbiorcy wobec ludzkiej tragedii nadal zawiera kwestie ,,co zro-
bi¢”, a to oznacza, ze nadal angazujemy sie jako podmioty etycznej refleksji i dzia-
tan. Ironiczny widz (odbiorca) jest zatem postaciag ambiwalentng, ktéra pozostaje
sceptyczna wobec etycznych fundamentéw solidarnego dzialania, a jednoczesnie
jest otwarta na dzialania na rzecz ludzi cierpigcych.

Wspélczesnego systemu komunikacji humanitarnej nie nalezy postrzegac jako
wylacznie instytucjonalnych apeli ze §wiata miedzynarodowych organizacji i in-
stytucji pomocowych. Nalezy ja raczej postrzegac jako szereg codziennych praktyk
wykraczajacych poza wspomniane apele. W analizie komunikacji humanitarnej
trzeba uwzgledni¢ na przyklad role celebrytéw, wydarzen o charakterze masowym
(np. koncertéw), a zwlaszcza sposéb konstruowania i rozpowszechniania medial-
nych wiadomosci o ludzkim cierpieniu. Wymienione sfery mozna uznaé takze za
przestrzen komunikowania humanitarnego, cho¢ w kazdej z nich mamy do czy-
nienia z dzialaniami bazujacymi na nieco odmiennych wzorach estetycznych.

Ale wszystkie one — personalizacyjna moc celebryty, magia koncertu rockowego
lub profesjonalne §wiadectwo dziennikarza — moga skonfrontowac nas z obrazem
ludzkiej tragedii, w efekcie czego cierpienia w odleglym $wiecie staja si¢ kwestig
wymagajaca naszej reakcji. W ten sposéb wymienione praktyki — dziatanie gwiazd
kultury popularnej, masowe wydarzenia artystyczne oraz mediatyzacja tragedii —
stanowig cze$¢ rozproszonej struktury komunikacyjnej kosmopolitycznej etykl
ktéra rutynowo funkCJonuJe Jako swoista sila moralizatorska oddzialujaca na zycie
publiczne w zachodnim $wiecie, co w efekcie prowadzi do wykreowania wspélcze-
snego ,humanitarnego imaginarium”.

Na poczatku XXI wieku nastapilo przejscie od etyki wspélczucia do etyki iro-
nii. W procesie komunikowania solidarnosci miedzyludzkiej nastapila zasadnicza
zmiana o charakterze epistemicznym. Zmiana ta polega na odejsciu od moralnosci
zorientowanej na innych, ktéra niczego nie oczekuje w zamian, i w ramach kté-
rej czynienie dobra polega na odwolaniu si¢ do koncepcji uniwersalnej humanitas.
Nastapilo przejscie do moralnosci zorientowanej na nas samych, gdzie czynienie
dobra angazuje gléwnie sfere wlasnych uczu¢ konsumenta popkultury czy odbior-
cy, a precyzyjniej méwiac, uzytkownika mediéw. A zatem dzialaniu na rzecz ludzi
w potrzebie, np. ofiar konfliktéw zbrojnych i wojen, musi towarzyszy¢ gratyfikacja
w postaci zadowolenia z siebie. Jak przekonuje L. Chouliaraki nowa emocjonalnos¢
quizu’®®, publiczna spowiedz celebryty, ekstaza rockowego koncertu czy twitterowe
dziennikarstwa to tylko niektére z przejawéw nowej moralnosci.

38 L. Chouliaraki ilustruje ten mechanizm przyktadem dzialan organizaciji ActionAid, ktéra zapropo-

nowala internautom — w formie rozrywkowego quizu — nastepujacy przekaz: ,,>Poznaj swoje uczucia<, >Zaanga-
2uj sig<. Czujesz si¢ zainspirowany? Ci, ktérzy wspierajg Action Aid nieustannie do§wiadczajg niesamowitych
uczu¢ szczescia, ciepla i dumy. Nie ma ograniczeri co do skali niesamowitych uczué, jakie mozesz uzyska¢,
angazujac si¢. Aby odkry¢ swoje uczucia, wez udzial w interaktywnym quizie ActionAid juz dzis”. Akcja ‘Find
Your Feeling: How Could ActionAid Make You Feel?’ to 30-sekundowy quiz, ktéry zachgca internautéw do od-
krywania ich ,glebokich uczu¢” nie tylko wobec wybranych probleméw, ale przede wszystkim wobec — jak czyta-
my — ,marki” humanitarnej, ktora jest Action Aid. Odbiorca odpowiada na kilka pytan, np. ktéry obraz porusza
go najbardziej. Zdjecie dziecka ,zyjacego po sasiedzku”? Grupa protestujacych w Ameryce Eacinskiej lub kilka
kobiet przytulajacych i usmiechajacych si¢ do kamery? W zaleznosci od dokonanego wyboru emocji w stosunku
do odlegtych, innych ludzi w potrzebie, internauta otrzymuje swoista diagnoze wlasnej wrazliwosci: moze by¢
wciepla osobg” lub jednostky ,zainspirowang i podekscytowany”. Kiedy badany — dzigki quizowi — uswiadomi
sobie wlasne emocje, zostaje zaproszony do ,kliknigcia w link”, aby ,,dowiedziec si¢ wigcej o ActionAid”.
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Aby we wspolezesnym $wiecie chroni¢ uniwersalne dobro, uswiadomiony hu-
manitaryzm i poczucie empatii nalezy — cho¢ brzmi to jak truizm — odrzuci¢ narcy-
styczne zapatrzenie w samego siebie. Niestety komunikacja humanitarna dzi§ wyko-
rzystuje zdolnos$¢ péznej nowoczesnosci do kontemplacii kondycji ludzkiej, gléwnie
po to, aby drugiego czlowieka ujrzeé¢ w lustrzanym odbiciu samego siebie. Musimy
dazy¢ do rekonstrukeji obiektywizmu w symbolicznych (zwlaszcza medialnych)
reprezentacjach ludzkiej tragedii, a wraz z nim do odbudowy nieredukowalnej do
wlasnego ,ja” reprezentacji odleglego cierpienia, ktdre istnieje poza nami i niezalez-
nie od naszego ego. Ludzie cierpiacy, ofiary wojen, glodu, epidemii nie potrzebuja
autentyzmu naszych emocji. Domagaja si¢ prawdy i sprawiedliwosci.
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Mowa nienawiéci we wspélczesnej przestrzeni medialnej
— diagnoza koncepcji ,walczacych stéw” w aspekcie etyki stowa

Jezyk mediéw z jednej strony odzwierciedla prymitywno$¢ i brutalnoéé dyskursu publiczno-po-
litycznego, a z drugiej strony sam przyczynia si¢ do tabloidyzacji komunikowania spolecznego.
Jednym z elementéw tego zjawiska jest tzw. jezyk nienawisci, ktérym etykietuje si¢ wybrane wypo-
wiedzi, czyny, postawy i dzialania zycia publicznego, co jest zjawiskiem coraz czg$ciej stosowanym
na poziomie metajezykowym, oceniajacym jezyk mediéw.

Michat Drozdz

Pojecie mowy nienawisci

W przestrzeni wspélczesnej komunikacji funkcjonuje kilka terminéw, ktére
dominuja w dyskursie publicznym, a do ktérych zaliczy¢ mozna takie, jak m.in.
postprawda, fake news, czy wlasnie walczace stowa. To ostatnie sformulowanie
miesci si¢ W szerszym pojeciu mowy nienawisci, ktéra w naszym kregu jezykowym
i kulturowym jest najmocniej rozpowszechniona sposréd wszystkich okreslen
zwigzanych z omawiang kwestig. Analizujac liczne publikacje naukowe na temat
obecnosci tego zjawiska w przestrzeni medialnej, mozna natkna¢ si¢ na caly sze-
reg pojed, ktére sg zlaczone z mowa nienawisci, ale z pewnoscia nie kazde z nich
mozna uzna¢ za synonimiczne. Sg to chociazby: mowa krytyczna, naganna, po-
gardliwa, obrazliwa, o§mieszajaca, niezyczliwa, ponizajaca, 1zaca, wyszydzajaca,
oskarzajaca, jezyk agresywny, werbalna napas¢, przemoc werbalna, agresja jezy-
kowa, jezyk wrogosci, retoryka pogardy, retoryka nienawisci, nieetyczne zabiegi
o charakterze agresywnym, napas¢ sfowna oraz odnoszace si¢ najczesciej do zbli-
zonego do mowy nienawisci hejtu: mowa niskiego lotu, chamstwo internetowe,
czy agresja elektroniczna. Wymieniony tutaj zestaw okreslert nie wyczerpuje ca-
lego asortymentu poje¢, z jakimi mozna spotkac si¢ w literaturze przedmiotu, ale
wskazuje na dwie kwestie. Po pierwsze, opisanie nieetycznego sposobu komuni-
kowania si¢ to za kazdym razem sygnal, iz nastapilo naruszenie wspélnoty fatycz-
nej, o czym w odniesieniu do dyskurséw medialnych pisal interesujaco Ireneusz
Bobrowski', a po drugie, coraz silniejsze ideologizowanie dyskusji zmienia plasz-
czyzng debaty z problemowej na aksjologiczng. O ile przed epoka Internetu mowa
nienawisci kwalifikowala si¢ blizej myslenia opartego na stereotypach czy uprze-
nawolywania do nienawisci wobec réznego rodzaju mniejszosci spolecznych, czy
etnicznych. Nalezy réwnoczesnie zaznaczy¢, ze wymienione terminy sg czestokro¢

! 1. Bobrowski, Dyskursy medialne a wspdlnota fatyczna, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2004, nr 1-2 (177-178), s. 10.
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stosowanie nierzetelnie i wykorzystywane w sposéb instrumentalny. Z perspek-
tywy badawczej domagaja si¢ one eksplanacji. Celem nauki jest bowiem nie tyl-
ko okreslanie podmiotu poznania i dzialan, jak proponuja np. badacze skupieni
wokol Szkoly Frankfurckiej lub uswiadomienie zjawisk i wyzwolenie mysélenia,
czego domagali si¢ naukowcy z kregu studiéw kulturowych i krytycznych (m.in.
Szkola z Birmingham), ale wlasnie poznanie i dogl¢bne wyjasnianie zjawisk, takze
poprzez ich precyzyjne definiowanie i opisanie w kontekscie zjawisk pokrewnych.

Tak precyzyjnie zdefiniowana w dorobku legislacyjnym Rady Europy? mowa
nienawisci stuzy dzi§ licznym, spierajagcym si¢ grupom spolecznym jako orez
w walce o rézne — czg¢sto przeciwstawne sobie — racje, ma takze wspodlczesnie,
w dobie komunikacji zaposredniczonej, powazne implikacje praktyczne. Dzieje
si¢ tak dlatego, ze jezyk nienawisci rzadziej spelnia cel informacyjny (kiedy na
przyklad stuzy relacjonowaniu jakich§ wydarzen spolecznych, albo kiedy jego za-
daniem jest przekazanie w sposéb rzetelny pewnej rzeczywistosci spolecznej), ale
najczesciej celem jego uzycia jest pewien rodzaj wywierania wplywu — od dozwo-
lonej medialnie perswazji, az po publicznie potgpiana, ale cze¢sto spotykang w me-
diach — manipulacje i ch¢é podporzadkowania sobie rzeszy odbiorcéw.

Koncepcja ,walczacych stéw” w $wietle etyki stowa

Naukowe podwaliny na polu XX-wiecznej etyki stowa ugruntowaly si¢ wraz
z teorig aktow mowy. Przystuzyli si¢ temu liczni badacze, wsréd ktorych literatura
przedmiotu wymienia najcz¢sciej Johna Austina, Thomasa Luckmanna, Broni-
slawa Malinowskiego, Petera Bergera i Umberto Eco. Podkreslali oni — tak z je-
zykoznawczej, jak i socjologicznej perspektywy, ze j¢zyk ma moc sprawcza (jest
dziataniem), ma tez moc twérczg (jest kreatywny) i jest zdolny do tworzenia rze-
czywistosci spolecznej (wytwarza sytuacje komunikacyjne). Z takim podejsciem
wiaze si¢ takze to, co jest konsekwencja danego aktu, tj. odpowiedzialno$¢ za uzy-
cie sléw i — co szczegdlnie warte podkreslenia — zgodnie z ta koncepcja jest to
réwnoznaczne z odpowiedzialnoscig za owe skutki, jakie stowa moga wyrzadzi¢
(by wspomnie¢ juz z obszaru praktyki medialnej — prawo o stosowaniu sprostowari
czy wyroki sgdowe za zniestawienie). Przypomina to podstawowg zasade semioty-
ki, iz kazdy niuans, kazda okoliczno$¢ moze wywolywac zmiang kontekstu i oce-
ny konkretnej wypowiedzi. Jak twierdzili liczni badacze (m.in. Charles Sanders
Peirce, Roland Barthes, Roman Jakobson, czy wspomniany juz Umberto Eco) —
sam akt, a nastgpnie jego recepcja i kontekstualizacja wypowiedzi to czynnosci na
tyle skomplikowane, a przy prébie opisu tak zlozonej mowy nienawisci, w przy-
padku ktérej mamy do czynienia i z niedoméwieniami, ukrytymi znaczeniami,
wielopoziomowsg strukturg znaczeniows, potrzeba wiedzy nie tylko z zakresu nauk
o jezyku, ale i wiedzy o mediach i spoleczenstwie, by trafnie diagnozowa¢ przeja-
wy mowy nienawisci w komunikacji masowej. Jak podkreslal, uznawany za twérce

2

Zalgcznik do rekomendacji Nr R 97 (20) Komitetu Ministréw Rady Europy dotyczacej ,mowy
nienawisci” przyjety 30 pazdziernika 1997 r. definiuje ja jako ,kazda forme¢ wypowiedzi, ktéra rozpowszechnia,
podzega, propaguje lub usprawiedliwia nienawis¢ rasows, ksenofobig, antysemityzm lub inne formy nienawisci
oparte na nietolerancji, wlaczajac w to nietolerancje wyrazang w formie agresywnego nacjonalizmu lub etno-
centryzmu, dyskryminacji lub wrogosci wobec mniejszosci, migrantéw lub oséb wywodzacych si¢ ze spolecz-
nosci imigrantéw”.
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teorii aktéw mowy, John Langshaw Austin®, ktéry swe najwicksze dzielo: How #o
Do Things With Words opublikowal juz na poczatku drugiej polowy ubieglego wieku,
oderwane wypowiedzi maja tylko wtérne znaczenie. Podstawowy sens wylania si¢
w zrozumieniu, w jakim celu zostang ,uzyte” konkretne stowa czy cale wyrazenia
w danym przekazie. Jak sugerowal — najpickniejsze stowa mogg ranié, stuzac do wal-
ki miedzy podmiotami komunikacji, co jest przedmiotem badar pragmatycznych.
Nie sposéb w tym miejscu nie wspomnie¢ o polskich osiggnieciach, m.in.
Jadwigi Puzyniny i jej zespolu, czy Jerzego Bartmirnskiego?, ktéry — powolujac
si¢ na podstawy zalozen lingwistyki antropologiczno-kulturowej — przypominat
o jezykowym obrazie méwienia jako rekonstruowania rzeczywistosci. Stowa (tak-
ze te, ktére wyrazaly opinie nienawistne) okreslal on mianem ,najdobitniejszych
klasyfikatoréw doswiadczen spotecznych™. Spogladajac zas z perspektywy aksjo-
logii komunikowania i mediéw, liczni badacze, wéréd ktérych nalezy podkresli¢
szczegolnie trafne diagnozy Michala Drozdza, zaznaczaja, iz komunikacja, w tym
system jezykowy, ktéry jest jak nabita broni (by przypomnie¢ stynng fraze Dwighta
Bolingera®) ma niezwykle silng moc ranienia: moze stuzy¢ niestusznemu uogélnia-
niu, czyli ,etykietowaniu” okreslonych grup spolecznych (najczgsciej mniejszoéci)
powmgkszamu grup odrzucanych przez odbiorcéw mediéw tradycyjnych i uzyt-
kownikéw nowych mediéw, wreszcie skrajnemu ostracyzmowi i wrogosc1 wobec
odmiennosci w sferze kulturowej i komunikacyjnej. Mowa nienawisci i stosowanie
tzw. ,walczacych stéw” to podstawa mechanizmu medialnego podsycania do nie-
nawisci. Jak trafnie sugerowali cztonkowie Zespotu Etyki Stowa RJP PAN:
[Komunikacja] jest nieuczciwa i pozorna, gdy méwigcy kieruje si¢ uprzedzeniami, nie przejawia
woli zrozumienia racji drugiego czlowieka lub gdy postuguje sic wypowiedziami ktamliwymi, ma-
nipulacyjnymi. Zasady etyki stowa bywaja naruszane przez wypowiedzi o wrogim nastawieniu,
agresywne, zawierajgce insynuacje, ponizajace, zastraszajace, ranigce odbiorce, szydercze, obrazli-
we, stygmatyzujgce’.

»Walczace stowa” —perspektywy koncepcji Judith Butler wkontekscie etyki stowa

Niemale zamieszanie wéréd naukowcéw zajmujacych si¢ etyka stowa, a w szcze-
golnosci mowa nienawisci, czy jak postuluja inni: ,jezykiem opresywnym”, albo
,werbalng napascia” w przestrzeni komunikacyjnej, wywolala amerykanska ba-
daczka Judith Butler swoja ksiazka na temat filozofii jezyka zatytulowana: Ewxcita-
ble Speech: A Politics of the Performative, a przettumaczona na jezyk polski jako: Wal-
czqgce stowa. Mowa nienawisci i polityka performatywu®. Mimo doskonalych recenzji
m.in. Jonathana Cullera (,Analizy Butler to efektowne spory, w ktérych stroni ona
od uproszczen i pokazuje, ze polityka wymaga powaznego namystu™), czy Barba-

3 J. L. Austin, How to Do Things With Words: The William James Lectures delivered at Harvard University
in 1955, Oxford 1962.

4 J. Bartminski, Efyka stowa a potoczny wzorzec komunikacji, http://www.rjp.pan.pl/index.php?
option=com_content&view=article&id=1352&Itemid=50 [dostep: 12 pazdziernika 2017]

s Ibidem.

6 D. Bolinger, Language: The Loaded Weapon, Londyn — Nowy Jork 1980.

7 J. Puzynina, A. Cegiela, M. Danielewicz i in., Sprawozdanie z dotychczasowej dzialalnosci Zespolu
Etyki Slowa, www.etykaslowa.edu.pl [dostep: 12 listopada 2017].

8 . Butler, Walczgce stowa. Mowa nienawisci i polityka performatywu, tham. A. Ostolski, Warszawa 2010.

J J. Culler, fragment recenzji ksigzki J. Butler, Walczgce stowa. Mowa nienawisci i polityka performatywu, https://
wydawnictwo krytykapolityczna.pl/walczace-slowa-judith-butler-236#WjjXNaJyjlU [dostep: 10 listopada 2017].
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ry Johnson (,W tej blyskotliwej ksiagzce nie ma ani jednego stabego momentu™°),
mozna dostrzec w tej propozyciji serie niebezpiecznych rekomendacji.

Autorka zadaje filozoficzne pytania, wérdd ktérych dominujacym jest to, czy je-
zyk moze ranié i czy —jesli jestesmy ksztaltowani przez 6w jezyk — jego formatywna
wladza poprzedza i warunkuje wszystkie decyzje, jakie mozemy wobec niego pod-
ja¢? Nie bez racji zaznacza juz w pierwszych stowach, ze np. ,bycie przezywanym,
to jedna z pierwszych form jezykowego zranienia, jakich si¢ uczymy”'. Autorka
dos¢ szybko przechodzi do krytyki Austina (m.in. koncepcji aktu illokucyjnego
jako wypowiadania i tym samym dziania si¢ oraz perlokucyjnego, wywolujacego
dopiero potem skutki) i zarzuca mu, ze przekonanie autora Juk dzialac stowami —
o tym, iz o skuteczno$ci wypowiedzi (jej performatywnym charakterze) decyduje
tzw. calosciowa sytuacja méwienia, a zatem szeroki kontekst — jest zbyt mocno
nieprecyzyjne, bowiem nie da si¢ wyznaczy¢ granic owej ,calosci”. Wypowiedzi
majg rzeczywiscie nie tylko konwencjonalny, ale i rytualny oraz ceremonialny
charakter, ale nie mozna — jej zdaniem — nawet illokucji oddzieli¢ od przeszlosci
i przyszlosci jezyka. ,By¢ zranionym przez mowe to doswiadczy¢ utraty kontekstu,
to znaczy nie wiedzie¢ gdzie si¢ jest”?. Butler stwierdza, ze to jezyk ma ,wladze
ranienia’, a czlowiek jest obiektem w jego ,krzywdzacej trajektorii”®®. Tym, co jest
istotne dla niniejszego artykulu to fakt, iz autorka przeprowadza wlasng ocene
kilku metod oporu wobec mowy nienawisci, dokonujac tego narzqdziami dekon-
strukql zaczerpnigtymi z koncepcp ]acquesa Derridy. Uwaza, ze rama komunika-
cyjna jest zawsze tymczasowa i zwigzana z konwencja i przeszloscig oraz potencja
i mozliwg przyszloscia. Nazywa to wezlem czasowych horyzontéw. Niebezpieczne
jest jednak to, ze autorka niejako uniewinnia podmiot, gdy méwi o jego ,ztudze-
niu suwerennosci”™, bo rzekomo podmiot nie jest juz wcale odpowiedzialny za
to, jak jego twérczo$¢ bedzie wykorzystywana np. poprzez cytowanie. Uwaza tez,
ze caly quyk (akt) jest retoryczny, instrumentalny i nadrz¢dny wobec podmiotu.

o przeniesienie akcentéw z podmiotu na akt wypowiedzi moze wrecz niebez-
piecznie uwalnia¢ czlowieka od odpowiedzialnoéci etycznej za akt wypowiedzi.
Butler przytacza w tym miejscu bardzo efektowna opowies¢ o niewidomej kobiecie
i martwym ptaku, ktére w metaforyczny sposéb odnoszg si¢ do doswiadczenia
pisarskiego i jezyka (ukrytego pod metaforg ptaka). Jest to historia o dzieciach,
ktére prowadza okrutng zabawe, angazujac w nig $lepa kobiete. Mlodzi zadaja od
niewidomej, aby odgadla, czy ptak, ktérego trzymaja w rekach, jest zywy czy tez
martwy. Kobieta nie odpowiada wprost, niejako odrzucajac pytanie i przenoszac
je w inny obszar: ,Nie wiem [...] ale wiem na pewno, ze jest w waszych rekach. To
jest w waszych rekach™.

Co réwnie znaczace w kontekscie mowy nienawisci, teoria jezykowej sprawczo-
$ci Butler kwestionuje inne niz jezykowe sposoby walki z tym zjawiskiem. Katego-
rycznie, podkreslajac to kilkukrotnie, odrzuca jako skuteczng droge prawna. Pyta:
»Jesli pewne wypowiedzi maja by¢ zakazane, gdzie i kiedy winno si¢ ich sciganie

10 Ibidem.
J. Butler, Walczgce stowa. .., op. cit., s. 4.
12 Ibidem., s. 6.
13 Ibidem, s. 62.
1 Ibidem, s. 25.
T. Morrison, Wyklad wygloszony 7 grudnia 1993 roku w Sztokholmie z okazji przyjecia literackiej Na-
grody Nobla, ttum. M. J. Sujczyriska, ,Literatura na Swiecie” 2002, nr 4-5-6, s. 364.
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rozpoczal? Gdzie i kiedy winno si¢ skoniczy¢?”*® Dodatkowym jej argumentem jest
to, ze podczas rozpraw powiela si¢ owe nienawistne stowa (cytuje i utrwala w prze-
strzeni publicznej). Trudno si¢ zgodzi¢ z lansowana przez nia teza, iz to wzmacnia
i poglebia sile dzialania mowy nienawisci. Krytyke takiego myslenia przeprowa-
dza m.in. Bartosz Stopel w teksécie Rozbrajajgc ,Walczqce stowa” Judith Butler”.

Postulat Butler, ze jedynym sposobem walki z walczacymi stowami jest uzy-
cie innej konwencji, to jest zastosowanie strategii pastiszu i zmiana pierwotnego
kontekstu (doprowadzenie do niefortunnosci i zerwanie tacznosci migdzy aktem
mowy a kontekstem), wydaje si¢ zabiegiem ciekawym tylko teoretycznie (doty-
czacym raczej metafizyki jezykowej, a odchodzacym od sfery uzycia), bo w prak-
tyce — o ile rzeczywistym, o tyle niepewnym, co do swojej skutecznosci. Praktyka
mowy nienawisci i pragmatyka jej uzycia, pokazuje raczej to, o czym pisal Austin,
a mianowicie wladze¢ tworzenia podmiotu wypowiedzi pierwotnej (oczywiscie nie
dzieje si¢ tak w przypadku wypowiedzi przetworzonej, czyli tzw. pasozytniczej,
czy np. sparodiowanej, jak w memie).

Wspomniany Stopel, polemizujac z tezami Butler, przypomina teze Wittgen-
steina, iz sama praktyka jezykowa doskonale sobie radzi bez precyzyjnego wyzna-
czania granic jezyka. Trudno bowiem, do czego ostatecznie zmierza autorka Wal-
czqcych stow, oskarzaé sam akt, a nie czlowieka (dla Butler podmiotem sporu jest
jezyk i konwencja). Odpowiedzialno§¢ przynalezna istotom myslacym obligatoryj-
nie wyznacza przestrzen ewentualnych nastepstw i skutkéw wlasnych wypowie-
dzi (nie tylko tzw. skutki tymczasowe). Nie mozna zatem — z etycznego, a $cislej
personalistycznego punktu widzenia, zgodzi¢ si¢ na marginalizowanie w procesie
zmierzania si¢ z mowg nienawisci — ani jednostkowej odpowiedzialnosci podmio-
tu, ani tez instytucji, ktére powinny sta¢ na strazy troski o dobro spoleczne (od
stowarzyszen po organy Scigania). Mowa nienawisci, ktéra dociera do nas czy to
w kontakcie bezposrednim, czy — bardzo czgsto — w sposob zaposredmczony przez
media, powinna by¢ rozpatrywana zawsze w kontekscie wolnosci stowa i zasady
poszanowania drugiego czlowieka. Jezyk, ale i szerzej — cale media, jak podkresla
Drozdz, ,powinny by¢ wolne (...), ale to nie znaczy, ze moga by¢ wolne od odpo-
wiedzialnosci™®.

Butler, postulujqc walke z sama wypowiedzig, postuguje si¢ poststrukturali-
styczng (derridowska) zasada, iz nie ma nic poza tekstem. Przeczy to mysleniu
o jezyku w dyskursie publicznym i prowadzi do przyjecia tekstualnego charakteru
jezyka oraz niemoznosci odnalezienia konsensusu. ,Dopdki wigc spér ma miej-
sce, nikt nie jest zepchniety na margines, nikt nie jest wyeliminowany. Ostateczna
wielo$¢ stanowi o tym, Ze spor jest «<normalnym» stanem funkcjonowania, a wobec
tego jego celem nie moze by¢ pojednanie lub przynajmniej zakonczenie sporu. Ce-
lem sporu, zamiast konsensu, jest dyssens””. Przytaczajac te stowa, Wojciech To-
rzewski?® méwi o niemoznosci porozumienia z postmodernistycznej perspektywy.

16 J. Butler, Walczgce stowa. .., op. cit., s. 61.

7 B. Stopel, Rozbrajajgc ,Walczgce stowa” Judith Butler, ,Przestrzenie Teorii” 2012, nr 17, s. 63-78.

18 M. Drozdz, Jezyk nienawisci w dyskursie medialnym, ,Acta Universitatis Lodziensis, Folia Litteraria
Polonica” 2016, 1(31), s. 24.

R J.F. Lyotard, Odpowiedz na pytanie, co to jest postmodernizm?, [w:] Postmodernizm a filozofia, red.
S. Czerniak, A. Szahaj, Warszawa 1996, s. 43.

2 W. Torzewski, Etyka komunikacji w nieprzejrzystym spoleczeristwie — Gianni Vattimo, ,Lingua ac
Communitas” 2013, z. 23, s. 69-78.
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W moim przekonaniu najbardziej niebezpieczne jest to, ze autorka, proponujac
zastosowanie parodii, pastiszu, subwersji, dowcipu, satyry, czy ironii (Stopel okre-
§la to ,strategia wiecznej defensywy”), jako skutecznych metod walki z mowg
nienawisci, paradoksalnie naraza owa wypowiedZ na jej zbanalizowanie i na do-
wod tego mozna przywolaé analizowane w artykule Etyczno-aksjologiczny wymiar
komunikacji reklamowej — odpowiedzialnosc spoleczna i dobro w mediach®®, przyklad
tzw. ,hitleritis”, tj. parodii z wykorzystywaniem postaci Hitlera. Daniel Erk pisze
w ksiazce Rzadko bylo tyle Hitlera (So viel Hitler war selten), ze ,dzisiejszy Hitler,
pojawiajacy si¢ tak czesto w prasie i telewizji, to parodia, kalkomania i medialna
reprodukcja, ktéra nie budzi wrazenia i nie rodzi sprzeciwu odbiorcéw”?.

Podsumowanie i wnioski

Wspélczesna przestrzeri medialna pelna jest mowy obrazliwej, ktéra najczesciej
okresla si¢ mianem hejtu, definiowanego metaforycznie jako mowa niskiego lotu.
Ostra wypowiedZz w §wiecie nowych mediéw, a przede wszystkim otwartych na
interakcje portali spolecznosciowych — ktére opieraja si¢ w duzej mierze na two-
rzeniu i wymianie komentarzy, moze by¢ potraktowana jako opinia czy krytyka
w ramach wolnosci wypowiedzi, ale takze jako nieuprawniony atak sfowny skiero-
wany bezposrednio przeciwko komus, czy jakiej$ idei (np. swiatopogladowi).

W przypadku — pokrewnej hejtowi, ale nie tozsamej z nim — mowy nienawisci,
takze trudno jednoznacznie ustali¢, gdzie dokladnie przebiega granica pomigdzy
wyrazaniem opinii, a nawolywaniem do nienawisci. Nalezy stwierdzi¢, ze dylemat
zwigzany z oceng obu zjawisk jawi si¢ jako konflikt pomiedzy zasadniczymi war-
to$ciami. Pierwsza z nich, to zagwarantowane w cywilizowanym $wiecie prawo
do wolnosci stowa i wyrazania wlasnych pogladéw. Drugie, to prawo do godnosci
i poszanowania débr osobistych kazdego cztowieka. Z etycznego punktu widzenia
to ostatnie jest zasadg nadrz¢dna i powinno stanowi¢ punkt odniesienia w przy-
padku kwalifikowania konkretnych wypowiedzi w akcie komunikacji miedzyludz-
kiej. Stojac na tym stanowisku nie sposéb przyjac¢ koncepcji, wedle ktérej niejako
uwalnia si¢ podmiot od odpowiedzialno$ci za wypowiadane stowa. W prowadzo-
nej jeszcze w latach 80. XX w. na famach polskiej prasy naukowej dyskusji o etyce
slowa, gléwnie za sprawa dwojga badaczy, tj. Jadwigi Puzyniny i Michala Glowin-
skiego®*, wypracowane zostaly standardy w oparciu o ,zasady etyki stowa oparte
na takich warto$ciach, jak zyczliwo$¢, potrzeba kontaktu z drugim czlowiekiem,
szczero$é, prawda, uczciwosé, szacunek dla innosci, gotowosé¢ dzialan dla dobra
wsp6lnego®”. Jadwiga Puzynina i Anna Pajdzifiska w tym samym tekscie wska-
zywaly na zadania nadawcy komunikatu, ktéremu nie wolno ,krzywdzi¢ drugie-
go czlowieka ani tez grup spolecznych stowem wrogim, ponizajacym, ranigcym”,
ani tez ,oklamywa¢ innych, manipulowaé¢ nimi za pomoca pétprawd, pochleb-

2 B. Stopel, Rozbrajajgc ,Walczgce stowa’. .., op. cit., s. 78.

K. Cymanow-Sosin, Etyczno-aksjologiczny wymiar komunikacji reklamowej — odpowiedzialnosc spo-
teczna i dobro w mediach, referat wygloszony podczas konferencji 10 lat Polskiego Towarzystwa Komunikacji
Spolecznej — dokonania ostatniej dekady i perspektywy rozwojowe nauk o mediach i komunikowaniu w Polsce,
05.06.2017, Wroctaw.

2 D. Eck, So viel Hitler war selten, Monachium 2012, s. 240.

24 Por. A. Markowski, Kultura jezyka polskiego. Teoria. Zagadnienia leksykalne, Warszawa 2005.

J. Puzynina, A. Pajdzinska, Etyka stowa, [w:] O zagrozeniach i bogactwie polszczyzny, red. J. Miodek,
Wroctaw 1996, s. 42.
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stwa, demagogii, szantazu”, za$ odbiorca nie powinien zrywaé dialogu, a takze
winien ,nie zamyka¢ si¢ na stowo innych, nie przyjmowac go z géry powzietymi
uprzedzeniami; jednoczesnie jednak nie by¢ naiwnym w odbiorze komunikatéw,
zdawa¢ sobie sprawe z mozliwosci oklamywania i manipulacji”. W aspekcie po-
zadanych zachowan nadawca mial ,méwié tak, by partnerzy czuli si¢ bezpiecz-
nie i mieli $wiadomos¢ akceptacji; méwic to, co sie uwaza za prawde, chyba ze
przemilczenie lub nawet klamstwo s3 uzasadnione dobrem innych; méwi¢ tak, by
nie utrudnia¢ partnerowi rozumienia i nie denerwowac go brakiem poprawnosci
lub snobizmem je¢zykowym”, za$ odbiorca powinien ,wystuchiwaé¢ innych z dobra
wolg, cho¢ bez naiwno$ci, starajac si¢ rozumie¢ ich racje”. I chociaz w odniesieniu
do przestrzeni Internetu pojecia nadawcy i odbiorcy nie wytrzymuja préby czasu
i nie s3 adekwatne, a w ich miejsce nalezy postugiwac sie pojeciem uzytkownikéw
mediéw, ktérzy sg na réwnych prawach twércami i konsumentami tresci medial-
nych, wspomniane reguly okazuja si¢ odpowiadaé¢ biezacym potrzebom. Autorki
Etyki slowa stwierdzaja: ,Aby komunikacja miedzyludzka byla «zdrowa», musi by¢
respektowane prawo czlowieka — zaréwno nadawcy jak i odbiorcy — do braku leku
(przed ujawnieniem wlasnych sadéw opinii, przed naruszeniem intymnosci aktéw
komunikacji, przed naruszeniem godnosci osobistej, przed klamstwem, przeina-
czeniem, manipulacja itd.) oraz prawo do wyboru postaw”?. Jest to potwierdzenie
podstawowego prawa do godnosci osobistej, ktére w tym postulacie zajmuje miej-
sce priorytetowe. Trudno zgodzi¢ si¢ na przypisywanie jezykowi jedynie tekstu-
alnego charakteru jako cechy prymarnej i odbieranie podmiotowej roli sprawcze;
uzytkownikom komunikacji. Jezyk, jak dowodza badacze z kregu etyki stowa,
tworzy wspélnote. Ugruntowac mozna ja tylko wéwczas, kiedy bedzie si¢ méwito

jezykiem ,ku drugiemu czlowiekowi”?®.

26 Ibidem.
J. Puzynina, A. Pajdzinska, Etyka stowa..., op. cit., s. 39.

23 A. Cegiela, Jaka polszczyzna, taka wspolnota Polaksw, Tekst wystgpienia na XI Kongresie Obywatel-
skim, 5 listopada 2016 r., https://wszystkoconajwazniejsze.pl/prof-anna-cegiela-polszczyzna-taka-wspolnota-

-polakow/ [dostep: 11.10.2017].
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Nowe media, nowe dziennikarstwo — dylematy medioznawcze

Wprowadzenie

Nowe media osiagaja kolejne etapy rozwoju i jest coraz bardziej oczywiste, ze
wywieraja wielki wplyw na tradycyjne dziennikarstwo, jakie znajdujemy w ga-
zetach, programach radiowych i telewizyjnych. Pojecie profesjonalizacji dzien-
nikarskiej zostalo przeanalizowane gléwnie poprzez podkreslenie roli wiasnosci
mediéw, wysokiego poziomu integracji medialno-politycznej, jakosci kultury
dziennikarskiej oraz jej historycznego rozwoju. Dziennikarstwo przechodzi naj-
bardziej fundamentalng transformacje dzigki wszechobecnym wiadomosciom,
globalnemu dostepowi do informacji, natychmiastowemu relacjonowaniu, inte-
raktywnosci, tresci multimedialnej i ekstremalnej personalizacji. Procesy te coraz
trudniej opisywac i analizowa¢ w naukach o mediach, ograniczajac si¢ tylko do
teorii komunikowania masowego.

W naszym tekscie zakres probleméw i dylematéw zwiazanych z nowymi me-
diami i nowym dziennikarstwem wyznacza periodyczna komunikacja medialna’.
Doprecyzowanie to jest konieczne, gdyz procesy odmasowienia komunikowania
zapo$redniczonego, spowodowane rozwojem kolejnych generacji mediéw cyfro-
wych: Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0 czy nadchodzacych Web 4.0, ktére okreslane sg
jako nowe media, wymuszaja inng perspektywe badawcza w naukach o mediach.

Teorie komunikowania masowego, chociaz wcigz popularne w wyjasnianiu
proceséw transmisji, nie sg przydatne do opisu relacji komunikacyjnych o charak-
terze sieciowym. Te ostatnie s3 bowiem wielostronne (a nie jednostronne, jak w ko-
munikowaniu masowym), czyli zachodza mig¢dzy co najmniej trzema jednostkami.
Zbiér tych relacji tworzy sie¢. W opracowaniach poswieconych temu zagadnieniu
relacje sieciowe odnoszone s3 zaréwno do oddzialywania wystepujacego migdzy
organizacjami komunikacji (dziennikarskie media periodyczne), jak tez pomig¢dzy
ludZzmi (za posrednictwem mediéw personalnych) oraz mie¢dzy ludzmi i organi-
zacjami. Do zaistnienia relacji sieciowych nie wystarczg tylko zwiazki mig¢dzy
trzema i wigcej jednostkami Wymagane sa dodatkowe atrybuty, ktére ulatwiajq
1dentyﬁkaqe; wigzi o charakterze sieciowym. Tym1 atrybutami s3: wymiana, za-
angazowanie i wzajemno$¢?, a wigc to, co sprzyja powstaniu wspdlnot (communio)
sieciowych. W sieci dochodzi do wymiany réznych danych i tresci oraz do ich
weryfikacji ksztaltujacych informacje czy nawet zasoby wiedzy. Strony wymiany
komunikacyjnej (wspélnotowej) s3 w mniejszym lub wigkszym stopniu zaanga-

! M. Jachimowski, Periodyczna komunikacja medialna a demokracja — wprowadzenie do zagadnienia, [w]

Mzgdzy ideq, pasjq a dziataniem, red. P. Grzywna, ]. Lustig, N. Stepien-Lampa, B. Zas¢pa, Katowice 2017, s. 713.
W. Czakon, Istota relacji sieciowych przedsighiorstwa, ,Przeglad Organizacji” 2005, nr 9, 5.10-23.
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zowane, co powoduje poszerzanie i poglebianie relacji’ wspélnotowych. Ponadto
zaangazowanie w relacjach sieciowych nie moze by¢ jednostronne. Postawa ta musi
by¢ wzajemna. Jak wida¢, sa to procesy inne niz w komunikowaniu masowym,
w ktérym systemowo ksztaltowane sg siatki medialne osaczajace biernych odbior-
céw w celu skutecznego oddzialywania na nich zaangazowanych nadawcéw.

W sieci nowe media jako narzedzia i technologie obejmujga rézne pola komuni-
kacji i komunikowania. W naszych dalszych rozwazaniach skupimy si¢ na niekté-
rych kwestiach odnoszacych si¢ do dziennikarskiej komunikacji periodycznej. Po-
staramy si¢ zasygnalizowa¢, co zmienia dziennikarstwo w komunikacji medialne;
oraz co czyni go innym na tyle, ze okreslane jest jako nowe.

Na marginesie nalezy wspomnie¢, Ze samo okreslenie nowe dziennikarstwo ma
swoja histori¢ siggajaca lat szes¢dziesiatych i siedemdziesigtych XX wieku, a nawet
wezesniej. Nowe dziennikarstwo z tamtych lat to styl pisania, w ktérym wyko-
rzystywano niekonwencjonalne techniki literackie. Charakteryzuje si¢ ono subiek-
tywna perspektywa oraz dopuszcza odejscie od normy bezstronnosci i obiekty-
wizmu. Termin ten zostal skodyfikowany we wskazanym znaczeniu przez Toma
Wolfe’a w 1973 roku®.

Wspélczesnie nowe dziennikarstwo okreslaja sie¢ i nowe media, ktére stawiaja
nie tylko wyzwania odnoszace si¢ do stylu realizacji dziennikarskich, ale tez postu-
giwania si¢ technikami i mediami w komunikacji zaposredniczone;.

W tym miejscu sprébujemy pokaza¢, jak przemiany w samej komunikacji i ko-
munikowaniu pod wplywem nowych mediéw ksztaltujg ekosystem profesji dzien-
nikarskiej i jakie w zwigzku z tym powstaja dylematy.

Badanie mediéw a wykluczenie cyfrowe — dylemat pierwszy

Zmiany dokonujace si¢ w komunikacji medialnej wymagaja, aby dostrzec réz-
nice mi¢dzy komunikowaniem masowym (transmitujacym, w ktérym poprzez
zinstytucjonalizowane media dysponenci multiplikuja okreslone przez nich prze-
kazy i tresci do biernych odbiorcéw) a zaposredniczong masows komunikacja, kté-
ra przez rézne media i zawarte w nich tresci tworzy lub wyzwala niejednorodne
wspélnoty (communio) — w wyniku porozumienia pozytywnego badz negatywne-
go. Rozwéj masowej komunikacji, ktérej pochodng jest periodyczna komunikacja
medialna, okresla, czym s3 dziennikarskie nowe media i nowe dziennikarstwo,
ksztaltowane przez siec.

Dostrzezenie tego problemu wydaje si¢ istotne szczegélnie w naukach o me-
diach i komunikacji spotecznej, gdzie wystepuje tak wiele p6l badawczych, a wraz
z rozwojem nowych technologii cyfrowych wylaniaja si¢ nastgpne, zwiazane z ko-
lejnymi etapami zaawansowania technologicznego. Etapy te okreslane sg jako ery,
czyli jest to czas dominacji danej technologii mediéw cyfrowych w telekomunika-
Cji.

Dynamika rozwoju technologii cyfrowych ma swoje konsekwencje dla nauk
o mediach i komunikacji. Dzieli te nauki na akademickie i korporacyjne, szcze-
golnie jesli chodzi o mozliwosci pozyskiwania danych czy w ogéle o mozliwosci

3 J.C. Anderson, H. Hakansson, J. Johanson, Dyadic Business Relationships Within a Business
Network Concept, ,Journal of Marketing” 1994, nr 58(4), s. 1-15.

4 M. Wood, The New Journalism, http://www.nytimes.com/books/98/11/08/specials/wolfe-journalism.htm
[dostep: 10.09.2017].
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prowadzenia i zakres badari. Dobrym przykladem wydaje si¢ obecna era Big Data.
Jest ona w fazie rozwojowej. Medioznawcy, podobnie jak socjologowie, kulturo-
znawcy, ekonomisci, informatycy, politolodzy i uczeni z innych dyscyplin, maja
nadzieje na dostgp do ogromnej ilosci informacji o ludziach, rzeczach oraz ich
interakcjach. Ksztaltujg si¢ zréznicowane grupy argumentéw o potencjalnych ko-
rzy$ciach i kosztach zwigzanych z wykorzystaniem Big Data. Zapewne dla nauk
o mediach istotne sg korzysci i koszty analizy interakcji w mediach spolecznoscio-
wych, ale réwniez w mediach periodycznej komunikacji medialnej — dziennika-
rzy, dysponentéw mediéw i czytelnikéw. Pojawiaja si¢ wazkie pytania: jaki bedzie
wynik poszukiwania doskonalszych narze¢dzi badan w poszczegélnych polach ba-
dawczych?, czy bedzie to z pozytkiem dla dobra publicznego i samej nauki?, czy
analizy duzej ilosci danych pozwola nam zrozumie¢ spolecznosci internetowe, jak
tez ruchy spoleczne, polityczne, ekonomiczne czy kulturowe, korzystajace z me-
diéw cyfrowych w tak r6znych odmianach? A moze te mozliwosci analizy danych
beda stuzy¢ wynurzeniu si¢ nowej fali wtargnie¢ w prywatno$¢ i inwazyjnego mar-
ketingu $ledzenia konsumentéw, a takze ruchéw spolecznych, politycznych czy
naukowych, ktére beda odbiegaly w swych pogladach lub zachowaniach od tych,
ktére akceptuja posiadajacy wladze¢ nad narzedziami do analizy duzych zbioréw
danych oraz nad jej wynikami.

Big Data definiujemy jako zjawisko kulturowe, technologiczne i naukowe, ktére
opiera si¢ na wzajemnym oddzialywaniu technologii, analiz i mitologii.

(1) Technologia — to maksymalizacja mocy obliczeniowej i doktadno$¢ algoryt-
miczna stuzaca zbieraniu, analizowaniu, 1aczeniu i poréwnywaniu duzych zesta-
woéw danych.

(2) Analiza — to okreslanie i ksztaltowanie na bazie duzych zbioréw danych
wzorcéw rozwigzani probleméw ekonomicznych, spolecznych, technicznych
i prawnych badz innych.

(3) Mitologia — to powszechne przekonanie, ze duze zestawy danych oferuja
wyzsza forme inteligencji i wiedzy, ktére moga generowac spostrzezenia wczesniej
niemozliwe z aurg prawdy, obiektywizmu i doktadnosci®.

Big Data jest postrzegana jako pot¢zne narzedzie do rozwigzywania réznych
probleméw spolecznych, oferujace potencjal nowego wgladu w tak réznorodne ob-
szary, jak kwestie zdrowotne, walka z patologiami, a takze rozwéj nowych mediéw
przez zwigkszenie dostepnosci do zréznicowanych danych badz rozwéj nowych
rodzajéw dziennikarstwa (dziennikarstwo danych). Z drugiej strony Big Data jest
postrzegana jako niepokojaca manifestacja Wielkiego Brata, umozliwiajaca — jak
juz powiedziano — inwazj¢ w prywatnos¢, co w konsekwencji wywoluje niebez-
pieczenistwo ograniczania swob6d obywatelskich przez ster¢ korporacyjng i sfere
polityczng ze szkodg dla sfery publicznej, ale tez zwickszonej kontroli paristwowe;j
w interesie korporacji (np. poprzez rozwiazania legislacyjne). To ostatnie zagro-
zenie dotyczy¢ moze nauki, czego skutki moga by¢ szczegdlnie niekorzystne dla
akademickiej nauki o mediach i komunikacji periodycznej. Ten obszar nauk wy-
maga stalych i diugofalowych programéw badawczych, poza loteryjnym systemem
finansowania nauki, jakim sg granty. Wczesniej ten problem tez wystepowal, tylko

5 D. Boyd, K. Crawford, Critical questions for big data. Provocations for a cultural, technological, and scholar-

ly phenomenon, https://people.cs.kuleuven.be/~bettina.berendt/teaching/ViennaDH15/boyd _crawford_2012.pdf
[dostep: 15.10.2017].
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slabiej go dostrzegano w szerszej dyskusji. Nie mozna bowiem zjawisk komunika-
cji periodycznej i jej mediéw bada¢ doraznie, bo wyniki takich badan co najwy-
zej opisujg stan mediéw, zawodéw medialnych, oddzialywanie ktéregos z mediéw
w danym momencie, a nie prawidlowosci wiasciwe zjawiskom periodycznej komu-
nikacji medialnej w miejscach kulturowo i regionalnie réznych. Nie jest to zatem
problem nowy, ale w epoce Big Data problem akademickich nauk o mediach staje
si¢ bardziej istotny, niz mogloby si¢ wydawaé. Wynika to z nieréwnej pozycji nauk
akademickich w stosunku do nauki komercyjnej i znaczenia Big Data dla nauk
spolecznych. Dlaczego Big Data s3 wazne dla nauk spolecznych?

Wartos¢ Big Data nie zalezy od tego, ile mamy danych, ale od tego, w jaki
sposéb je wykorzystamy. Mozemy np. wykorzysta¢ dane z wielu Zrédet, aby: 1)
zmniejszy¢ koszty, 2) zredukowaé czas badan i analiz, 3) wytworzy¢ nowg ofer-
te badan, 4) podja¢ lepsze decyzje. Jesli potaczymy dane masowe z zaawansowa-
na analityka, mozemy wspoméc badania w wielu dziedzinach nauk spolecznych,
w tym nauki o mediach i periodycznej komunikacji medialne;j.

Cho¢ zjawisko Big Data wystepuje w warunkach niepewnosci i gwaltownych
zmian, obecne decyzje beda ksztaltowaé przysziosé. Wraz ze wzrostem automa-
tyzacji zbierania i analizy danych — a takze algorytméw, ktére mozna wyodrebnié
jako wzory ilustrujace na duzg skale zachowania czlowieka — nalezy zadaé krytycz-
ne pytania o to, co oznaczajg wszystkie te dane, do ktérych uzyskujemy dostep,
do jakich danych nauka akademicka ma swobodny dostep, jakie s3 ograniczenia
i mozliwosci analizy danych, jak sa one rozmieszczone, przez kogo wykorzysty-
wane i w jakim celu.

Trzeba zwréci¢ szczegélng uwage na dostep do danych: kto uzyskuje do nich
dostep, w jakim celu, w jakim kontekscie i co go ogranicza. Eksplozja badan z wy-
korzystaniem zbioréw danych ze Zrédel spolecznosciowych sugerowalaby, Ze do-
step jest prosty, lecz weale tak nie jest. Niektére firmy ograniczaja dostep do swoich
danych w calosci, inne sprzedaja przywilej dostepu za oplata, a jeszcze inne oferujg
male zestawy danych dla naukowcéw uniwersyteckich. Taka sytuacja wywoluje
znaczne nieréwnosci i dzieli uczonych na tych, ktérzy dzigki zasobnosci finansowej
instytucji, w ktérych pracuja, maja dostep do danych, oraz na tych z ubozszych
uczelni, ktérzy maja male szanse na to, aby by¢ zaproszonymi do korzystania z da-
nych i rozwijania swoich umiejetnosci. Powoduje to, Ze podzialy miedzy uczonymi
poszerzaja si¢. Wydaje si¢ to naturalne, ale wazne jest, komu stuzy nauka ,bogata”
i ta nauka, ktéra pozostaje ograniczona tylko do powielania tego, co udostepnia
ci, ktérzy realizuja wlasne, egoistyczne, a nie publiczne cele. Wiedza naukowa za$
ze swej natury powinna stuzy¢ wszystkim, gdyz jest wypadkows dziatan nauki
komercyjnej i publicznej. Nierzadko przeciez dzieje si¢ tak, ze nauka komercyjna
sigga do nauki publicznej po wiedzg, natomiast rzadszy jest proces odwrotny, spo-
wodowany komercjalizacja wynikéw badan.

Oproécz kwestii dostepu istnieja kwestie umiejetnosci przeprowadzania analizy
duzych zbioréw danych®.

Obecny ekosystem tworzy wokél Big Data nowy rodzaj przepasci cyfrowej
w nauce: Big Data bogatych oraz Big Data dla ubogich instytucji naukowych

6 D. Boyd, K. Crawford, Critical questions for Big Data, ,Information, Communication & Society”, ht-

tps://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/701175/mod_resource/content/1/CRITICAL%20QUESTIONS%20
FOR%20BIG%20DATA.pdf [dostep: 10.09.2017].
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i uczonych. W konsekwencji niektérzy badacze, zwigzani z firmami komercyjny-
mi, sugeruja, ze akademicy nie powinni podejmowaé si¢ np. studiowania zestawéw
danych social media, bo przemyst medialny ,moze to zrobi¢ lepiej™”.

W erze Big Data, kiedy przemyst medialny w coraz wigkszym stopniu podlega
koncentraciji i monopolizacji, a jednoczesnie przemyst technologiczny opanowal
znaczng cze$¢ przestrzeni medialnych i komunikacyjnych, nauki o mediach i pe-
riodycznej komunikacji medialnej — w duzej mierze za sprawg nauki korporacyjnej
lub skomercjalizowanych badani — skazane sa w analizach akademickich na to, co
udostepni nauka korporacyjna. I to w zakresie wyznaczonym przez komercje. Wy-
woluje to strukturalny problem akademickich analiz, sprowadzajacy ich wartosé
co najwyzej do poziomu dyskursu. W przypadku nauk o mediach i periodycznej
komunikacji medialnej wydaje sie, iz jest to za malo, bo nauki te, oprécz wymiaru
teoretycznego, majg swéj wymiar praktyczny, co widaé¢ w ich wydaniu komercyj-
nym. Istota problemu tkwi w tym, w jakim stopniu sytuacja ta stuzy ich dalszemu
rozwojowi i dobru powszechnemu, a w jakim — egoizmowi korporacyjnemu i to
w skali globalne;.

Uwagi te czynimy, gdyz prezentowany temat jest obcigzony wskazanym pro-
blemem. Tylko czgsciowo oparty jest na Zrédlach z badan wiasnych. Wiele podje-
tych kwestii wywodzonych jest z dostgpnych publikaciji badZz materialéw udostep-
nionych przez instytucje korporacyjne. Nie wystarczy bowiem po prostu zapytac,
»czego nauka moze nauczy¢ si¢ od Google”, ale trzeba tez postawi¢ pytanie, jak
Google i inne zbiory Big Data moga zmieni¢ znaczenie nauki i jakie nowe mozli-
wosci oraz nowe ograniczenia moga pochodzi¢ z tych systeméw poznania.

Po tych uwagach wprowadzajacych postaramy si¢ wskaza¢ na problemy zwia-
zane z prébg okreslenia, jak postrzegaé nowe dziennikarstwo, ktére rozwija sie pod
wplywem sieci, a szczegdlnie sieci mediéw periodycznych.

Czy siatka medialna i sieci mediéw sa wyznacznikami odrézniajacymi
tradycyjne media periodyczne od nowych mediéw dziennikarskich — dylemat
rugi

Naturalnym $rodowiskiem mediéw periodycznych w erze Big Data jest sie¢,
ktéra zmienia komunikowanie masowe i zwigzane z nim media oraz dziennikar-
stwo. Jeszcze kilka dekad wezesniej (do lat dziewiecdziesiatych XX wieku) sro-
dowiskiem naturalnym dla tych mediéw byla siatka w wyznaczonych obszarach
oddzialywania®. Ulega to przeksztalceniom za sprawg zmian dokonujacych sie
w komunikacji spolecznej, ktéra jako zjawisko ,znaczy” przestrzenie spoleczne
i dane terytoria, tworzac rzeczywisto$¢ okreslonych znakéw i symboli, czyli kul-
ture. Jak wiadomo, wszedzie tam, gdzie WYstepuja znaki, a tym samym znaczenia,
gdz1e generowane s3 dyskursy, mamy do czynienia z systemem kultury. Jednak-
ze sposobem organizacyjnym kultury s3 komunikacje (rézne rodzaje komunikacji
spolecznej). W tym znaczeniu komunikacja nie jest nakierowana tylko na przeka-
zywanie komunikatéw (bo opiera si¢ takze na znaczeniach) lub na ,,odbieranie tre-

7 M. Conover, J. Lin, Complexity and Social Networks Blog, http://www.iq.-harvard.edu/blog/netgov/
2011/07/the_interna tional_conference_o.html [dostep: 9.12.2011].

8 M. Jachimowski, Regiony periodycznej komunikacji medialnej. Studium prasoznawczo-politologiczne
o demokratyzacji komunikacji medialnej, Katowice 2006, s. 106.
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ci”, lecz ,na odbywajace si¢ za posrednictwem komunikatéw dopasowanie, przy-
stosowanie, sprawdzanie, negocjowanie intersubiektywnych konstruktéw z uwagi
na ich zgodnosé¢, pokrywanie si¢ z kolektywnymi konstruktami i ich elementami
oraz obrazami $wiata”. Komunikacja spoleczna jest zatem systemem i regulatorem
yznaczacym” w ukladzie przestrzennym. Stanowi zbiér réznych rodzajéw komu-
nikaciji, ktére ,znaczy” wlasciwe sobie przestrzenie.

W tym miejscu przeanalizujemy ten rodzaj komunikacji spolecznej, ktérego
media rozwijaja si¢ pod wplywem coraz szerszego zastosowania technologii cyfro-
wych, czyli periodycznej komunikacji medialnej', bedacej komunikacja zaposred-
niczong. Odbywa si¢ ona bowiem dzigki dzialaniom komunikacyjnym nadawcéw
i adresatéw (czytelnikéw korzystajacych z wielorakich mediéw: prasy, radia, tele-
wizji, Internetu, mediéw mobilnych, ktére pozwalaja na periodyczny przeplyw ko-
munikatéw miedzy nadawcami i adresatami), czytelnikéw mediéw oraz ich tresci
o cechach prasowych i dziennikarskich. Ten rodzaj komunikacji odréznia si¢ za-
tem od pozostatych cechami czasowo-przestrzennymi, ma odniesienie do mediéw
charakteryzujacych sie ,prasowoscia’, ktérych istotnymi wyréznikami sg aktual-
no$¢ i periodyczno$é, dajace si¢ odnies¢ do czaséw cywilizacji sieci (media te maja
wersje: tradycyjna, e-wydanie oraz mobilng).

Aktualno$é¢ tresci prasy (w szerokim znaczeniu) okresla uplyw czasu migdzy
wydarzeniem a publikacja o nim. W ksztaltujacej si¢ obecnie epoce upodmioto-
wiony nadawca emituje tresci w czasie mu danym, sytuujacym go w przestrzeni
medialnej, natomiast upodmiotowiony czytelnik odbiera media i owe tresci w cza-
sie, ktérym dysponuje. Aktualno$é i periodycznosé tego nie zaklécaja, bo przeplyw
komunikatéw emitowanych przez media dokonuje si¢ w rytmie odpowiednim dla
danych mediéw periodycznych, a ich czytanie przez adresatéw (upodmiotowio-
nych czytelnikéw) nastepuje w czasie dla nich wlasciwym. W tym miedzy innymi
przejawia si¢ upodmiotowienie nadawcy oraz czytelnika i tym rézni si¢ periodycz-
na komunikacja medialna od komunikowania masowego.

Nie zmienia to réwniez istoty aktualnosci czy periodycznosci. Wszak aktu-
alno$¢ tresci prasowych (szeroko rozumianych) okresla uplyw czasu migdzy wy-
darzeniem a publikacja o nim. Aktualnos¢ jest czyms wigcej niz tylko nowoscia
(kazda nowos¢ jest aktualna, ale aktualne jest tez nowe o$wietlenie dawnych wy-
darzen). Wyraza ona relatywng szybko$¢ informowania o sprawach powszechnie
interesujacych i spolecznie waznych, majacych szans¢ by¢ przedmiotem biezacego
dyskursu medialnego. W nowych warunkach aktualnos¢ nie oznacza zatem tylko
»nowosci”, ktéra odnosi si¢ do jednego medium podajacego dane informacje, ale
oznacza przekazanie w jednym czasie przez niezalezne podmioty w miar¢ peinych
iweryﬁkujqcych si¢ nawzajem informacji na dany temat. Aktualnos¢ obecnie okre-
sla czas 1 mozliwosci wzajemnej weryfikacji tychze informacji, podanych przez
niezalezne podmioty w okreslonej przestrzeni med1alnej, czytelnych dla upodmio-
towionego adresata mediéw. Jest to zatem wybdr zaréwno mediéw, jak i czasu ich
czytania oraz odczytywania tresci, ktére zostaly w nich zawarte.

Periodyczna komunikacja medialna przez zageszczenie wlasciwych sobie me-
diéw, pozwalajacych na periodyczno$é przeplywu komunikatéw, wyraznie ,,znaczy”
przestrzenie medialne w ukiadzie terytorialnym. Ma to istotny wplyw na sposéb

J M. Fleischer, Teoria kultury i komunikacji, Wroctaw 2002, s. 235.
0 M. Jachimowski, op. cit., s.112-121.
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realizowania tego rodzaju komunikacji w poszczegdlnych regionach. Wszak o ta-
kim rodzaju komunikacji mozna méwi¢ przy odpowiednim zageszczeniu mediéw
periodycznych na danym terytorium; odpowiednim, czyli takim, ktére przeksztal-
ca jednostronne komunikowanie masowe z uzyciem mediéw masowych w prze-
plyw przekazéw wywolujacych dyskurs medialny zaréwno wéréd zréznicowanych
podmiotéw — nadawcéw, jak i wéréd adresatéw/czytelnikéw w wyksztalcajacym sig
systemie nadawcéw i upodmiotowionych czytelnikéw wskutek ich dzialan komu-
nikacyjnych w okreslonej przestrzeni medialnej. Dotyczy to bardziej przepltywu
mi¢dzy nimi komunikatéw niz transmisji, uwidaczniajacego sie zwlaszcza w sy-
tuacji ,dogeszczenia” przestrzeni periodycznej komunikacji medialnej przez nowe
media — Internet i media mobilne.

Zmiany te wplynely na ,siatki mediéw”, ktére dominowaly w realnej przestrze-
ni medialnej do czasu powstania sieci mediéw cyfrowych.

,oiatke mediéw” charakteryzowaly transmisje przekazéw od niewielu do wielu
— od tworzacych siatke i trzymajacych ja w swojej dyspozycji, do tych, ktérzy ,byli
w siatce”. W ,siatce” tej wezly tworzyly media pozostajace we wiadaniu ,jednego
lub dominujacego dysponenta”, gdyz ,siatka” nalezala tylko do niego. ,Siatka me-
diéw” kieruje okreslone centrum, ktéremu owa ,siatka” stuzy'.

Nowe media nie tworzg siatki do ,0saczania” odbiorcy, ale sie¢ do przepltywu
réznych informacji. Dziennikarskie media periodyczne uzupelniane sa przez me-
dia spolecznosciowe, niepodlegajace regulom mediéw dziennikarskich.

Czym zatem jest sie¢ mediéw periodycznych? Sie¢ to zbiér polaczonych ze soba
wezléw, lecz wezléw tworzonych przez zréznicowane technologicznie i spolecz-
nie (wielo$¢ niezaleznych ,dysponentéw mediéw”) media periodyczne uzupelnia-
ne mediami spolecznosciowymi (blogi dziennikarskie), pozwalajace na przeplyw
zréznicowanych wielorako informacji.

Sieci dziennikarskich mediéw periodycznych ,znaczy” realng przestrzer me-
dialng przez ksztaltujace si¢ systemy mediéw okreslonych terytoriéw i spoteczno-
$ci. Im sie¢ jest bardziej zageszczona przestrzennie wezlami o duzym zréznico-
waniu dysponentéw dziennikarskich mediéw periodycznych, tym system staje si¢
bardziej pluralistyczny, a spolecznosci na danym terytorium — potencjalnie bardziej
aktywne w zakresie dzialan komunikacyjnych, prowadzacych zaréwno do wery-
fikacji tresci w periodycznych mediach dziennikarskich, jak tez weryfikacji tresci
w mediach spolecznosciowych. Jednakze nie zawsze tak si¢ dzieje.

W sytuacji centralizacji (nazywanej konsolidacja) dziennikarskich mediéw,
a w konsekwencji zawlaszczania tego segmentu w realnej przestrzeni medialne;
przez niewiele podmiotéw (koncentracja dziennikarskich mediéw periodycznych)
wielu mediéw pojawia si¢ paradoks zaniku dyskursu w dziennikarskich mediach
periodycznych. Pomimo ich rodzajowej réznorodnosci co do techniki i formy
przekazu, prezentowane tresci na okreslony temat maja taki sam lub podobny wy-
dzwigk. Wida¢ to dobrze w regionach periodycznej komunikacji medialnej. W sy-
tuacji nadmiernego zageszczenia przestrzeni medialnej wytworami medialnymi
jednego dysponenta poprzez synergie ich znaczenie w regionie staje si¢ dominujace
w stosunku do mediéw prezentujacych inne poglady badZ przekonania. Burzy to
elementarny mechanizm pluralizmu dziennikarskich mediéw periodycznych i ob-

1 E. Grygo, Z problematyki kierownictwa prasg PZPR w latach 19481959, ,Kwartalnik Historii Prasy
Polskiej” 1984, nr 1, s. 70-84.
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niza range dyskursu mi¢dzymedialnego w poszczegdlnych segmentach mediéw.
W konsekwenciji cel systemowy mediéw periodycznych z dyskursywnego, prowa-
dzacego do konsensusu, zmienia si¢ w jednostronny, motywowany politycznie lub
ideologicznie, przekaz, w ktérym prezentowane sg tresci i wartosci bliskie dyspo-
nentom dominujacych mediéw w przestrzeni medialnej danego regionu. W skraj-
nych przypadkach prowadzi¢ to moze do marginalizacji lub wrecz swoistej eks-
komunikacji mediéw, ktére réznia si¢ od mediéw dysponenta dominujgcego. Jest
to walka nie tylko o czytelnika, ale o wyeliminowanie medium danej orientacji
z segmentu danej przestrzeni medialnej (co koriczy si¢ czgsto przejeciem takiego
medium przez wykorzystanie mechanizméw rynkowyc

Brak realnego pluralizmu mediéw powoduje, Ze przestaje istnie¢ struktura me-
diéw do ciaglej debaty publicznej. W konsekwencji w wielu mediach powielane
sa te same poglady w réznych formach, czego przykladem s3 zagraniczne media
w Polsce. W takiej sytuacji odbywa si¢ ograniczona wymiana informacji poprzez
dziennikarskie media periodyczne, oslabiajaca nie tylko dyskurs dziennikarski, ale
i debate spoteczng prowadzaca do konsensusu, a ostatecznie do ostabienia wspélno-
ty na poziomie lokalnym, regionalnym ogélnokrajowym czy szerzej. Niedostatku
lub braku pluralizmu nie zrekompensuja media spolecznosciowe, gdyz one raczej
prowadzg do fragmentaryzacji, a nie do konsolidacji zréznicowanych wspélnot.

W zdominowanym przez media jednego lub niewielu dysponentéw regionie
wezly przeplywu informacji s3 mniej zréznicowane, bardziej ,jednolite”, a przez
to slabiej ,wydolne” z punktu widzenia przeplywu zréznicowanych tresci, lecz
swydajniejsze” w transmisji przekazéw jednostronnych (ograniczajacych dyskurs).
W takiej sytuacji sie¢ dziennikarskich mediéw periodycznych traci walor komu-
nikatu, ktéry mozna czyta¢ (podmiotowos¢ aktora). Stad tez pozostaje on jedy-
nie przekazem, ktéry mozna odebraé (zgodnie z nadang mu intencja dysponenta).
W tym stanie rzeczy wezly przeplywu informacji zmieniajg cel systemu dzienni-
karskich mediéw periodycznych z dyskursywnego na perswazyjny.

Proces ten moze wzmocni¢ zjawisko Biga Data. Ci, ktérzy maja mozliwosci
finansowe, aby korzysta¢ z nowego medium technologii, zyskuja przewage nad
stabszymi podmiotami tak na poziomie regionalnym, jak i szerszym.

Big Data zasadniczo jest polaczona w sie¢. Dla periodycznej komunika-
¢ji medialnej ma to znaczenie, poniewaz umozliwia generowanie informa-
¢ji, ktére uzyskuje si¢ przez tworzenie polaczen miedzy cze¢sciami danych
w sieci zaréwno ze sfery prywatnej, publicznej, jak i ekonomicznej oraz me-
diéw spoltecznosciowych. Mozliwosci takie maja rézne instytucje, ale tylko
dziennikarskie media periodyczne w profesjonalnych gatunkach informacyjno-
-publicystycznych periodycznie rozpowszechniaja w sposéb ciagly publikacje na
okreslone tematy. Daje to przewage firmom medialnym, a wspélczesnie réwniez
firmom technologicznym (Facebook, Google) w multiplikowaniu okreslonych tre-
sci w stosunku do innych podmiotéw w przestrzeni rzeczywistej oraz w cyberprze-
strzeni.

W sytuacji zwickszonej automatyzacji gromadzenia i analizy danych — a takze
algorytméw, ktére moga wyodrebni¢ dominujace wzorce zachowar ludzkich i po-
informowac o nich — nalezy zapyta¢, ktére systemy w cyberprzestrzeni kieruja tymi
praktykami? Lawrence Lessig twierdzi, ze systemy s3 regulowane przez cztery
sity: rynek, prawo, normy spoleczne, architekture cyberprzestrzeni, a w niej przez
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kody'2. W cyberprzestrzeni najbardziej efektywnym regulatorem zachowania jest
wbudowane otoczenie, czyli kod. Wynika to z nieodlacznej sztucznosci cyberprze-
strzeni, jej braku natury. Poniewaz cyberprzestrzen nie ma charakteru, musi by¢
stale (ponownie) definiowana przez tworcéw, a to (ponowne) definiowanie odbywa
si¢ za pomocg kodu. W cyberprzestrzeni ,kod jest prawem”"*. Kod — tworzony za-
réwno przez oprogramowanie, jak i sprzet — okresla mozliwosci i ograniczenia cy-
berprzestrzeni. Ma to swoje konsekwencje dla periodycznej komunikacji medialnej
i dziennikarstwa w cyberprzestrzeni i dlatego wymaga zmiany myslenia o Inter-
necie oraz — szerzej — o cyberprzestrzeni. Jest ona inna niz przestrzen rzeczywi-
sta. Przestrzen rzeczywista jest naturalnie niekontrolowana, samoorganizujaca sig,
zdecentralizowana i wolna, natomiast cyberprzestrzen jest przestrzenig sztuczna,
bez naturalnych regul. Jedynie czlowiek tworzacy jej architekture i kody jest tam
natura i on decyduje, co moze znalez¢ si¢ w tej przestrzeni.

Architektura cyberprzestrzeni (i jej kody) jest rodzajem praw. Okresla ona, co
ludzie moga, a czego nie moga tam zrobi¢. W przypadku mediéw periodycznych
o statusie dziennikarskich nowych mediéw oraz ich charakterze w duzej mierze
decyduje architektura cyberprzestrzeni. Istotne zatem staje si¢ to, kto i w jakim
celu ja kreuje. Jesli architektura stworzona jest w interesie korporacyjnym, gdzie
nadrze¢dny cel stanowi maksymalizacja zysku, to wéwczas w sieci tworzy si¢ swego
rodzaju prywatne prawo korporacyjne, regulujace funkcjonowanie tych mediéw.
Dotyczy to np. przestrzegania lub nieprzestrzegania praw autorskich w odniesie-
niu do tekstéw oraz twérczosci dziennikarskiej i niedziennikarskiej, a takze mode-
lu zatrudnienia dziennikarzy i funkcjonowania redakcji, komercjalizacji tresci, jak
i dostepu do nowych technologii (celuja w tym firmy technologiczne).

Jak na razie architektura sieci jest architekturg wolnosci, ale dziatania wielu
platform technologicznych zmierzaja w kierunku architektury kontroli — nie tylko
uzytkownikéw sieci, ale réwniez firm medialnych. Ma to wplyw na media dzien-
nikarskie.

Wspélczesnie pelna kontrola nowych mediéw dziennikarskich jest raczej nie-
mozliwa, szczegdlnie w takim wymiarze, jak to zdarzalo si¢ w komunikowaniu
masowym (cenzura prewencyjna lub represyjna). W architekturze cyberprzestrzeni
stosuje si¢ ,zasade smyczy”, czyli ,malenikich kontroli” (np. podawanie wlasnych
danych na profilach Facebooka). Kontrole te, konsekwentnie egzekwowane, wy-
starczaja do kierowania bardzo duzymi s$rodowiskami, w tym dziennikarzami
w cyberprzestrzeni i redakcjami nowych mediéw.

Nowe media dziennikarskie i nowe dziennikarstwo a media spolecznosciowe
— dylemat trzeci

Cyberprzestrzen i tradycyjna przestrzen medialna okreslaja, czym sg tradycyjne
i czym sg nowe media dziennikarskie. Tradycyjne dziennikarskie media periodycz-
ne funkcjonuja w przestrzeri medialnej jako jednej z rzeczywistych przestrzeni,
natomiast dziennikarskie nowe media s3 czgscia cyberprzestrzeni, ktéra tez jest
wirtualnym medium. Dziennikarskos¢ mediéw wynika z zawartosci tresci oraz,
za przyczyng tego, z faktu, ze: po pierwsze — kazde medium dziennikarskie jest

12 L. Lawrence, Code and other laws of cyberspace, Nowy Jork 1999, s. 86.
3 Ibidem, s. 6.
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wielowatkowe, po drugie — dominujg tam tresci zawodowych dziennikarzy, po
trzecie — media te, jako dziela sumatywne, ukazuja si¢ w sposéb periodyczny.
W tradycyjnych mediach periodycznos¢ ksztaltowata i ksztaltuje cykl produk-
cyjny przekazéw medialnych oraz ich czytelnictwo badz odbidr. Czytelnik musial
czekad, az periodyk si¢ ukaze lub program zostanie wyemitowany, aby zapoznac si¢
z tre$ciami medialnymi. Tym tez uwarunkowana byla aktualno$¢ mediéw dzien-
nikarskich oraz weryfikacja ich tresci. Dokonywala si¢ ona nie tylko na poziomie
redakcyjnym, ale przede wszystkim w podobnych dziennikarskich mediach perio-
dycznych. Czytelnika strukturalnie traktowano jako biernego odbiorce, gdyz nie
mial w dyspozycji fatwych instrumentéw weryfikacji tresci zawartych w mediach
periodycznych.

W nowych mediach dziennikarskich podstawowe wyznaczniki s3 podobne
jak w dziennikarskich mediach tradycyjnych, oprécz periodycznosci, ktéra ma
znaczenie tylko w tworzeniu dzieta sumatywnego i cyklu publikacji. Nie ma zna-
czenia natomiast dla wyznaczania terminu kontaktu czytelnika z przekazami no-
wych mediéw dziennikarskich. Wigksze sg tez mozliwosci prezentacji tresci przez
ich multimedialno$¢. Czytelnik ma tatwos¢ korzystania z tych mediéw nie tylko
w czasie dogodnym dla siebie, ale tez zyskuje mozliwo$¢ ustosunkowania si¢ do
zawartych w nich tresci oraz zweryfikowania ich w czasie dla niego dogodnym
(asynchronicznos¢). Ponadto w sieci funkcjonuja media spolecznosciowe, latwiej
dostepne niz nowe media dziennikarskie.

Ksztaltuje to nowe media dziennikarskie i nowe dziennikarstwo jako profesje
ze zmieniong hierarchig celéw. Nadrz¢dnym celem nie jest juz zbieranie i udo-
stepnianie wiadomosci na rézne tematy, bo nierzadko szybciej czynia to media
spolecznosciowe. Nie oznacza to, ze media dziennikarskie w cyberprzestrzeni re-
zygnuja z relacjonowania biezacych wydarzen. Robig to szybciej niz we wezesniej-
szych epokach medialnych. Réznica polega na tym, iz wydarzenia prawie w czasie
rzeczywistym muszg by¢ przez nich weryfikowane droga sledzenia mediéw spo-
lecznosciowych. A dodac¢ trzeba, iz nierzadko profesjonalne dziennikarstwo szuka
tam inspiracji. Okazuje si¢ to niezbedne w realizacji nadrzednego celu tego dzien-
nikarstwa, ktérym jest komunikacja migdzywspdlnotowa.

Szczegdlnie trudnym zadaniem dla nowego profesjonalnego dziennikarstwa
staje si¢ pozyskanie uwagi srodowisk tkwiacych w ,barikach” ideologicznych czy
subkulturowych. Sg to srodowiska zamykajace si¢ na odmienne poglady i uni-
kajace otwartej debaty publicznej, ktéra prowadzitaby do ksztaltowania wigzi
i pozytywnych relacji miedzyludzkich. Jednakze otwieranie tych réznorodnych
»baniek” to jeden z nadrzednych celéw wspélczesnego dziennikarstwa, gdyz tylko
ten cel uzasadnia istnienie tej profesji w sieci.

Ksztaltowanie porozumienia pozytywnego lub negatywnego miedzy rézny-
mi wspélnotami stanowi jedno z najtrudniejszych zadan nowego dziennikarstwa,
a zarazem jedno z najbardziej pozadanych dziatari komunikacyjnych z wykorzysta-
niem nowych mediéw, szczegélnie Web. 2.0. Daje to mozliwos¢ kreowania w sieci
porozumienia mi¢dzy réznymi wspdlnotami, zwlaszcza tymi, ktére ksztaltujg si¢
w mediach spolecznosciowych na réznych poziomach: lokalnym, regionalnym,
krajowym czy miedzykulturowym (w przestrzeniach rzeczywistych i cyberprze-
strzeniach).

Kiedy zabraknie tego nadrze¢dnego celu, ktérym jest porozumienie pozytywne
lub negatywne, profesjonalne dzialania komunikacyjne w nowych mediach maja



Nowe media, nowe dziennikarstwo — dylematy medioznawcze 99

tylko charakter okolodziennikarski. W rzeczywistosci takie dziatania s3 mniej lub
bardziej wyrafinowang perswazja, mieszczaca si¢ w zintegrowanej komunikacji
marketingowej, a nie w dziennikarstwie.

Nowe dziennikarstwo zawodowe, dla utrzymania swojej tozsamosci, musi za-
chowa¢ cechy wypracowane we wczesniejszych okresach funkcjonowania tej pro-
tesji. Dziennikarstwo przechodzi fundamentalng transformacje, by¢ moze najbar-
dziej fundamentalng od czasu powstania prasy groszowej w polowie XIX stulecia.
Pod koniec XX wieku i na poczatku wieku XXI pojawila si¢ nowa forma dzien-
nikarstwa. Wiekszos¢ definicji dziennikarstwa nowych mediéw podkresla fakt,
ze jednowymiarowe dziennikarstwo (reporter pisze histori¢) jest niewystarczajace
w erze cyfrowej. Nowe dziennikarstwo medialne dazy do tworzenia wielowymia-
rowego dziennikarstwa lub, bardziej doslownie, dziennikarstwa multimedialne-
go. Dziennikarstwo multimedialne okazuje si¢ wlasnie tym, ktére jest akcepto-
wane i oczekiwane w coraz bardziej cyfrowym $wiecie, w ktérym zyjemy'* Pod
wieloma wzgledami jawi sie ono jako potencjalnie lepsza forma dziennikarstwa,
poniewaz moze ona ponownie wzbudzi¢ zainteresowanie coraz bardziej nieufnej
i wyobcowanej publicznosci. Jednoczesnie przedstawia wiele zagrozen dla najbar-
dziej cenionych wartosci i standardéw dziennikarstwa.

Nowym srodowiskiem dla dziennikarstwa sa media spolecznosciowe, ktére
pelnig role platform informacyjnych. Wspélezesni uzytkownicy mediéw spolecz-
nosciowych pozyskuja wiadomosci nie tylko z mediéw periodycznej komunikacji
medialnej, ale takze z mediéw masowej komunikacji personalnej (,,masspersonal”
communication)®, dzigki ktérym moga budowacé interpersonalne relacje ze zrédta-
mi wiadomosci. Perspektywa masowej komunikacji personalnej pomaga w jakims
stopniu zrozumie¢ uzytkownikéw nowych mediéw, jesli chodzi o pozyskiwanie
aktualnych wiadomosci®.

Masowa komunikacja personalna jest stabo rozpoznana teoretycznie pod katem
dziennikarstwa. Wigkszos¢ badan w duzym stopniu opiera si¢ na teoriach komu-
nikacji masowej, nie uwzgledniajac jednak odpowiednich teorii komunikacji inter-
personalnej. Ponadto niewiele badan empirycznych dotyczylo wplywu dziatalnosci
mediéw spolecznosciowych na dziennikarzy, jak tez na postrzeganie dziennikarzy
przez publiczno$¢. Biorac pod uwage rosnaca popularno$¢ mediéw spolecznoscio-
wych wéréd dziennikarzy, wazne jest, aby dostrzega¢, iz dziennikarze kiedys byli
wylacznymi nadawcami w masowych procesach komunikacji, a obecnie postrze-
gani sg przez uzytkownikéw mediéw spolecznosciowych jak zwykli partnerzy ko-
munikacji sieciowej.

Nowe dziennikarstwo, funkcjonujac w matrycach i kodach cyberprzestrzeni,
aby zachowad swoja tozsamos¢ jako profesja zaufania publicznego, musi konty-
nuowaé tradycyjne normy dziennikarskie, ale w warunkach komunikacji w cyber-
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przestrzeni, gdzie w sieci oprécz nowych mediéw periodycznych s3 takze media
spolecznosciowe.

W teoriach normatywnych (tradycyjne media) rola dziennikarzy oznaczona
jest zapewnieniem obiektywnej i dokladnej relacji, bez wypaczania lub ingerencji
w fakty™. Od czasu pojawienia si¢ nowoczesnych gazet w latach trzydziestych XX
wieku norma obiektywnosci zaczeta by¢ podstawowa w profesjonalnym dzienni-
karstwie. Obiektywno§¢ stala si¢ ,symbolem” demokratycznych zasad w mediach
wolnych spoleczeristw?.

Wspélczesnie obiektywnos¢ jest ciagle rozwijajaca sig, nieuchwytng koncep-
cja?!, réznie interpretowang lub ceniong, w zaleznosci od regionu i kultury®2.
W panstwach demokratycznych rozumiana jest ona gléwnie jako synonim neu-
tralnosci badz oddzielenia faktéw od komentarzy lub opinii. Zgodnie z tg per-
spektywa dziennikarz funkcjonuje jako medium/mediator miedzy wydarzeniami
$wiata rzeczywistego a publicznoscig®.

Wazng cechg obiektywnego dziennikarstwa, ktéra tez okresla i bedzie okreslaé
nowe dziennikarstwo, jest niezaleznos¢ od zrédel informacji, wydawcéw, reklamo-
dawcéw lub partii politycznych, a takze niektérych grup czytelnikéw, takich jak
elity**. Podstawowym zalozeniem niezaleznosci jest to, aby dziennikarze nie stu-
zyli konkretnym grupom ludzi; dziennikarze nie powinni bardziej odzwierciedlaé
intereséw niektérych ludzi niz innych; gdy dziennikarze buduja osobisty zwigzek
ze swoimi zrédlami informacji, moze to mie¢ wplyw na ich wybér probleméw oraz
ich zakres badzZ ton publikacji, niezaleznie od tego, czy sa tego swiadomi, czy nie.
Ta norma bezstronnoséci ma réwniez zastosowanie do procesu przekazywania wia-
domosci. W tradycyjnym dziennikarstwie koricowe informacje w opublikowanym
tekscie ksztaltuja wizerunek obiektywnego dziennikarza. Nowe dziennikarstwo,
ze wzgledu na specyfike nowych mediéw (technologia cyfrowa) moze ujawnic¢ wie-
le konkretnych szczeg6iéw na temat proceséw gromadzenia informacji i podej-
mowania decyzji co do ich wykorzystania w ostatecznej wersji publikacji. Dzieki
nowym mediom jest mozliwos¢ pokazania okolicznosci lub miejsc opisywanych
zdarzen, ale musza one by¢ zintegrowane z ostatecznym przekazem. Czyni¢ to
moze przekaz atrakcyjnym przez pokazanie procesu obiektywizacji materialu.

Réwniez istotna w nowym dziennikarstwie jest niezaleznos$¢, gdyz stanowi
niezbedny warunek bezstronnosci, ktéra daje dziennikarzom tak tradycyjnym, jak
i tym nowym pewien poziom zaufania i autorytetu wséréd czytelnikéw przeka-
z6w?. Poglad ten nie zawsze jest podzielany. Cz¢$¢ uczonych analizujacych dzien-
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nikarstwo?® uwaza bowiem, ze obiektywnos¢ jest ,mitem” lub ,nieprzemyslanym”,
przestarzalym pojeciem, gdyz jest ona nie do osiggniecia. Wazniejsza od obiekty-
wizmu jest misja publiczna?’. Trudno si¢ z tym pogladem zgodzi¢, bo jak mozna
pelni¢ misje jawne bez obiektywizmu. Wszak sama misja publiczna jako jawna jest
mechanizmem obiektywizacji przekazywanych tresci i pogladéw.

W nowym dziennikarstwie obiektywnos¢ rowniez powinna by¢ jednym z do-
minujacych idealéw dziennikarza, ktéry powoluje si¢ na idee¢ ,profesjonalizmu”,
podobnie jak w teorii periodycznej komunikacji medialnej, gdzie jest ona podsta-
wowg normg dotyczaca jakosci informacji.

W ksztaltowaniu nowego dziennikarstwa maja réwniez znaczenie takie normy
jak: bezstronno$¢, niezaleznos$é¢, réwnowaga w przedstawianiu kontrowersyjnych
probleméw oraz doktadno$¢, gdyz okreslaja takie cechy zawodowe dziennikarzy,
jak wiarygodno$é® i kompetencja®

Nowe dziennikarstwo periodycznej komunikacji medialnej, realizowane w sie-
ci, jest bogate technologicznie mi¢dzy innymi w takie mozliwosci jak przetwarza-
nie wielkich zbioréw danych Big Data oraz w to, co daje otoczenie mediéw spo-
tecznosciowych (i tzw. dziennikarstwa obywatelskiego). Ale nowe dziennikarstwo
jest i bedzie oceniane zaréwno przez pryzmat kompetencji korzystania z nowych
mediéw, jak i przez zachowanie podstawowych norm §wiadczacych o profesjona-
lizmie. Oznacza to dla czytelnika nowych mediéw, ze dziennikarze zawodowi nie
beda zachowywac si¢ w sposéb nieprzewidywalny, odbiegajacy od norm przypisy-
wanych tej profesji.

Takie dziatania moglyby narusza¢ oczekiwania czytelnikéw i wywotaé u nich
negatywne reakcje, szczegdlnie wtedy, gdy wiadomosci dziennikarskie beda oce-
niane jako pozbawione obiektywizmu. Wplyneloby to niekorzystnie nie tylko na
profesjonalizm nowego dziennikarstwa, ale réwniez na interesy dysponentéw me-
diéw. W erze Big Data i mediéw spolecznoscmwych weryfikacja profesjonalnych
d21enn1karzy jest mozliwa w zakresie wczesniej niespotykanym. Sprzeniewierze-
nie si¢ profesjonalizmowi skutkuje odchodzeniem czytelnikéw od danego medium
czy platformy, a znalezienie przez uzytkownika sieci alternatywnego medium nie
bylo jeszcze dotad tak latwe, jak obecnie.

Ostatecznie jednak profesjonalizm nowego dziennikarstwa bedzie wypadkows
rozwoju nowych mediéw periodycznych w wymiarze technologicznym, przemystu
medialnego i przemystu technologicznego. Ostatnia z wymienionych galezi prze-
myslu odgrywa coraz wigksza rol¢ w ksztaltowaniu standardéw profesjonalnych
dziennikarzy, ale wymiar spoleczny tej profesji w sieci beda nadawaly media spo-
tecznosciowe i aktywnosé czytelnikéw.

26 J. Mufioz-Torres, op. cit., s. 566-582.
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Nowe dziennikarstwo czy dziennikarstwo technologiczne — dylemat czwarty

Zageszczenie przestrzeni medialnej nowymi technologiami przeplywu przeka-
z6w jest tak zaawansowane, ze w dzisiejszych czasach wszystkie media sg ,nowe”,
bo wszystkie sa usieciowione. Tradycyjne (linearne) media budowaly wspélnoty
lokalne, regionalne czy narodowe ,odgérnie”. W sieci natomiast mamy do czy-
nienia zaréwno z fragmentacja dyskursu, jak i fragmentacja sposobéw korzystania
z mediéw oraz wydzielania si¢ wyizolowanych komunikacyjnie wspélnot, ktére
wezeséniej okreslilismy jako bariki kulturowe, ideologiczne czy inne. Powszechniej
zaczyna si¢ uzywaé sformulowania ,internety” zamiast ,Internet”. Uzytkowni-
cy Internetu/internetéw sami wybieraja tresci i sami decyduja o sposobach ich
eksploracji, a takze wybieraja sobie rézne wspélnoty wyrosle na bazie danego in-
ternetowego doswiadczenia. Dokonujace si¢ zmiany w funkcjonowaniu mediéw
wyzwalaja nowe mechanizmy funkcjonowania zawodéw medialnych, szczegélnie
dziennikarstwa jako profesji.

Wspélczesne formy komunikacji, bedace nastepstwem przenikania si¢ dotych-
czas dostepnych technologii na pewnej wspélnej platformie®, dajg mozliwos¢ wza-
jemnego przenikania si¢ mediéw, co wpisane jest w kulture konwergencji, postrze-
gang Jako ZJaWISkO lub pewien proces, w ktérym obserwowaé mozemy zmieniajace
si¢ i wzajemnie przenikajace zaleznosci pomu;dzy tre$ciami medialnymi, kulturo-
wymi i komercyjnymi oraz ich twércami i czytelnikami.

Technologie cyfrowe z jednej strony wzmacniaja mechanizmy konsolidacyjne
na rynku medialnym i w przemysle medialnym, zas$ z drugiej — dokonuja frag-
mentacji przestrzeni medialnej, a dzieje si¢ to za sprawa poszczegdlnych generacji
mediéw cyfrowych.

Zmieniajacy si¢ wspolczesnie przemyst medialny zbliza si¢ do przemystu 4.0.
To technologie Web 1.0, Web 2.0 i Web 3.0 wygenerowaly nowe media, okresla-
ne w nauce o mediach i komunikacji jako media 1.0, 2.0 i 3.0. Pierwsza i trzecia
generacja mediéw dokonaly zmian w obszarze wytworéw przemystu medialnego,
natomiast generacja mediéw Web 2.0 przeksztalcila biernych odbiorcéw przeka-
z6w medialnych w czytelnikéw/prosumentéw mediéw.

Specyfika tych mediéw, jako narzedzi proceséw komunikacyjnych, wplyneta na
wyksztalcenie si¢ kilku podstawowych odmian dziennikarstwa zwigzanych z no-
wymi mediami.

W ciagu trzech ostatnich dekad dziennikarstwo do$wiadczylo istotnych zmian
w modelach biznesowych i dystrybucyjnych: przejscie z analogowego na cyfrowe,
wzrost sieci spolecznej, a teraz dominacja mobilnosci.

Proces ten uwydatnita kultura konwergencji mediéw, pod ktérej wpltywem pro-
fesja dziennikarska podlega systemowym przeksztalceniom, podobnie jak media
periodyczne. W konsekwenciji wplywa to na zmiany w strukturze kompetencyjnej
i komunikacyjnej tego zawodu i ma odniesienie do nowych mediéw: 1.0, 2.0 1 3.0,
ktére pozwalajg wyrézni¢ dziennikarstwo 1.0, 2.0 i 3.0. W tym miejscu wskazmy
na ich gléwne cechy:

Dziennikarstwo 1.0 —jest najblizsze ,tradycyjnemu” dziennikarstwu relacyjno-
-transmisyjnemu.

30 T. Kowalski, Mediamorfoza — rzecz o przyszlosci medicw i mediach przyszlosci w aspekcie konwergencji,
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Dziennikarstwo 2.0 — stanowi swoistg syntez¢ dziennikarstwa 1.0 oraz dzien-
nikarstwa i mediéw obywatelskich. Jest to dziennikarstwo oparte na ,podwéjnym
dialogu” — dialogu miedzy dziennikarzami i redaktorami, a przede wszystkim
mi¢dzy dziennikarzami a czytelnikami/prosumentami. Dziennikarstwo 2.0 opiera
si¢ na autentycznym dialogu mig¢dzy opinig publiczng a dziennikarzami, réwniez
tymi niewykwalifikowanymi. Ten etap ksztaltowania si¢ sieci i dziennikarstwa jest
momentem rozwijajacym periodyczng komunikacje¢ medialng w jej funkeji two-
rzenia wspélnot w wymiarze publicznym. Daje bowiem podmiotowosé nie tylko
nadawcom, ale i czytelnikom/prosumentom przekazéw periodycznych. Dzienni-
karze 2.0 mediéw periodycznych muszg by¢ bardziej skuteczni w gromadzeniu i 13-
czeniu tego, co spoleczenstwo tworzy w Internecie. To odréznia dziennikarstwo
jako profesje od mediéw spoleczno$ciowych i tzw. dziennikarstwa obywatelskiego
oraz blogosfery. Nie wdajac si¢ w dalsze szczegélowe opisy dziennikarstwa 1.0
i2.0, nalezy tylko dodac, Ze s3 one zwigzane przemystem medialnym i periodyczng
komunikacja medialng. Maja szczegdlne znaczenie dla periodycznej komunikacji
medialnej ze wzgledu na swoje aspekty dyskursywne.

Kolejny etap ewolucji sieci, zwigzany z technologia Web 3.0, wplywa dos¢ za-
sadniczo na sytuacje dziennikarzy. Zwigzane z tym rozwojem technologie medial-
ne zaczynajg bowiem sytuowaé dziennikarstwo blisko przemystu technologiczne-
go.

Dzigki technologii Web 3.0 wprowadzane sg agregaty informacji z zastosowa-
niem okreslonych algorytméw, ktére pozwalajg generowaé w niektérych obszarach
tematycznych (pogoda, sport) publikacje. Z perspektywy dziennikarskiej publi-
kacje te gatunkowo mozna zaliczy¢ do informacji prostej. W niektérych typach
przekazoéw, przy zastosowaniu okreslonych algorytméw (pogoda, sport), agregaty
zastepuja dziennikarzy. Przy rozszerzaniu sig skali tego zjawiska bedzie to mialto
wplyw na poziom warsztatowy publikacji dziennikarskich — przez redukowanie
ich dyskursywnosci.

Dokonujaca si¢ kolejna ewolucja dziennikarstwa, pod wplywem rozwoju tech-
nologii, wyksztalca dziennikarstwo 3.0, ktére mozna okresli¢ jako dziennikarstwo
technologiczne. Wspélczesnie dokonuje si¢ swoista symbioza pomi¢dzy dwoma
§wiatami — dziennikarstwem i technologia, ktére historycznie mialy rézne kultury
i modele biznesowe. Stwarza¢ to musi zaréwno napiecia, jak i szanse.

Przemyst informacyjno-medialny stoi przed krytycznym dylematem: czy nadal
prowadzi¢ wlasng kosztowng infrastruktur¢ wydawnicza przy zmniejszajacej sie
liczbie odbiorcéw, ale pelng kontrole nad danymi dotyczacymi dochodu, marki
i odbiorcéw, czy tez kontrole nad danymi o uzytkownikach i reklamg odda¢ plat-
formom technologicznym za znaczny wzrost liczby widzéw, oferowanych np. przez
Facebook lub inne platformy.

Organizacje medialne coraz czgsciej zachowuja si¢ jak startupy, a dziennikarze
poszerzaja swoje umiejetnosci poza relacjonowanie i publicystyke. Musza nadazac
za rozwijajacymi si¢ technologiami medialnymi. Wykorzystuja zastane bazy da-
nych i narzedzia ich obrébki (dziennikarstwo danych), tworza produkty medialne
i multimedialne, funkcjonuja na wielu platformach, aby pozyska¢ odbiorcéw i by¢
dochodowg inwestycja dla organizacji medialnej, a nierzadko dla firmy technolo-
gicznej. Takie praktyki zmieniajg nie tylko dziennikarstwo, ale i branz¢ medialng.
Dziennikarze w coraz wigkszym stopniu staja si¢ technologami przekazu.
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Firmy technologiczne sa $wiadome, ze dziennikarze i ich publikacje s3 klu-
czowe dla ich sukcesu. Facebook (Instant Articles), Twitter (Moments), Google
(Accelerated Mobile Pages) rozwijaja produkty, ktére pomagaja organizacjom me-
dialnym w korzystaniu z ich platform i technologii.

Jak zauwazyl Richard Gingras, szef dzialu produktéw informacyjnych w Go-
ogle, dzigki ré6znym technologiom mozna zmienia¢ charakter wypowiedzi, wy-
korzystujac np. umiejetnosci dziennikarstwa danych czy postugujac sie nowymi
formami opowiadania historii, takimi jak wirtualna rzeczywistos¢*.

Dziennikarstwo jest w coraz wigkszym stopniu zalezne od firm, ktére dominuja
w sieci spolecznosciowej. Facebook, Twitter i Google nie sg juz ,tylko platforma-
mi”, lecz ksztaltuja sposéb, w jaki dziennikarstwo jest praktykowane i finansowa-
ne. Wspélczesnie platformy technologiczne okreslaja, czym jest dziennikarstwo
oraz sytuujg jego pozycje w przestrzeni medialnej. Jak wskazuja badania Emily
Bell i Taylora Owena z Columbia University Graduate School of Journalism, taka
sytuacja mozliwa jest z kilku powodéw:

* Platformy technologiczne staly si¢ wydawnictwami w krétkim czasie, pozostawiajac organizacje
informacyjne zdezorientowane co do wlasnej przyszlosci. Jesli tempo konwergencji bedzie nadal
postepowad, wigcej organizacji informacyjnych prawdopodobnie zaprzestanie publikowania — dys-
trybucji, hostingu i fonetyzacji — jako dziatalnosci podstawowej;

* Konkurencja miedzy platformami w zakresie wprowadzania produktéw wydawcéw w przestrzeri
medialng pomaga redakcjom dociera¢ do szerszego niz kiedykolwiek wezesniej grona publicznosci.
Trudno jednak oceni¢ zalety kazdej platformy, a zwrot z inwestycji jest niewystarczajacy. Utrata
marki, brak danych dotyczacych widowni oraz migracja przychodéw z reklam pozostaja dla wy-
dawcéw giéwnym problemem;

* Wptyw platform spolecznosciowych ksztattuje dziennikarstwo. Oferujac organizacjom prasowym
zachety do tworzenia konkretnych rodzajéw tresci, takich jak film na zywo lub dyktowanie stan-
dardéw w projektowaniu dzialalnosci wydawniczej, dostosowanych do potrzeb redakeyjnych tych
platform;

* ,Falszywe wiadomosci” na platformach wymusily na nich przyjecie wigkszej odpowiedzialnosci
za publikowane przekazy. Zdarzenia te ujawnily szerszy problem, wskazujacy, ze struktura i eko-
nomia platform spolecznych zacheca do rozpowszechniania tresci o niskiej jakosci w materiatach
wysokozasi¢ggowych. Dziennikarstwo profesjonalne o wysokiej wartosci obywatelskiej czy dzienni-
karstwo lokalne — jest dyskryminowane przez system, ktéry preferuje materiaty dostarczane przez
nieprofesjonalistéw;

* Platformy opieraja si¢ na algorytmach do sortowania i kierowania tresci. Wtasciciele nie chcieli
inwestowa¢ w ludzka edycje, aby uniknaé¢ zaréwno kosztéw, jak i postrzegania, ze ludzie byliby
stronniczy. Jednak niuanse dziennikarstwa wymagaja redakcyjnej oceny, wigc platformy beda mu-
sialy ponownie rozwazy¢ konieczno$¢ zatrudnienia dziennikarzy;

* Od platform coraz powszechniej zaczyna si¢ wymagac wigkszej przejrzystosci i odpowiedzialnosci
w ich dziataniach. Wynika to z faktu, Ze tresci przez nie rozpowszechniane docierajg do wigkszej
liczby 0s6b niz kiedykolwiek, ale po raz pierwszy uzytkownicy mediéw nie maja pojecia, w jaki spo-
s6b i dlaczego docieraja do nich dane tresci. Nie wiedza, jak wykorzystywane sg informacje o nich®.

31 F. Marconi, When journalism meets Silicon Valley, https://insights.ap.org/industry-trends/when-jour-

nalism-meets-silicon-valley
32 E. Bell, T. Owen, The Platform Press. How Silicon Valley reengineered journalism, https://www.cjr.org/
tow_center_reports/platform-press-how-silicon-valley-reengineered-journalism.php [dostep: 11.09.2017].
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Konkluzja

Nowe nie musi by¢ lepsze od starego. Przynajmniej dla profesjonalnego dzien-
nikarstwa, jakie znamy. Nowe jest bowiem przede wszystkim inne. Ekspansja pro-
gramistéw i menedzeréw zarzadzajacych tresciami medialnymi w ramach agregacji
staje si¢ zwiastunem kolejnej odmiany dziennikarstwa, odchodzacego od ambicji
bezstronnosci, obiektywizmu z ambicja wywolania debaty publicznej czy dyskursu
medialnego. W nowych mediach coraz mniej jest miejsca dla dziennikarzy, a co-
raz wiecej dla ,nie-ludzi”: agregatéw i algorytméw wyszukiwarek, dopasowujacych
tresci tworzone przez uzytkownikéw i przez programy komputerowe.
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Prasa bezplatna w Polsce i jej ewolucja

Uwagi wstepne

Historia prasy bezplatnej zaczela si¢ w drugiej polowie XIX wieku. Ponad 130
lat temu powstal w Belgii ,Le Soir” (1887), zas w Polsce jest ona krétsza i zaczgla
si¢ dopiero po roku 1989, kiedy w roku 1992 w Krakowie zaczgto wydawaé tygo-
dnik -, Pigtek w1eczorem —1992. Niektére tytuly ,Kronika Chrzanowska. Mie-
siecznik Kulturalny” (od 1994) i ,Zélty Jez” (110 tys.egz.) nalezaiy do pionieréw
tego typu wydawmctw Juz jednak w 1987 zaczela ukazywac si¢ w Warszawie i
okolicach gazeta ,Pasmo” w naktadzie 20 tys. egz. Natomiast pierwsza dochodowa
gazeta to ,Hebdo Saint-Etienne” (60 do 220 tys. jednorazowego nakladu) wyda-
wana byla przez Andre w latach 1966-1968 we Francji.

Modele wydawania prasy bezplatnej wi. Pieta Bakkera przedstawiaja si¢ na-
stepujaco i majg one charakter inwazyjny, obronny, prewencyjny lub promocyjny
i ekspansyjny — np. ten ostatni model w Polsce wykorzystata ,Bezplatna Gazeta
Woyborcza” po roku 1989, by zwigkszy¢ swoj nakiad tytulu platnego, czyli ,Gazety
Wyborczej”. Pozostale modele stosowane sa przez rézne wydawnictwa ze wzglq—
du na czas swojej obecnosci na polskim rynku prasowym oraz $cistos¢ powigzan
z branzg prasows i przemyslem medialnym.

W historii rozwoju prasy bezplatnej w Polsce w skali ogélnopolskiej pojawi-
ty si¢ nastepujace jej tytuly: ,Aktivist” (75-100), ,AGB Metro” (100-295), ,City
Magazine” (100-170), ,Dzien Dobry” (138-723), , Echo Miasta” (340-850), ,Me-
tro” (190-830)(od 4.09.2015 ,Metrocafe”), ,Metropol” (134-350), ,Nasze Miasto”
(134), ,Zielona Gazeta” (Imln-1,5 mln). Obecnie z tamtego okresu na polskim
rynku prasowym pozostaly: ,Metrocafe” (Agora) oraz ,Nasze Miasto” (Polska-
press) . Ponizsza tabela opisuje histori¢ rozwoju tego typu gazet w kraju w latach

1989 -20009.
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W 2015 roku pojawil si¢ nowy rodzaj prasy bezplatnej, tzw. bezplatna pra-
sa korporacyjna o charakterze ogélnopolskim, czyli: ,Glos Mordoru. ,Bez-
platna gazeta dla korpoludkéw Zyjacych na ASAP’ie!” we wrzesniu 2015, kté-
ra jest miesigcznikiem dystrybuowanym w nakladzie 5 do 60.tys. egz. (obecnie
30 tys.). oraz ,Korpo Vois. Jedyna ogélnopolska i bezplatna gazeta dla pra-
cownikéw” korporacji, ktéra ukazuje si¢ w Warszawie, Krakowie, Gdansku
i Wroctawiu od wrzesnia 2015 roku jako miesiecznik w naktadzie 5-70 tys. egz.

Tabela 2. Nowe tytuly ogélnopolskie (korporacyjne) po roku 2009

Data debiutw/ . .. | Formaimiej Tematyka
Tytut , I e'élclia Wydawea Naklad | Periodycznos¢ olr(r;i;é;naglsce cmaty
Glon | wresieni 2015 é‘;ﬁf@m Las {5 _60gs. | tygodnik TRl [R—
- CBRE C 1 . Internet i srodki o .
»Korpo Vois” | wrzesien 2015 Outsourcit;gom ¢ 15-70 tys. | tygodnik krérir‘nria:ro ogdlnoinformacyjna

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Prasa bezplatna przyjmuje nast¢pujace formy ze wzgledu na tresci zamiesz-
czane na jej famach: ogélnoinformacyjna, reklamowo-promocyjng, srodowiskows,
specjalistyczng, samorzadowo-terytorialng, spétdzielni mieszkaniowych, szkolna,
akademicka, wyznaniows, instytucji handlowo-ustugowych, malej prasy, obcoje-
zyczng 1 dwujezyczna, biznesows, a ostatnio korporacyjng oraz typowo prywatng.
Ta ostatnia wydawana jest przez grupy oséb, ktérych tacza pewne wartosci, pasje,
ale i interesy instytucji, w ktérych pracuja. Naleza do niej takie tytuly jak np.:
w Krakowie — ,ABSURDALnikt” — tytul wydawany przez przyjaciol i uczestni-
kéw Salonu Artystycznego Beaty Anny Symoton czy wydawany w Gdyni ,,Czas
Stefczyka” — organ prasowy czlonkéw Kas Stefczyka wydawany przez Apella S.A.

o charakterze edukacyjno-ekonomicznym i integracyjnym.

Podsumowanie

Polska prasa bezplatna w Polsce w prawie trzydziestoletnim swym rozwo-
ju i ewolucji przeszla nastepujace etapy: 1. pojawianie si¢ lokalnych tytuléw PB
(1987-1996), 2. wzrost liczby tytuléw lokalnych i regionalnych (1997-1999), po-
wstanie tytuléw ogélnopolskich i przetoczenie si¢ przez kraj fali ogélnopolskich
tytuléw gratisowych (2000-2006), 3. okres nasilajacego si¢ kryzysu ekonomicz-
nego w $wiecie i Polsce, co zahamowalo dynamike rozwoju tego typu czasopism
i spowodowalo etap walki o rynek reklamy miedzy dwoma wielkimi tytutami:
»2Metro” (,Metrocafe” od 2007) i ,Naszym Miastem”, szczegélnie w latach 2006-
2007, ograniczajac mozliwosci funkcjonowania innych tytuléw, 4. przenoszenie si¢
prasy bezpiatnej do Internetu, szczegolme jej plerwszych wydari (2007- 2012) i'spa-
wienie si¢ nowego typu prasy bezplatnej, tj. powstame lokalnych i ogolnopolsk1ch
tytuléw korporacyjnych, np. ,Magazine WHATS UP. Pierwszy dla outsourcingu
i korporacji”, rozdawanego przez kolporteréw przed budynkami wielkich korpora-
¢ji migdzynarodowych w Polsce, czgsto w calosci wydawany w jezyku angielskim.
W skali ogélnopolskiej tygodnikéw korporacyjnych: ,Glos Mordoru” oraz ,,Korpo
Vois”.
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Publiczno$¢ — sprawca czy ofiara?

Wyraznie widoczng i charakterystyczng cecha wspéiczesnych badan nad me-
diami i komunikacjg spoleczng jest wzrastajace zainteresowanie problematyka pu-
blicznosci. Ewolucje te i zwigzane z nig przesuniecie dociekan naukowych z analiz
tresci przekazéw ku mechanizmom i rezultatom recepcji trzeba uznaé za naturalng
i nieunikniong, zwazywszy na to, ze przemyst medialno-rozrywkowy pelni w co-
raz wigkszym stopniu role ustugowa wobec rynku i polityki. Réwnoczesnie jednak
musi wychodzi¢ naprzeciw oczekiwaniom odbiorcéw, uwzgledniajac ich potrzeby
i zainteresowania i konkurujac w infosferze z mnogoscia podmiotéw, ktére ge-
nerujg przecigzenie informacyjne i walcza o uwage stuchaczy, widzéw czytelni-
kéw, internautéw, sprzedajac stuchalno$é, ogladalnosé i klikniecia ogloszeniodaw-
com i propagandystom. Producenci ustug medialnych znajduja si¢ dzi§ w trudne;
sytuacji stugi dwéch panéw, ktérych interesy bywaja sprzeczne albo z reguly sg
przynajmniej rézne.

O ile jednak interes (polityczny i ekonomiczny) nadawcéw jest wyraznie roz-
poznawalny, oferta (content, zawartos¢, przekaz) poddaje si¢ analizom i interpre-
tacjom, a przynajmniej mozna ja zdefiniowaé zakresowo, to ,publiczno$¢” sprawia
klopot juz w punkcie wyjscia dociekan, kiedy chcemy okresli¢ konotacje i denotacje
terminu i tym samym w miare dokladnie wskaza¢ przedmiot badari. ,Publicznosci
staly si¢ esencjalnym faktem krajobrazu spolecznego, wszelako trudno nam poja¢
czym one sg”' — zauwaza w ksigzce po$wigconej tym fenomenom Michael Warner.
Obrazowo przedstawia t¢ trudnos¢ John Hartley:

To jest jakie$ miejsce, ale nie mozesz tam wejsé; to jest jakas grupa ludzi — ogromna grupa ludzi

— ale oni nigdy si¢ nie spotykaja. Miejsce i ludzie sa dobrze znanymi, potocznymi figurami, ale

chociaz znasz je bardzo dobrze, nigdy ich nie widziales i nie zobaczysz, mimo ze do nich przy-

nalezysz?.

Zdaniem Stephena Colemana i Karen Ross, ,publicznosé musiala by¢ wyna-
leziona — albo przynajmniej wyobrazona — zanim zwrécono na nig uwage”™ i do-
strzezono realne istnienie. Dla Waltera Lippmanna byla ,fantomem” spolecznej
wyobrazni, a wezeséniej dla Friedricha Schlegla ,idea, postulatem”, zas dla Kierke-
gaarda duchem ujawniajacym si¢ tylko niekiedy poprzez swoje rézne reprezentacie.
»Wyobrazanie sobie publicznosci jest dodatkowo skomplikowane przez ambiwa-
lencjg jej roli zaréwno aktora, jak i sceny — pisza Coleman i Ross. Jako spoteczny
aktor, publicznos¢ obejmuje ludzi, ktérzy tworzg spoleczenstwo — chociaz nieko-
niecznie (...) wszystkich ludzi wszystkich czaséw. Jako scena, publicznoé¢ odsyta

! M. Warner, Publics and Counterpublics, Cambridge, MA 2002, s. 65.
2 J. Hartley, Television Truths: Forms of Knowledge in Popular Culture, Malden, MA 2007, s. 1.
3 S. Coleman, K. Ross, The Media and the Public. "Them” and “Us” in Media Discourse, Malden, M A 2010, s. 8.
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do strefy socjalnego otwarcia i transparencji, w opozycji do prywatnosci i eksklu-
zywnosci. Ale tutaj réwniez pojecie sfery publicznej komplikuje rozréznienie po-
mi¢dzy oficjalnym obszarem spraw publicznych, ktéry zmierza do rygorystycznej
regulacji, a — z drugiej strony — inkluzywng sfer¢ publiczna, w ktdrej uczestniczy-
my silg zakorzenienia w rutynie codziennego zycia™.

Aktor — scena to bynajmniej nie jedyna opozycja i jedyny przypadek czy przy-
ktad pomieszania i przenikania rél i miejsc publicznosci w refleksji nad komuni-
kacja medialng w wymiarze ontologicznym czy w sferze aksjologii. Mimo dlugiej
tradycji i niematego dorobku badarni nad odbiorem i wplywem mediéw, przedmiot
dociekan pozostaje niedookreslony, zmienny, amorficzny, a w dodatku na tyle we-
wnetrznie zréznicowany, ze coraz czg¢sciej méwi si¢ nie o publicznosci, lecz pu-
blicznosciach stanowiacych swoiste, odrgbne podzbiory kolektywnego czionu ko-
munikacyjnej triady.

Aktualna mimo uplywu czasu od poczqtk(')w upowszechnienia prasy, a potem
w sferze komunlkaql spolecznej, w tym — przede wszystkim — skutkéw oddzialy-
wania mediéw na poglady, postawy i zyciowe (zwlaszcza polityczne i ekonomicz-
ne) decyzje grup i jednostek. W dyskursie aksjologicznym i zarazem politycznym
publiczno$¢ traktowano zazwyczaj albo jako ofiar¢ manipulacji propagandowych
i reklamowych, albo — przeciwnie - jako sprawce i winowajcg standaryzacji i homo-
genizacji przekazéw, wymuszajacego powszechna dostgpnos¢ tresci na najnizszym
poziomie kompetencji odbiorczych. Wiekowa dyskusja na ten temat uwikiana byta
od zarania ubieglego stulecia w kontekst zjawisk ktére od lat czterdziestych ZWYy-
klo si¢ opatrywac nazwg ykultura masowa” przec1wstaw1ajqc ja zanikajacej ,kul-
turze ludowej” i réwnie zagrozonej ,,kulturze elitarnej”. W ramach tej teorii prze-
kazy plynace jednokierunkowo z niewielu centréw dyspozycyjnych do mas mialy
ksztaltowac ich wizj¢ $wiata oraz mobilizowaé do dzialan zgodnych z intencjami
i interesami ,,sternikéw §wiadomosci”. Odbiorca byt oglupiany i ubezwiasnowol-
niony jako bierny produkt swoistej ,,obrébki” propagandowej i reklamowej. Nie
majac wyboru, poddawal si¢ manipulacji w zamian za dostarczang mu rozrywke
i zludzenie bycia poinformowanym o ludziach i sprawach pozostajacych poza kre-
giem bezposrednich kontaktéw i doswiadezen. Krytycy kultury masowej, identyfi-
kowanej z przekazami i skutkami oddzialywan mediéw, zwracali przy tym uwagg,
ze w doborze tresci i form stosuja one zasade najnizszego wspdlnego mianow-
nika, by dotrze¢ ze wszystkim do wszystkich i kazdego, i nakarmi¢ ludzi zho-
mogenizowang, lekkostrawng usypiajaca krytycyzm papka. Stopniowo Jednak nie
bez wplywu nowych technologii 1nformacyjnych postepéw edukaciji i przemian
spolecznych, zwlaszcza politycznych i ekonomicznych, ta apokaliptyczna wizja
bezbronnego ,samotnego tlumu” tracila swoja spéjnos¢ i wiarygodnos¢. Badania
prowadzone od lat sze$¢dziesiatych minionego stulecia komplikowaly i negowaly
model recepcji zakladajacy bezposredni wplyw komunikatoréw na wyizolowang
i wyalienowang, abstrakcyjna jednostke — osobny sktadnik ,masy”. Okazywalo si¢
powoli, ze w procesie przekazywania informacji i ich odbioru wazng role odgry-
wajg Srodowiskowi liderzy opinii, konteksty kulturowe, grupowe i indywidualne
interesy. Dekodowanie komunikatéw moze by¢ niezgodne z intencjami i celami
kodujacych (teoria oporu Stewarta Halla, teoria semiozy Matta Briggsa), a od-

4 Ibidem, s. 9.



Publicznosc — sprawca czy of iara? 113

biér ma zwykle charakter selektywny i przebiega w zgodzie z teoria uzytkowania
i korzysci. Internet i nowe generacje tradycyjnych mediéw sprawily tez, ze prze-
kaz przestal by¢ wylacznie jednokierunkowy i publicznos$é zostala dopuszczona
do glosu, badz tez sama go sobie udzielita (m.in. w mediach spolecznosciowych).
Ton, a nawet dominanta optymizmu w badaniach i debacie nad mediami nie do
wszystkich jednak dociera i nie wszyscy sklonni sa przyjmowac za dobra mone-
te korekty redukujace niegdysiejsza ,medialng panike”. Dotyczy to nie tylko sa-
mej publicznosci, ale widoczne jest réwniez w wielu publikacjach naukowych. Co
prawda trudno jest dzi§ méwic o ,panice”, ktéra zwykle towarzyszyla pojawianiu
si¢ kolejnych $rodkéw przekazu, ale nie mozna zlekcewazy¢ uzasadnionych niepo-
kojow, ktére budza nowe, badz wczesniej niedostrzegane mechanizmy oddzialy-
wania i zjawiska w sferze komunikacji spolecznej. Upodmiotowienie i partnerstwo
odbiorcéw okazalo si¢ w duzej mierze pozorne, bo nawet media spolecznosciowe
nie mogy sig wyemancypowaé i uwolni¢ od presji i kontroli politykéw i zawia—
komercyjnych i  konstruowana w intencjach rozbieznych z interesami uzytkowni-
kéw, a przynajmniej dla nich niejasnych i nieprzewidywalnych. Content prasy, ra-
dia, telewizji, portali informacyjnych jest agendowany, ramowany i kontrolowany
przez gatekeeperéw i administratoréw. Framingowi i filtrowaniu towarzyszy, jako
zjawisko réwnolegle i skutek, nakrecajaca si¢ spirala milczenia. Repertuar narze-
dzi manipulacji wzbogaca si¢ szybciej niz narasta powszechna wiedza na temat
sposobéw ich rozpoznawania i demaskowania. Media korumpuja odbiorcéw spor-
towymi i rozrywkowymi atrakcjami, przemycajac na stronach, falach i kanatach
tresci propagandowe i reklamowe rozbiezne z rzeczywistymi potrzebami i inte-
resami odbiorcéw. Przecigzenie informacyjne rozprasza uwagg i utrudnia walory-
zacje wiadomosci, rozmywa ich znaczenia, a czasem wrecz uniemozliwia selekcje
i przyjecie kryteriéw istotnosciowych.

Media uznawane s3 za szczegélnie zagrazajace rozwojowi dzieci i mlodziezy,
bo niedojrzalemu widzowi, stuchaczowi czy internaucie telewizja i Sie¢ moga —
zdaniem wielu badaczy - przynies¢ wigcej szkéd niz pozytku. W pracach i opi-
niach niektérych psychologéw i pedagogéw dochodzi nawet do swego rodzaju
demonizacji srodkéw przekazu — sfer¢ komunikacji medialnej uwaza si¢ tam za
niebezpiecznie skazong, pelng pulapek niczym pole minowe lub nieprzewidywalna
dzungla. W ksigzce Psychologia wplywu medidw. Wybrane teorie, metody, badania
Dorota Kubicka i Anna Kolodziejczyk przedstawiaja koncepcje, poglady, opinie,
obserwacje, wyniki badari empirycznych i wnioski z dociekan, ktére pojawily sie
w literaturze przedmiotu na przestrzeni ostatnich dziesigcioleci. Cecha uderza-
jaca jest ich niesp6jnosé, rozbieznos¢é i mnogosé sprzecznosci. Odpowiedzi na
pytania: ,jakie rezultaty przynosi ogladanie réznych programéw telewizyjnych?”
njakie skutki powoduje ogladanie telewizji bez wzgledu na typ programéw?” sa
réwnie niejednoznaczne jak analizy i oceny ,wplywu ogladania telewizji na spraw-
no$¢ intelektualng widzéw”, ksztaltowania lub deformowania »tWOrezej wyobrazm
dziecka” ,,wplywu oglqdanla telewizji na rozwdj umysiowy i osiagniecia szkolne
miodych widzéw” czy tez ,seksualnosci w mediach i jej wplywu na intymne zy-
cie mlodziezy™ (cytuje tytuly rozdzialéw i podrozdzialéw ksigzki). Niezaleznie

5

D. Kubicka, A. Kotodziejczyk, Psychologia wplywu medidw. Wybrane teorie, metody, badania, Krakéw
2007, s. 147-196.
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od pozytywnych i uchwytnych rezultatéw oddzialywania programéw edukacyj-
nych, na co wskazuje czgs$é badaczy, na pierwszy plan raportéw i mniej lub bardziej
sprawdzalnych h1potez Wybgajq si¢ oskarzenia telerZ_]l i ostrzezenia edukatoréw
przed zmasowang inwazjg srodkéw przekazu ktére nie zwazaja na potencjalne
i rzeczywiste mebezpleczenstwa kryjace si¢ w tresciach i formach wszechobecnej,
agresywnej i wymykajqcej si¢ kontroli oferty oraz nieskuteczno$¢ metod regula-
C_]l miejsc, czasu i sposobéw odbioru przez ,osoby niedojrzale” do samod21elnych
i krytycznych wyboréw i ocen. Sporzadzajac swego rodzaju bilans negatywéw i re-
tutacji nagromadzonych w literaturze przedmiotu po$wieconej oddziatywaniu te-
lewizji, Anna Kolodziejezyk pisze, odwolujac si¢ do wezesniejszych badan:
Teorie i badania empiryczne zwigzane z nurtem uczenia spolecznego wskazuja takze na negatyw-
ne konsekwencje ogladania réznego typu tresci telewizyjnych dla osiagni¢¢ szkolnych widzéw.
W ramach koncepcji przetwarzania informacji telewizyjnych R[owell] Huesmann wykazal ne-
gatywny wplyw ogladania przemocy w telewizji na rozwéj poznawczy dzieci. Wyjasniajac me-
chanizm wplywu przemocy ogladanej w mediach na ksztaltowanie wizji $wiata i podejmowanie
agresywnych zachowan, R. Huesmann i L[eonard D.] Eron opisali proces, ktéry taczy intensywne
ogladanie scen przemocy z niskimi osiagnieciami szkolnymi. Wskazali, ze agresywne zachowa-
nie prowadzi do obnizenia wydajnosci i efektywnosci pracy takze w dziedzinie uczenia sie, co
z kolei skutkuje nizszymi ocenami, spadkiem motywacji do podejmowania czynnosci szkolnych
i do$wiadczaniem porazek edukacyjnych. Brak sukceséw to jedna z przyczyn frustracji, ktéra z ko-
lei prowadzi do ucieczki od zadan szkolnych i poszukiwania zastepczej aktywnosci, np. w pelnej
agresji rozrywce telewizyjnej®.

Obwinianie telewizji za wzrost poziomu agresji wsréd uczniéw ma dluga i bo-
gata histori¢. Otwiera ono obszerng liste oskarzert mediéw o psucie obyczajéw
i negatywny wplyw na psychike oraz zachowania dzieci i mliodziezy, ale tez -
bynajmniej nie rzadko — dorostych. Tanniss McBeth Williams i R. S. Corteen
stwierdzili juz w latach osiemdziesigtych minionego wieku, ze ogladanie telewizji
spowalnia proces nauki czytania i czyni lektur¢ mniej atrakcyjna’. Przytaczajac
rozbiezne opinie, Anna Kolodziejczyk dwadziescia lat pézniej stwierdza ostroz-
nie: ,,Chociaz badania empiryczne nie udowodnily, iz ogladanie telewizji w sposéb
jednoznaczny zastepuje czytanie ksigzek, to jednak mozliwe, ze taka zaleznos¢
istnieje”®. Kolejne negatywne skutki obcowania z telewizja opisywane w literaturze
psychologicznej, pedagogicznej i medioznawczej to zaburzenia proceséw uwagi,
op6znienie rozwoju jezykowego, obnizenie sprawnosci intelektualnej, nieche¢ do
nauki szkolnej i porazki edukacyjne. Zdaniem cytowanej wyzej autorki wyniki
przeprowadzonych dotychczas badan nie potwierdzaja wszelako jednoznacznie
i przekonywujaco szkodliwych czy zagrazajacych oddzialywan mediéw na dzieci
i mlodziez. Wszelkie hipotezy i konstatacje sg zreszta bardzo trudne czy wrecz
niemozliwe do poprawnego zweryfikowania ze wzgledu na mnogos¢ i gestosé
réznorodnych interakeji spotecznych, w ktérych uczestniczy publicznosé srodkéw
masowego przekazu. Wyizolowanie i zbadanie wplywéw jednego lub jakiej$ grupy
taktoréw jest ryzykowne, w wickszym lub wigkszym stopniu arbitralne i obciazone
wysokim stopniem dowolnosci zwigzanym z przyjetymi uprzednio — czasem nie
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do korica $wiadomie - zalozeniami i nastawieniami. Mimo ze lgkom i obawom
przed negatywnym oddzialywaniem telewizji i innych mediéw, zaréwno na dzie-
ci, jak i doroslych, mozna przeciwstawi¢ liczne korzysci poznawcze i edukacyjne
oraz pozytywne efekty medializacji réznych sfer zycia zbiorowego i jednostkowe-
go, w literaturze i powszechnej opinii wydaja si¢ przewazaé te pierwsze, wzmac-
niane zresztg systematycznie przez kolejne badania prowadzone na coraz diuzszej
przestrzeni czasu. I tak na przyklad Jeftrey Johnson po siedemnastu latach badan
empirycznych oglosil w ,Science” bardzo przekonywujacy artykul na temat gene-
rowania przez media negatywnych skutkéw spolecznych, udowadniajac korelacje
pomiedzy ogladaniem telewizji przez maloletnich i pézniejszymi zachowaniami
przestgpczymi w ich dorostym zyciu’. Na inny aspekt spoleczno-edukacyjnego od-
dzialywania mediéw — tym razem juz nie tylko dzieci i mlodziezy - zwraca uwage
w konkluzji swej ksigzki Bogustaw Dziadzia:

Kiedy obcujac z telewizja, stajemy si¢ $wiadkami multimedialnego dziela sztuki, obnizony zostaje
prég krytycyzmu, w kazdym razie ten przestrzegajacy nas przed ingerencja w racjonalno$¢ po-
dejmowanych przez nas decyzji. Widzowi pozwala to zapomnie¢, iz medialny spektakl wttacza
go w obszar »kultury konsumpcji« rozumianej jako system komercyjnego wytwarzania obrazéw,
tekstéw i obiektéw (...) Swiat mediéw i reklamy to obszar fantasmagorii. Wttoczona wen pu-
blicznos¢ musi cierpieé, poniewaz $wiat nie jest tak doskonaty jak mégtby by¢. Musi przy tym czué
odpowiedzialnos¢ za niemal tozsamy z nig stan niezaspokojenia’®.

Dotychczasowe badania nad publicznoscia mediéw z powodéw oczywistych
koncentrowaly si¢ na odbiorze telewizji. Na przestrzeni kilkudziesieciu lat prze-
chodzila ona jednak najrézniejsze zmiany. Zdaniem Matta Briggsa, w epoce kon-
wergencji nie mozna juz jej postrzega¢ jako oddzielnego medium, poniewaz laczy
si¢ z Internetem, smartfonami, odtwarzaczami, nagrywarkami, a kontakt z nig
widzéw odbywa si¢ na réznych platformach. W tej sytuacji coraz wigkszego zna-
czenia w dociekaniach nad procesami mediatyzacji zycia spolecznego i zachowan
jednostkowych nabiera interdyscyplinarny oglad sposobéw i efektéw komuniko-
wania w Internecie i cyberprzestrzeni. Na tym obszarze dociekari naukowych
i refleksji publicystycznych zdecydowanie dominuja negatywne oceny zjawisk
zwigzanych z nowsa sytuacja komunikacyjng, ktéra tylko pozornie aktywizuje
i przywraca podmiotowos¢ jej biernym dotad uczestnikom oraz umozliwia dwu-
kierunkowy przeplyw informacji. Ciekawym przyktadem jednostronnosci i selek-
tywnosci w uyjmowaniu fenomenu Czlowicka w cyberprzestrzeni moze by¢ ksigzka
Marty B. Jablonskiej opatrzona podtytulem Wprowadzenie do psychologii Internetu.
To bardzo skadinad interesujace dzielo niemal w calosci poswigcone jest zagro-
zeniom zwigzanym z Siecig kreujaca e-tozsamos¢ uzytkownikéw i umozliwiajaca
odgrywanie falszywych rél, z pozorng anonimowoscig internautéw, z cyfrowym
narcyzmem, z hejtem, z agresja stowna, z przeréznymi rodzajami uzaleznien'?. Nie
jest to bynajmniej wyjatkowy przypadek — w polskiej i nie tylko polskiej literaturze
przedmiotu - skrajnie krytycznego podejscia do medialnej i w ogéle ,.cyfrowej pa-
rarzeczywistosci”® oraz jej ,uspionych” i ,ubezwlasnowolnionych” mieszkancéw.
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Z wiasnego podworka warto tu wspomnie¢ o ksigzkach Jerzego Muszyriskiego Cy-
wilizacja informatyczna — swiat bez ideologii? (Torun 2009), Jerzego Stachowicza,
Technogadzet w magicznym swiecie konsumpcji (Warszawa 2016), Edwina Bendyka,
Antymatrix. Czlowiek w labiryncie sieci (Warszawa 2004), Grzegorza Kubinskiego,

Narodzmy podmiotu wirtualnego (Krakéw 2008), Eukasza Trzcinskiego, Mit wolno-
sci w cyberkulturze, (Krakéw 2013), Jerzego Bobryka, Swiadomosé cztowicka w epoce
mediow elektronicznych (Warszawa 2004), Katarzyny Boruckiej-Sitkiewicz i Kariny
Leksy, Ekshibicjonizm spoleczny w Internecie. Motywy i potencjalne zagrozenia dla
zdrowia i bezpieczeristwa mlodziezy, Katowice 2018... Swiatowymi bestsellerami
staly si¢ tlumaczone réwniez na jezyk polski ksiazki Manfreda Spitzera Cyfrowa
demencja. W jaki sposéb pozbawiamy rozumu siebie i swoje dzieci (przel. Andrzej Li-
piniski, Stupsk 2013) i Cyberchoroby. Jak cyfrowe Zycie rujnuje nasze zdrowie (przel.
Maltgorzata Guzowska, Stupsk 2016), Tonina Cantelmiego Zechnoplynnosé. Czlo-
wiek w epoce Internetu — technoptynny umyst (przet. Artur Laciuga, Krakéw 2015),
Andrew Keena, Kult amatora. Jak internet niszczy kulturg (przel. Malgorzata Berna-
towicz i Katarzyna Topolska-Ghariani, Warszawa 2007), Nicholasa Carra Pytki
umyst. Jak internet wplywa na nasz mozg (przel. Katarzyna Rojek, Gliwice 2013),
Eliasa Aboujadoue, Wirtualna osobowosé naszych czasow. Mroczna strona e-osobowosci
(przet. Robert Andruszko, Krakéw 2012), Sherry Turkle, Samotni razem. Dlaczego
oczekujemy wigcef od zdobyczy techniki, a mniej od siebie nawzajem (przet. Maltgorzata
Cierpisz, Krakéw 2013)... Nie umiescilem tych pozycji w przypisach lub bibliogra-
fii, lecz w tekscie gléwnym, bo ich tytuly i podtytuly ukladaja si¢ nie tylko w kata-
log spolecznych, psychicznych, kulturowych i komunikacyjnych zagrozer, ale staja
si¢ czescig poswigconej im narracji krytycznej i ostrzegawczej, ktérej tematem sg
efekty oddzialywania mediéw, a zwlaszcza Internetu. Ten czasami wrecz katastro-
ficzny dyskurs dominuje wyraznie nad jasng strong zjawiska, nad cywilizacyjnym
optymizmem i entuzjazmem w obliczu nowych technologii komunikacyjnych oraz
powodowanych przez nie zmian w $rodowisku czlowieka. Wyglada jednak na to,
ze ani wspoélczesne apokalipsy, ani apologie post¢pu, ani pesymisci, ani optymisci
nie majg i nie beda mieli znaczacego wplywu na bieg rzeczy. Media sa odporne na
krytyke, winiac za swe grzechy publicznos¢, ktérej rzekomo stuza, maskujac przy
tym mniej lub bardziej udatnie swoje interesy polityczne i ekonomiczne. Publicz-
no$¢ traci z roku na rok zaufanie do mediéw i spycha dziennikarzy na coraz dalsze
pozycje w rankingach zawodowego prestizu, co jednak nie zmniejsza ogladalnosci,
stuchalnosci czy ilosci ,klikniec”, a wrecz przeciwnie — ilo§¢ mieszkancéw i gosci
cyfrowych $wiatéw rosnie szybciej niz populacja globu. Trudno tedy nie przyznaé¢
racji socjologii refleksyjnej, ktéra wychodzi z zalozenia, ze utracilismy juz kontrole
nad pojawianiem si¢ i rozwojem nowych technologii, ktére wyemancypowaly sie na
tyle skutecznie, ze nie sposdb juz zmieni¢ biegu rzeczy i wplywac na autonomiczne
obszary praktyk pozornie tylko zaleznych od naszych intencji i celéw. Technologie
napedzaj si¢ ,same”, wedlug sobie wlasciwych autonomicznych regul. Stanowisko
takie nie implikuje jednak akceptacji technologicznego determinizmu, nie laczy
si¢ z fatalizmem cywilizacyjnym i zgoda na niezbywalng rzekomo natur¢ mediéw
czy publicznosci poprzestajacej na narzekaniach i oskarzeniach srodkéw przekazu,
a réwnoczesnie na usprawiedliwieniach swojej godnej pozalowania biernej posta-
wy. Odwieczny spér o to, kto w relacji media — publicznos¢ jest stuga, a kto panem;
o to kto komu narzuca swoja wole i ktéra strona dyktuje warunki, a ktéra je musi je
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przyjaé, dawno juz uznano za jalowy i nierozstrzygalny, zas pytania w jego ramach
za zle postawione.

To, ze media nie moga obejs¢ si¢ bez publicznosci, a publiczno$¢ bez mediéw
jest oczywisto$cia. Nieoczywista jest natomiast wzajemna relacja podmiotéw dzia-
tania komunikacyjnego, nielatwe tez ich precyzyjne zdefiniowanie. W efekcie nie
wiadomo, kto w tym ukladzie jest sprawca, a kto ofiarg niezadowalajacego ,,0d za-
wsze” stanu rzeczy. Powody braku komfortu i satysfakcji moga by¢ jednak bardzo
rézne — czeSciowo uwarunkowane technologicznie, ale przede wszystkim zalezne
od poziomu kultury i form zycia spolecznego. Media moga wyrzec si¢ misji, ale
nie stuzebnos$ci. Muszg nieustannie zachowywac réwnowage miedzy wlasnymi in-
teresami ekonomicznymi i politycznymi a ,zaméwieniem publicznym”, dazy¢ do
kompromisu mi¢dzy oczekiwaniami podwdéjnej klienteli: politykéw i ogloszenio-
dawcéw — z jednej strony, a widzéw, stuchaczy, czytelnikéw, internautéw — z dru-
giej. Publiczno$¢ w tym ukladzie nalezaloby jednak rozumie¢ szerzej niz tylko
zbiér konsumentéw i klientéw srodkéw przekazu. Trzeba ujmowac ja jako zlozony,
wewngtrznie zréznicowany podmiot i zarazem przestrzen dzialan komunikacyj-
nych, uwarunkowanych spolecznie i kulturowo. Powracajac do terminéw, ktére
zaproponowali Stephen Coleman i Karen Ross, warto ja zobaczy¢ réwnoczesnie
jako aktora i sceng Zycia zbiorowego, w wielu postaciach i wymiarach. W roli ak-
tora postrzegano ja najczesciej jako uczestnika réznych wydarzen, impulsywny
i amorficzny tlum, grozne i nieprzewidywalny, niepowigzany wewngtrznie zbiér
jednostek podatny na bezrefleksyjne emocje i skionny do irracjonalnych dziatar
(Taine, Carlyle, Le Bon). Pézniej, w ustrojach demokratycznych, publiczno$¢ byta
obiektem naukowych badan jako potencjalny elektorat, ktérego opinia mogta za-
wazy¢ na wynikach wyboréw. Trzecim wariantem pojmowania publiczno$ci jest jej
identyfikacja z domniemanymi, aktywnymi odbiorcami przekazéw. W tym sensie
— pisza Coleman i Ross — publicznos¢ nie przybiera postaci utrwalonego, rzeczy-
wistego, obiektywnego, spolecznie uformowanego bytu, ale jest konstruktem teo-
retycznym zwigzanym z forma, praktyka, sposobem zwracania si¢ do nieznanych
ludzi, z ktérymi trzeba dzieli¢ przestrzen spoleczng, do potencjalnych odbiorcéw
komunikatéw o niepewnym adresie i nieokreslonych reakcjach. Czwarta rola przy-
pisywana publicznosci to rola swiadka, obserwatora, widza, ktéra zawsze byla ele-
mentem ludzkiej aktywnosci i refleksyjnosci, ale nabrala decydujacego znaczenia
dopiero w epoce srodkéw masowego przekazu, czasach nieustannie poszerzajacej
si¢ globalnej infosfery i swobéd demokratycznych'.

Publicznos$¢ pojmowana jako aktor odgrywa swoje role w przestrzeni rozumia-
nej jako repertuar wiezi miedzyludzkich, w ramach ktérego zachodza spoleczne
interakcje, a $cidle biorgc tworzy te przestrzen — jest z nig tozsama.

Przestrzeni publicznej nie nalezy sobie wyobraza¢ w wasko pojetym sensie topologicznym, jako

miejsce o wymiarach fizycznych, ale nalezy traktowa¢ ja jako spoleczna konfiguracje, obejmujaca
praktykowane i do§wiadczane relacje powstajace i zachodzace w interakcjach?.

Wiarto przy okazji zauwazy¢, ze w ostatnich czasach teoria spoleczna pozostaje
pod silnym wplywem tego, co juz zwyklo si¢ nazywa¢ ,zwrotem przestrzennym”.
Przestrzen publiczna jest — w przeciwieristwie do prywatnej — powszechnie do-

1 S. Coleman, K. Ross, op. cit., s. 9-21.
15 Op. cit,, 5. 22.
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stepna i otwarta dla wszystkich, kazdy ma do niej nieograniczone prawo wstgpu
i pobytu, niezaleznie od réznic statusu, zamoznosci czy przekonan. W prakty-
ce istnieja, co prawda, pewne restrykcje prawne i instytucjonalne, ale zastrzezone
przez wladze ze wzgledu na zbiorowe interesy obiekty ograniczen i zakazéw musza
podlegac jakiej$ formie bezposredniej lub posredniej kontroli, pozostawaé otwar-
te na krytyke i by¢ w miare mozliwosci transparentne. Kolejng cechg przestrzeni
publicznej jest powszechno$¢, uniwersalnosé rozumiana jako opozycja do tego, co
partykularne. Stanowi ona domen¢ nieosobowych, formalnych niekiedy zinstytu-
qonahzowanych lub utrwalonych w tradycji relacji nie wykraczaja(cych poza ramy
wiezi koniecznych dla ewentualneJ reahzacp zbiorowych celéw i intereséw. Pro-
blem stanowi jednak wyznaczenie granic pomig¢dzy tym, co publiczne i prywatne
oraz precyzyjne zdefiniowanie tych kategorii. Jirgen Habermas opisuje sfer¢ pu-
bliczng jako ,sie¢ stuzaca komunikowaniu informacji i punktéw widzenia (tj. opi-
nii wyrazajacych postawy aprobaty lub negacji); kanaly (strumienie) komunikacji
sg procesualnie filtrowane i syntetyzowane w taki sposéb, ze zlewaja si¢ w jedna
zespolong calo$¢ konkretnych tematéw opinii publicznej™. , Testem zdrowia sfery
publicznej jest zdolno$¢ tworzenia miejsca dla wszystkich gloséw, niezaleznie od
ich statusu, zaplecza czy sposobu wyrazania” — dodaja Coleman i Ross, dodajac, ze
na tak rozumianym etosie uniwersalnosci i powszechnosci ufundowana jest sfera
publiczna w demokracji.

By warunek ten zostal spelniony, sfera publiczna musi by¢ widoczna i odpo-
wiednio postrzegana.

To, co publiczne (...) jest tym, co widoczne i mozliwe do zaobserwowania - definiuje John B.

Thompson - to, co rozgrywa si¢ w obecnosci i przed oczami $wiadkéw, to, co wszyscy lub wielu
moga ustysze¢ lub ustyszeé¢ o tym".

Sposoby widzenia i postrzegania zmieniaja si¢ wraz z ewolucja technologii,
w rezultacie ktérej przestrzen tego, co naoczne nieustannie si¢ zwicksza, tworzac
rozlegte zmedializowane pole obserwacji i uczestnictwa, gléwnie dzieki telewizji
i internetowi. Srodki masowego przekazu kreuja i poszerzaja przestrzenie publicz-
ne, ale same z siebie nie daja gwarancji wartosci dzialari komunikacyjnych. Media
w roli posrednikéw ukazuja i reprezentuja publicznosé¢, a zarazem ja konstytuuja
i rekonfiguruja'®. Tym samym pytania o ich role i odpowiedzialno$¢ za kondycje
publicznosci pozostaja otwarte, podobnie jak kwestia wzajemnych relacji i kierun-
kéw wplywu stron-uczestnikéw dziatan komunikacyjnych w zmedializowanych
czasoprzestrzeniach. Ich narastajaca krytyka nieustannie aktualizuje pytania o spo-
soby naprawy realu i zarazem pozytywnych zmian pararzeczywistosci medialnej,
o to czy publicznosé jest (moze by¢) podmiotem czy przedmiotem prawdziwych
lub domniemanych, negatywnych lub pozytywnych oddzialywan i o to, czy media
s3 (moga by¢) narzedziem manipulacji czy edukacji, zniewolenia i oglupiania czy
emancypacji. Sporom o sprawstwo i odpowiedzialno§¢ za stan infosfery nie ma
korica, a opinie dotyczace tego, kto tu jest panem, a kto stuga, kto sprawca i bene-
ficjentem, a kto ofiarg ponoszacg koszty i straty — sa podzielone i niejednoznaczne.

16 J. Habermas, Berween Facts and Norms: Contributions to a Discourse Theory of Law and Democracy,

Cambridge MA 1996, s. 360.
7 J. B. Thompson, The Media and Modernity: A Social Theory of the Media, Cambridge 1995, s. 123.
18 S. Coleman, K. Ross, op. cit., s. 28.
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Rezygnujac z jalowych roztrzasar i niemozliwych, przynajmniej na obecnym
etapie badan, rozstrzygnie¢é, mozna jednak zaryzykowaé twierdzenie, ze przy od-
powiednio szerokim rozumieniu publicznosci, nie ograniczonym tylko do zbioréw
widzéw, stuchaczy, czytelnikéw i internautéw, ale pojmowaniu jej jako zawieraja-
cego w sobie te zbiory podmiotu dziatari spolecznych w powszechnie dostepnej,
uniwersalnej i transparentnej przestrzeni publicznej — istnieje szansa dokonania
pozadanych, korzystnych zmian i odwrécenia trendu, przed ktérym kiedys prze-
strzegal Platon. A méwil (majac na mysli pismo), ze kazdy wynalazek przynosi
pozytkl i straty, z przewagg wszelako tych ostatnich. Strat nigdy nie unikniemy,
ale mozna je zminimalizowaé rozwijajac ogélng kultur¢ spoleczeristwa, ktérej
emanacjg jest intelektualna i etyczna kondycja publicznosci, a w tym samym tak-
ze podnoszac poziom kompetencji komunikacyjnych oraz wymagan od mediéw
i zdolnos¢ ustanawiania standardéw zachowan w infosferze i realu. Potencjal cywi-
lizacyjny nowych technologii cyfrowych jest nieograniczony, ale tylko w niewiel-
kim stopniu sensownie wykorzystywany. Nie da si¢ tego zmienic¢ inaczej niz droga
szeroko rozumianej edukacji (nie tylko medialnej). I nie warto tu méwic o jakiejs
rewolucji, przynajmniej w sensie jakosciowym.

W tym kontekscie szczegdlnego znaczenia nabiera idea etyki publiczno$ci me-
diéw, jako prymarny warunek naprawy i wlasciwego funkcjonowania komunikacji
spolecznej, a przede wszystkim §rodkéw masowego przekazu.

Potrzeba alfabetyzacji medialnej — pisze Ignacy S. Fiut — i w tej dziedzinie staje si¢ obecnie ko-

niecznosciag w zwigzku z tym, ze spoleczeristwa ludzkie w wymiarze globalnym staja si¢ faktycznie

formacjami medialnymi. Jednak alfabetyzacja ta sprowadza si¢ najczesciej do zdobywania wiedzy

o technologiach komunikowania oraz programowania przekazéw medialnych i dlatego jest nie-

wystarczajaca. Kwestii aksjologicznych zwigzanych z komunikowaniem nie zastapia przeciez same

umiejetnosci technologiczne. Pojawiajg si¢ one prawie zawsze przy kazdorazowej probie uzywania
mediéw, zaréwno w czasie obcowania ze starymi, ale i z nowymi mediami, czy ich hybrydami.

(...) Etyka publicznosci mogtaby wiec by¢ wyborem regut obowigzujacych w etyce dziennikarskiej

i medialnej, ktére umozliwityby nie tylko aktywne uczestnictwo w odbiorze przekazéw medial-

nych, ale réwniez stworzyly ich odbiorcom mozliwosci aktywnego filtrowania przekazéw, by mogli

si¢ uwalnia¢ od ich demoralizujacego wplywu, ale i czynnie wplywaé na aksjologicznie poprawna
ich zwarto$¢®.

Odpowiedzialnosci za stan mediéw, za bilans korzysci i strat, jakie niosa ze
sobg nowe technologie komunikacyjne, nie da si¢ przypisa¢ tylko dziennikarzom,
redakcjom, wiascicielom czy politykom. Ponoszg ja wszyscy uczestnicy komuni-
kacji medialnej. Clifford Christians pisal, ze ,wszelkim moralnym obowigzkiem
opinii publicznej jest obserwowanie takich proceséw, jak spoleczne komunikowa-
nie”?. Trzeba doda¢, ze opinia publiczna nie moze poprzesta¢ na samej tylko ob-
serwacji, ale musi wywiera¢ wplyw na to, jak funkcjonuja srodki przekazu i co maja
nam do zaoferowania. W epoce narodzin demokracji wydawalo sie, ze prasa bedzie
kontrolerem wiadz i rzecznikiem opinii publicznej. Dzisiejsze skomercjalizowa-
ne i upolitycznione media tracg swa prymarng funkcje i same wymagaja kontroli,
jako rzeczywista lub urojona wiadza. Pytania o to, jak skutecznie na nie oddzia-
tywac i kto konkretnie, jakimi sposobami winien sprawowaé 6w nadzér, pozostajg
otwarte, bo mamy do czynienia z nows, bezpecedensows sytuacja komunikacyjna

9 L. S. Fiut, Wspdtezesne transformacje medialne. Prasa bezptatna, nowe media i etyka, Krakéw 2015, s. 149-150.
20 Cyt. za: ibidem, s. 150.
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i trudnymi wyzwaniami, jakie stwarzaja wyemancypowane (przynajmniej czescio-
wo) technologie oraz zlozone, nieprzejrzyste mechanizmy rynku i polityki.

Naprawianie $wiata jest procesem dlugotrwalym, o nieprzewidywalnych efek-
tach. Moga to robi¢ tylko ludzie na wysokim poziomie kultury, wlasciwie wy-
ksztalceni, w odpowiednich warunkach spolecznych i ustrojowych, majacy wole
i wizj¢ zmian oraz odpowiednie kompetencje. Dlatego musimy si¢ ciagle, inten-
sywnie i skutecznie uczy¢, by coraz lepiej poznawaé $wiat i siebie samych. Ale
pytanie o wlasciwa edukacj¢ publicznosci, do ktérej wszyscy nalezymy i ktéra
wszyscy stanowimy, jest w istocie pytaniem o pozadane ksztalty zycia spolecznego
i wigzi migdzyludzkich, ktére powstaja w procesie komunikowania. To juz jednak
zupelnie inna historia.
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Mechanizmy identyfikacji watkéw katastroficznych
w dyskursie medialnym

Wprowadzenie

Ani Wielka Wojna, ani rewolucja pazdziernikowa, ani nawet II wojna $wiatowa
nie odestaly katastrofizmu na karty historii. Kazdy z tych kataklizméw materia-
lizowal co prawda leki, jakimi katastrofizm, rozumiany jako specyficzna formacja
ideowa, si¢ zywil, ale niektére z nich w toku drugiej polowy stulecia przybieraly
nowe formy i ulegaly aktualizacji. Lek przed ludobdjcza wojna totalng przybrat
torme leku przed totalng wojna nuklearng. Strach przed bolszewikami przeobrazit
si¢ w strach przed dzihadystami, a niepewnos¢ zwigzana z wylonieniem si¢ prole-
tariatu przeobrazila si¢ w niepewnos$¢ zwigzang z imigracja. Na horyzoncie poja-
wily sie ponadto leki nowe — lgk przed masami przerodzit sig, jak na ironi¢, w lek
przed demograficzng katastrofa, a Ik przed skutkami upowszechnienia dobrobytu
w widmo totalnego ekonomicznego krachu.

Nastroje katastroficzne niewatpliwie podsycaja media i majac na uwadze fakt,
ze z dyskursami medialnymi najczesciej spotykamy sie w zmediatyzowanym spo-
leczenstwie!, przypuszczalnie s3 w tym najskuteczniejsze. Wszak prasa w wymier-
nym stopniu przyczynila si¢ upowszechnienia nastrojéw katastroficznych na po-
czatku XX stulecia®. Co wiecej, najwigkszym popularyzatorem katastrofizmu byt
woéwczas dziennikarz, Oswald Spengler’.

O pojeciu katastrofizmu

Trudno wskaza¢ moment, w ktérym katastrofizm si¢ narodzit. Niektérzy utrzy-
muja, ze jest réwnie stary, co mity i mitologie®. Inni, ze katastrofizméw w dziejach
bylo tyle, co przewrotéw spolecznych’. Adam Dziadek stawia nawet tezg, zgod-

1

M. Kawka, O badaniu jezyka dyskursu medialnego, ,Media i Spoleczeristwo. Medioznawstwo
— komunikologia — semiologia — socjologia mediéw — media a pedagogika” 2014, nr 4, s. 166.

2 Jej role w krzewieniu zjawiska podkreslaja m.in. Wojnowska, Kaczorowski i Gawor.
Zob. B. Wojnowska, [hasto:] Katastrofizm, [w:] R. Lakowski (red.), Literatura polska. Przewodnik encyklopedyc-
zny, tom I, Warszawa 1984, s. 428-429; B. Kaczorowski, Literatura polska: epoki literackie, prady i kierunki, dzieta
i twaorcy, Warszawa 2007, s. 296; L. Gawor, Katastrofizm w polskiej mysli spolecznej i filozofii 1918-1939, Lublin
1999,s.9112.

3 Ch. Dawson, Postgp i religia. Studium historyczne, tham. H. Bednarek, Warszawa 1958, s. 32.
Zdzistaw Jastrzebski podkresla, ze to wlasnie z nazwiskiem O. Spenglera zwigzane zostaly pojecie i gene-
za katastrofizmu. Z. Jastrzebski, Literatura pokolenia wojennego wobec dwudziestolecia, Warszawa 1969, s. 112
i nast. Kott pisze nawet, ze przypuszczalnie to niemiecki mysliciel postuzy! si¢ terminem katastrofizm jako
p1erwszy] Kott, Postgp i gtupstwo, t. 11, Warszawa 1956, s. 9.

Zob. np. S. Mazurek, Watki katastroficzne w mysli rosyjskiej i polskiej 1917-1950, Wroctaw 1997, s. 8.

5 Zob. np. E. Balcerzan, Notatka o katastrofizmie, ,Studia polonistyczne” 1978, nr 5, s. 29.
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nie z ktérg katastrofizm jest integralng czescia konstrukeji psychicznej cztowieka®.
Zwyklo si¢ jednak przyjmowaé, ze narodziny katastrofizmu przypadaja na druga
polowe XIX stulecia badZ poczatek wieku XX. Ma on stanowi¢ przediuzenie de-
kadentyzmu” lub — szerzej — filozoficznego pesymizmu, na co wskazuje ideowy ro-
dowéd koncepcji O. Spenglera®, czy tez — najogdlniej méwiac — krytyki idei poste-
pu. Zgola odmienng teze¢ stawia Christopher Dawson, wedle ktérego katastrofizm
wyrasta z pozytywizmu, stanowiac jego zwiericzenie, nie zaprzeczenie’.

Trudniej o konsensus w kwestii tego, czym katastrofizm wiasciwie jest. Moz-
na wszak definiowaé go jako zjawisko literackie', formacje duchowa, zjawisko
ideowo-artystyczne'?, tendencje¢ w kulturze', historiozofi¢", $wiatopoglad®, ide-
ologie', jako ogdlng tendenci¢ historiozoficzno-moralistyczng' itd. Formulowane
przez badaczy definicje katastrofizmu zwykly odpowiada¢ ich pogladom, nauko-
wym zainteresowaniom czy celom badawczym?®.

Definicje katastrofizmu, ktéra na gruncie polskiej humanistyki cieszy sie praw-
dopodobnie najwicksza popularnoscig, sformulowata Anna Szpakowska. Autor-
ka Swiatopoglgdu Stanistawa Ignacego Witkiewicza przedstawila ujecie, zgodnie
z ktérym katastrofizm to poglad gloszacy ,aktualng lub rychla zaglade wartosci
uznawanych za szczegélnie cenne” i zarazem wartoséci dla kultury konstytutyw-
nych®”. A. Szpakowska utrzymuje, ze ,katastrofizm nie narodzit si¢ z powietrza
ani z czystej spekulacji; byt w pierwszym rzedzie reakcja na to, co odczuwano jako
aktualnie istniejace niebezpieczenstwo™. U jego podloza lezy wigc dezaprobata
dla sytuacji zastanej — poglady katastroficzne to przede wszystkim diagnostyka, a
dopiero w dalszym rzedzie préba przewidywania zagrozenia, ktérego zrédla tkwig
w terazniejszosci?. Katastrofizm jest — konkluduje badaczka — ,pewng hiperbola
negatywnie ocenianego obrazu sytuacji zastanej — rzeczywistosci po prostu”?.

6 A. Dziadek, Katastrofizm — przypadek Anatola Sterna, [w:] J. Fiecko, J. Herlth, K. Trybus (red.),
Katastrofizm polski w XIX i XX wicku; idee, obrazy, konsekwencje, Poznan 2014, s. 143 i nast.

7 Zob. np. J. E. Plomienski, Rozwazania nad twérczosciq St. Ign. Witkiewicza, [w:] T. Kotarbinski,
J. E. Plomienski (red.), Stanisiaw Ignacy Witkiewicz. Czlowiek i twirca. Ksigga pamigthowa, Warszawa 1957, s. 5.

8 Por. T. Mann, Pozycja Freuda w nowoczesnej umystowosci, [w:] Idem, Moje czasy. Eseje,
ttum. W. Kunicki, Poznan 2002, s. 211.

o Ch. Dawson, Postgp..., op. cit., s. 238 i nast.

10 Zob. np. . Paszek, Artysta w powiesci katastroficzney, [w:] T. Bujnicki, T. Klata (red.), Katastrofizm
i awangarda, Katowice 1979, s. 7 i nast.

1 Zob. np. P. Okolowski, Filozofia i los. Szkice tychiczne, Krakéw 2015, s. 108.

12 Zob. np. K. Wyka, Rzecz wyobrazni, Warszawa 1959, s. 347.

13 Zob. np. P. Michatowski, Katastrofizm, [w:] A. Skoczek (red.), Literatura wspitczesna (1939-1956),
Bochnia — Krakéw — Warszawa 2005, s. 15-18.

1 Zob. np. Z. Kuderowicz, Filozofia dziejéw, Warszawa 1983, s. 213 i in.

15 Zob. np. J. Kryszak, Katastrofizm ocalajgcy. Z problematyki poezji tzw. Drugiej Awangardy, Warszawa
— Poznan — Torun 1978.

16 Zob. np. E. Balcerzan, Notatka..., op. cit., s. 29.

17 Zob. np. J. Bartyzel, ,Kryzys” czy ,przesilenie”? Mesjanizm jako proba przezwycigzenia swiadomosci
katastroficznej, £.6dz 1979. Przedruk w: ,Pressje” 2012, teka 28, s. 120, https://pressje.pl/media/pressje_shop/
article/article__issue_383.pdf (20 IV 2018).
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A. Szpakowska wyréznia dwa typy katastrofizmu — totalny i hipotetyczny.
Pierwszy opiera sie zwykle na deterministycznej teorii kultury, ktéra na mocy
przyrodniczych badz historycznych niewzruszonych praw katastrofe czyni nie-
unikniong. Drugi, ktéry mozna by okresli¢ réwniez mianem perswazyjnego lub
pedagogicznego, wizj¢ zaglady uzaleznia od réznorakich warunkéw, co wiaze si¢
zarazem z przekonaniem, ze katastrofy mozna uniknad, jesli tylko poczyni si¢
odpowiednie kroki®. Typologia ta doczekala si¢ rozwinie¢ i przeksztalcen. Jerzy
Fie¢ko wzbogaca ja o katastrofizm czastkowy, czyli taki,

»ktory pojawia si¢ w dzietach projektujacych wizje wielkiej i pozytywnej, progresywnej przemiany,

ku ktérej droga wiedzie przez etap koniecznej, ale niedefinitywnej katastrofy”.

Z kolei Leszek Gawor proponuje modyfikacje propozycji A. Szpakowskie;.
W pierwszej kolejnosci typ katastrofizmu hipotetycznego zastgpuje katastro-
fizmem alternatywnym. Badacz przekonuje ponadto, ze podzial katastrofizméw na
totalne i hipotetyczne jest niefortunny, gdyz w obu przypadkach mowa o zagladzie
totalnej, tyle Ze w jeden z nich wpisana jest wiara w mozliwos$¢ naprawy, a w drugi
— nie. L. Gawor proponuje typologie¢, zgodnie z ktéra katastrofizmy dzielg si¢ na
alternatywne (zakladajace mozliwos¢ naprawy) i konsekwentne (podobnej mozli-
wosci nie przewidujace), przy czym te ostatnie podlegaja jeszcze réznicowaniu na
totalne i ograniczone®.

Propozycja L. Gawora okazuje si¢ szczegélnie cenna, gdyz wyrdéznienie przez
filozofa katastrofizméw ograniczonych niesie walory teoretyczne i metodologiczne.
Radykalny katastrofizm, jak nazywa go badacz, nie wystgpowal bowiem w mode-
lowym ksztalcie na gruncie europejskim zbyt czesto. Zdecydowanie wigkszym po-
wodzeniem cieszyl si¢ katastrofizm wykorzystujacy jedynie wybrane katastroficzne
watki®®. Od watkéw tych na poczatku XX stulecia roilo si¢ w powiesci brukowej,
masowej, powiesci drugiego rzedu?’. Wlasnie z tego wzgledu uznalem, ze trudno
jest méwi¢ o dyskursach katastroficznych sensu stricto, cho¢ oczywiscie i takich
w dziejach mysli zachodniej nie brakowalo. Za dyskurs katastroficzny uzna¢ moz-
na choc¢by dyskurs O. Spenglera®, ale jesli chodzi o media, bardziej uzasadnione
jest méwienie o watkach katastroficznych, ktére sa przez srodki masowego przeka-
zu eksploatowane. Pojecie dyskursu katastroficznego odsyta¢ musi — nawiazujac do
typologii L. Gawora — do katastrofizméw totalnych i konsekwentnych, do dyskur-

23 Ibidem, s. 39 i nast.

24 J. Fiec¢ko, Katastrofizm romantykéw: Malczewski, Mickiewicz, Krasiriski, Stowacki. Krotki kurs,
[w:]]. Fiecko, J. Herlth, K. Trybus (red.), Katastrofizm..., op. cit., s. 61.

= L. Gawor, Katastrofizm konsekwentny. O poglgdach Mariana Zdziechowskiego i Stanistawa Ignacego
Witkiewicza, Lublin 1998, s. 12 i nast. Swoja propozycje badacz modyfikuje w artykule ,Proba typologii mysli kata-
stroficznej”, wyliczajac konsekwentny katastrofizm (totalny i partykularny), oraz alternatywny katastrofizm (totalny
i partykularny). Por. L. Gawor, Proba typologii mysli katastroficznej, ,Kultura i wartosci” 2015, nr 13, 5. 9-26.

26 A. Szpakowska, S-wiaz‘opag/qd..., op. cit.,, s. 38. Pojecie watkéw katastroficznych zadomowi-
to si¢ w literaturze przedmiotu. Oprécz A. Szpakowskiej postuguja si¢ nim m.in. S. Mazurek, T. Wilkon,
L. Gawor, G. Jastrz¢bska, B. Zynis czy J. Herlth. Zob. S. Mazurek, Wytki..., op. cit.; T. Wilkon, Witgp,
[w:] tejze, Katastrofizm..., op. cit., s. 7; L. Gawor, Katastrofizm w polskiej..., op. cit., s. 12; G. Jastrzebska,
Czlowick w obliczu katastrofy. Antropologia filozoficzna teorii katastroficznych, [w:] J. Litwin (red.), Zagadnienia
historiozoficzne, Wroclaw — Warszawa — Krakéw — Gdarisk 1977, s. 232 1in.; B. Zynis, Koniec swiata raz jeszcze.
Katastroficzne wqtki w prozie Tadeusza Konwickiego, Stupsk 2003; J. Herlth, Nad przepasciq. Wytki katastroficzne
w retoryce mesjanizmu polskiego, ,Pamietnik Literacki” 2011, nr 1,s. 77-91.

2 L. Gawor, Katastrofizm konsekwentny..., op. cit., s. 10 i nast.

O. Spengler, Zmierzch Zachodu. Zarys morfologii historii powszechnej, ttum. J. Marzecki, Warszawa 2014.

28



124 Przemystaw Kantorsk:

séw, ktérych katastroficznos$c stanowiltaby o ich identyfikacji esencjalnej, katastro-
ficznych w calej rozcigglosci. Podobnie dyskurs katastroficzny definiuje Krzysztof
Klosinski, twérca ujecia, wedle ktérego dyskurs ten stanowi integrujaca zasade
wiazacg rozmaite watki katastroficzne, funkcjonujaca jako wskaznik genologicznej
tozsamosci analizowanych tekst6w?.

O pojeciach dyskursu i dyskursu medialnego

Dyskursem zajmuja si¢ dzi$ nie tylko jezykoznawcy, ale i psychologowie, po-
litolodzy, filologowie, kulturoznawcy, filozofowie, medioznawcy itd. W konse-
kwencji znaczenie terminu jest rozmyte, cechuje je polimorficzno$¢ i ,,semantyczna
nie(do)okreslono$¢”™. Ta niejednoznacznos¢ rodzi trudnoscei teoretyczne i metodo-
logiczne. Analiza dyskursu, ktérej poczatki siggaja potowy XX wieku (a konkret-
nie 1952 roku, wtedy bowiem pierwsza propozycje¢ badawcza sformulowal Zellig
S. Harris®), obejmowaé moze badanie jezyka jako zamknigtej struktury, jezyka
w kontekscie (zdefiniowanie tego ostatniego jest przypuszczalnie nie prostsze niz
zdefiniowanie samego dyskursu®?), czy nawet dyskursu w oderwaniu od j¢zyka (za-
sadnos¢ takiego podejscia podkreslaja zwolennicy interdyscyplinarnej krytycznej
analizy dyskursu). Wszystko to zdaje si¢ potwierdzac stuszno$¢ obserwacji Macieja
Kawki i Pawla Planety, ktérzy zauwazaja, ze dyskursy ,szukaja dla siebie nowych
miejsc i zastosowan”. Perspektywa lingwistyczna, zwlaszcza w jej strukturali-
stycznej odmianie, a takiej holdowal Z.S. Harris, postrzegana jest dzi$ jako nie-
wystarczajgca zaréwno na plaszczyznie merytorycznej, jak i metodologiczne;j®*

W obliczu tych (i wielu innych, ktérych oméwié tu nie sposéb) trudnosci
w praktyce kazdy badacz dyskursu zmuszony jest refleksje teoretyczno-metodolo-
giczng zaczaé od zaproponowania wlasnej definicji i konceptualizaciji pojecia dys-
kursu, ktérych zakres i zastosowanie determinowane muszg by¢ jednak — podkresla
M. Kawka — przez konkretny paradygmat teoretyczny uprawianej nauki®. Warto
w tym miejscu przytoczy¢ sformulowang przez badacza propozycje teoretycznej
i typologmzne) konceptuahzaql dyskursu, gdyz wlasnie ona legta u podstaw przed-
stawionej w niniejszym artykule propozycji badawczej:

Jesli przyjmiemy, ze dyskurs to kolekeja lub konfiguracja wypowiedzi (tekstéw) lub zdarzen ko-
munikacyjnych majacych na celu wspélne negocjowanie znaczen przez uczestniczacych w nich
aktoréw spolecznych, to kategorie dyskurséw beda zwiazane po pierwsze, z typem wypowiedzi
i jej znaczeniem (znaczenie budowane jest tu przez wzajemne oddzialywanie wytwarzanej w ko-
munikacji wypowiedzi oraz otaczajacego ja kontekstu) i po drugie, ze zdarzeniem komunikacyj-

2 K. Klosiniski, Dyskurs katastroficzny, [w:] T. Bujnicki, T. Klata (red.), Kazastrofizm..., op. cit., s. 25.

30 S. Gajda, Tekst/dyskurs oraz jego analiza i interpretacja, [w:] M. Krauz, S. Gajda (red.), Wspdlczesne
analizy dyskursu. Kognitywna analiza dyskursu a inne metody badawcze, Rzeszéw 2005, s. 11.

3 Zob. A. Duszak, Tekst, dyskurs, komunikacja kulturowa, Warszawa 1998, s. 14 i nast.

32 Zob. zwlaszcza: M. Kawka, Syruacja wypowiadania, wypowied? a wskazniki kontekstualizacji
w tekscie, [w:] J. Ozdzynski, T. Rittel (red.), Konteksty kulturowe dyskursie edukacyjnym, Krakoéw 2002, s. 25.

3 M. Kawka, P. Planeta, Dyskursy..., op. cit., s. 127.

34 Ibidem. W praktyce medioznawczej analiza dyskursu zwykla polega¢ na, jak pisze P. Planeta,
»badaniu wynikéw »moéwienia« czyli konkretnych tekstéw, ktére zawsze nalezy bada¢ w ich otoczeniu spo-
tecznym”. Por. P. Planeta, Dyskurs o Macedonii na lamach polskiej prasy w latach 2000~ 2007, [w:] M. Kawka,
I. Stawowy-Kawka (red.), Tozsamos¢ narodowa w spoleczenstwiec multietnicznym Macedonii. Historia — kultura —
literatura — media, Krakéw 2008, s. 225.

3 M. Kawka, Szes¢ dyskursow o jezyku, Skopje 2012, s. 10 i 21. Zob. réwniez: A. Duszak, Tekst...,
dz. cyt., s. 201.
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nym, a wi¢c z jego wszelkimi uwarunkowaniami kontekstualnymi i konsytuacyjnymi — rodzajem
i strukturg tekstu, miejscem, czasem i przestrzenia, typem nadawcy i odbiorcy, ich intencjami oraz
celami, jakie zamierzaja realizowa¢ w dyskursie®.

Podstawowe zalozenia i metody badawcze

Identyfikacji watkéw katastroficznych w dyskursie medialnym stuzy¢ maja dwie
metody badawcze — analiza zawartosci i analiza dyskursu. Pierwsza z nich sprowa-
dza¢ ma si¢ w tym kontekscie do analizy korpuséw tekstowych. Druga opiera sie
na przekonaniu, jakie znalazlo wyraz w przytaczanym ujeciu teoretycznym i typo-
logicznym dyskursu M. Kawki, zgodnie z ktérym dyskurs jest dynamicznym zda-
rzeniem komunikacyjnym. Juz na etapie wstepnej konceptualizacji pojawia si¢ wiec
si¢ problem ontologiczny, na ktéry zwracaja uwage niektérzy badacze. Ma on po-
lega¢ na tym, ze korpus zawiera teksty-wytwory, a dyskurs w rozumieniu przeze
mnie przyjetym ma charakter procesualny. Skutkiem préby polaczenia tych dwéch
uje¢ — dynamicznego i statycznego — ma by¢ zaistnienie opozycji proces-produkt™”.

Przekonanie to ma swoje zrédla w historii funkcjonowania pojecia ,,dyskurs” na
gruncie jezykoznawstwa. W toku sporéw, ktérych celem bylo wyznaczenie linii po-
dzialu miedzy dyskursem a tekstem, zrodzilo si¢ przekonanie, zgodnie z ktérym —jak
zauwaza M. Kawka — dyskurs pojmowany jest ,jako czynnosci lub procesy jezykowe
(zdarzenia jezykowe) charakteryzujace si¢ pelnym repertuarem szyfteréw i formami
istnienia w postaci aktéw mowy”, tekst zas, ,jako wytwér (twor, produkt, obiekt)
proceséw komunikacji jezykowej charakteryzujacy si¢ niepelnym lub nieujawnionym
repertuarem szyfteréw, formami istnienia od pojedynczych stéw do wielotomowych
dziel literackich™®. Przyjalem jednak postawe wzgledem tej sprzecznosci afirma-
tywna. Innymi slowy, statyczne i dynamiczne ujecia dyskursu potraktowalem jako
dwa sposoby ogladu tego samego fragmentu rzeczywistosci.

Nie sposéb byloby przedstawi¢ mechanizméw identyfikacji watkéw katastro-
ficznych w dyskursie medialnym, w oderwaniu od podejmowanej materii, czyli
po prostu od dyskursu konkretnego, nie abstrakcyjnego. Za material badawczy
i przyktad postuza teksty, jakie przyporzadkowalem kategorii dyskursu medial-
nego ,Do Rzeczy” o uchodzcach z lat 2015-2016. Selekcjonowalem je zgodnie
z kryterium tematycznym — do korpusu wigczylem teksty, w ktérych pojawily sie
jawne nawigzania do kwestii kryzysu imigracyjnego, i ktére na famach tygodnika
opinii opublikowane zostaly we wskazanym okresie.

Mechanizmy identyfikacji watkéw katastroficznych

Watki katastroficzne moga wyrazac si¢ w dyskursie juz na powierzchni leksy-
kalno-semantycznej, tzn., ze ich identyfikacja moze by¢ dokonana bez naruszenia
rygoréw empirycznej weryfikacji, cho¢ ograniczanie si¢ do identyfikacji jawnych,

36

M. Kawka, Szes¢ dyskurséw..., op. cit., s. 35.
A. Pawlikowska, Zastosowanie metod jezykoznawstwa korpusowego i lingwistyki kwantytatywnej
w analizie dyskursu, [w:] T. Piekot, M. Poprawa (red.), Analiza dyskursu. Centrum-peryferie, ,Oblicza komuni-
kacji” 5/2012, Wroctaw 2012, s. 112.

38 M. Kawka, Dyskurs szkolny, op. cit., s. 24 i nast. Zob. réwniez: M. Kawka, Dyskurs i tekst,
[w:]]. Szocki, K. Wozniakowski (red.), Literatura, prasa, biblioteka. Studia i szkice ofiarowane profesorowi Jerzemu
Jarowieckiemu w 65-lecie urodzin i 40-lecie pracy naukowej, Krakéw 1997, s. 87-94.
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wyrazonych explicite sktadnikéw przekazu musi wigzac si¢ z przyjeciem optyki re-
dukcjonistyczne;j.

Przekonanie, zgodnie z ktérym watki katastroficzne moga wyrazaé si¢ juz na
powierzchni dyskursu, ilustrujg przedstawione ponizej przykiady.

Wszystko idzie — nie co do szczeg6léw, ale w generalnym zarysie — tak, jak to przed czterdziestu
laty opisywat Raspail, czyli ku katastrofie. (,Do Rzeczy” 37/2015)

Wiemy tylko, ze katastrofa nadchodzi coraz wigkszymi krokami. (,Do Rzeczy” 38/2015)

Bruksela haniebnie zawiodta, gdy nadszed? kryzys, a teraz wraz z uchodzcami $ciagga nam na glo-
we kolejng katastrofe. (,Do Rzeczy” 51/2015)

Wiatki katastroficzne identyfikowaé mozna wiec korzystajac z analizy zawar-
tosci (a konkretnie — z przygotowanych w jej toku list frekwencyjnych i anali-
zy konkordancji, umozliwiajacej ustalenie jezykowego otoczenia poszczegdlnych
uzy¢ wyrazéw). Cho¢ poprzestanie na badaniach ilosciowych musi skutkowaé
identyfikacja niepelna, gdyz klasyczna metoda medioznawcza nie pozwala orzekad
czegokolwiek o realizowanych w dyskursie funkcjach pragmatycznych, to jednak
perspektywa ilosciowa niewatpliwie ma swoje walory. Poszukiwanie watkéw kata-
stroficznych na powierzchni leksykalno-semantycznej dyskursu pozwala wszak na
moze i redukcjonistyczng, ale przydatna z praktycznego punktu widzenia rekon-
strukcje jezykowych i tematycznych struktur dyskursu, ktérej uzyskanie stanowic¢
moze zaplecze dla kolejnych etapéw badan. Korzystanie ze wsparcia twardych em-
pirycznych danych moze hamowa¢ podejscie czysto intuicyjne (cho¢ wspomagania
si¢ samg intuicja uniknaé, przynajmniej na tym etapie rozwoju teorii aktéw mowy,
raczej nie spos6b®). Przy czym nalezy pamigtaé, ze jak zauwaza M. Kawka

Czgsto [...] punkt widzenia i intencje nadawcy nie s3 uwzgledniane, mimo ze czg¢sto maja one
decydujace znaczenie dla zbudowania przekazu medialnego, a ich rekonstrukcja jest mozliwa po
odkryciu znaczen ukrytych, mechanizméw presupozycji, implikatur i manipulacji. Dopiero ich
ujawnienie w sposéb zasadniczy wzbogaca metody opisu zawartosci mediow™.

Niniejszym wprowadzam konieczne dla zachowania przejrzystosci terminolo-
gicznej i operacyjnej rozréznienie na watki katastroficzne i dyskursywne mani-
festacje watkéw katastroficznych. Nie sg to zjawiska odmienne — pierwsze z nich
zawieraja si¢ bowiem w drugich. Rozréznienie odpowiada jednak wspomnianej
opozyciji statyczne — dynamiczne. Najprosciej méwigc — dyskursywne manifestacje
watkéw katastroficznych to watki katastroficzne w kontekscie zewnetrznym, kté-
rego zakres wyznaczaja przede wszystkim dziedzina funkcjonalna, aksjologiczna
i ontologiczna dyskursu®.

39

Por. M. Kawka, Sytuacja..., op. cit., s. 27 i nast.
Idem, Jezykoznawcze oblicze prasoznawstwa, [w:] M. Kawka, R. Filas, P. Planeta (red.), Zeszyzy
Prasoznawcze. Analiza zawartosci [1957-2012]. Metody, tematy, autorzy, Krakéw 2016, s. 213.

41

40

Nawigzuje tutaj do koncepcji M. Wojtak, wedle ktérej ,zaréwno na plaszczyznie ogélnej organizacji
dyskursu (we wzorcu), jak i w ramach konkretnych zdarzen komunikacyjnych wyodrebnia si¢ nastgpujace para-
metry dyskursu: a) dziedzing tematyczng (tematy globalne i czastkowe oraz sposoby ich prezentacji), b) dziedzi-
n¢ ontologiczng (stosunck §wiata dyskursu do rzeczywistosci, a wige §wiat odzwierciedlany czy tez obraz §wia-
ta), ¢) dziedzing funkcjonalng (dominujace illokucje, czyli cele komunikacyjne), d) dziedzing wypowiedzeniows
(zwiazki mi¢dzy nadawca i odbiorca, czas i miejsce komunikacii), e) dziedzing aksjologiczna (system wartosci
przyjety i system zwalczany), f) dziedzing konwencji gatunkowych”. M. Wojtak, Glosy z terazniejszosci. O jezyku
wspdlczesnej polskiej prasy, Lublin 2010, s. 18.
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Aby mozna bylo uznaé, ze watki katastroficzne nie tylko wyrazaja si¢ na leksy-
kalno-semantycznej powierzchni dyskursu, ale i dochodzi do ich dyskursywnych
manifestacji, muszg zosta¢ spelnione pewne warunki. O tym, czy warunki zostaly
spelnione, badacz moze orzeka¢ na podstawie identyfikacji w tekscie czterech wy-
znacznikéw dyskursywnych manifestacji watkéw katastroficznych. Wyznaczniki te
sytuuja bowiem watki katastroficzne w kontekscie zewnetrznym (pozajezykowym),
wyznaczanym przez wiedze¢ (obejmujaca przede wszystkim stosunek do rzeczywi-
stosci, wlaczajac aprobowane i zwalczane wartosci), cele nadawy, funkcje dyskursu
(samych watkow katastroficznych w dyskursie) oraz, czgsciowo, role odbiorcy. Na
kontekst zewnetrzny dyskursu sktadaé si¢ moze co prawda znacznie wiecej czynni-
kéw, ale wydaje mi sie, ze identyfikacja czterech wyznacznikéw jest wystarczajaca,
aby mozna bylo orzec, czy watki katastroficzne rzeczywiscie si¢ w dyskursie mani-
testujg. Kierowalem si¢ wigc zasadg redukcji kontekstu do niezbgdnego minimum®*.

Wyznaczniki dyskursywnych manifestacji watkéw katastroficznych, ktérych eks-
plikacje opatrz¢ przykiadami z publikacji polskich klasykéw katastrofizmu — Maria-

na Zdziechowskiego i Stanistawa Ignacego Witkiewicza.

Przewidywana katastrofa jest wyobrazona, nie empiryczna

Nadawca, cho¢ przewidujac katastrofe nie unika méwienia o tym, co wlasciwie
mialoby upas¢, przewiduje raczej rychla zaglade swojego wyobrazenia na temat,
przykladowo, porzadku cywilizacyjnego, niz porzadku cywilizacyjnego jako ta-
kiego, istniejacego, by tak rzec, empirycznie. Przywolujac stynne stowa Josepha de
Maistre’a ,umieram wraz z Europg™, trudno byloby uznaé, ze proroctwo docze-
kalo si¢ weryfikacji empirycznej, ze Europa faktycznie przestata istnie¢ (czy nawet,
ze umierala badZ wcigz umiera). Pojecie Europy bowiem ,opiera si¢ na uogélnie-
niach odnoszacych si¢ do wszystkiego i zarazem do niczego konkretnego™*. Po-
nadto, jak twierdzi Hannah Arendt, ,kryzys staje si¢ katastrofa tylko wéwezas,
gdy odpowiadamy nan przy pomocy sadéw przyjetych z géry”. Postawa ta, dodaje
filozof polityki, ,nie tylko zaostrza kryzys, ale pozbawia nas mozliwosci doswiad-
czenia rzeczywistosci™. Pomocne na etapie identyfikacji pierwszego wyznaczni-
ka dyskursywnych manifestacji watkéw katastroficznych moze by¢ poszukiwanie
w tekscie (dyskursie) metafor, ktére uwypuklatyby pewne aspekty rzeczywistosci,
niwelujac inne. Jak zauwazaja George Lakoft i Mark Jonhson, ,w wickszosci przy-
padkéw nie chodzi o prawde czy falsz metafory, lecz o percepcje i wnioskowanie™®.

Cytujac M. Zdziechowskiego:

Patrzac na to mysl nastraja sie eschatologicznie. Naleze do tych, zdaje si¢ nielicznych, ktérzy
bardzo wyraznie styszg huk nadchodzacej nawatnicy, o ktérej powiedziano, ,ze przyjda dnie uci-
sku, jakie nie byly od poczatku stworzenia, powstanie naréd przeciw narodowi, krélestwo przeciw

2 »Postulat, by rozpatrywaé wypowiedz jako strukture usytuowang — zauwaza D. Hymes — nie oznacza,

ze trzeba wypowiedz swg odnosi¢ do nieskoriczonej ilosci mozliwych czynnikéw kontekstualnych”. D. Hymes,
Socjolingwistyka i etnografia mowienia, [w:] M. Glowiniski (oprac.), Jezyk i spoleczeristwo, Warszawa 1980, s. 58.

s Cyt. za: ]. Trybusiewicz, De Maistre, Warszawa 1968, s. 8.

4 J. Grzymski, Metafora , Europy”, [w:] B. Kaczmarek (red.), Metafory polityki 4, Warszawa 2013, s. 168.

# H. Arendt, Migdzy czasem minionym a przyszlym. Osiem cwiczer z mysli politycznej, ttum. M. Godyn,
W. Madej, Warszawa 1994, s. 210.

46 G. Lakoff, M. Johnson, Metafory w naszym zyciu, tham. T.P. Krzeszowski, Warszawa 2010, s. 213.
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krélestwu, nastapi obrzydliwo$¢ spustoszenia i ludzie schna¢ beda ze strachu”, a ,,gdy ujrzycie to
wszystko, wiedzcie, iz Pan blisko jest, we drzwiach” (Mat. XXIV, 33)%.

Transfer wiedzy z domeny wiedzy tajemnej do domeny wiedzy kolektywnej

Nadawca dazy do tego, by diagnoza i przepowiednia odczytywane byly przez
odbiorce jako skladnik wiedzy tajemnej, do ktérej dostgp ma garstka wybranych.
Tym samym dokonuje transferu wiedzy o katastrofie z domeny wiedzy tajemnej
do domeny wiedzy kolektywnej i zarazem zaprasza odbiorcg do ekskluzywnego
grona tych, ktérzy zdolni sg, cytujac P. Rossiego, ,uchwyci¢ prawde ukryta w lite-
rach i symbolach i ktérzy zostali wprowadzeni do $wigtych tajemnic™®. Przystajac
na propozycje, odbiorca umozliwia afirmacje szczegélnych kompetencji nadawcy,
ktére ten sam sobie przypisuje. Inaczej méwiac, nadawca dazy do tego, by stworzy¢
wrazenie, zgodnie z ktérym skladniki wiedzy tajemnej sg przez niego nie konstru-
owane, lecz wydobywane na §wiatto dzienne — przypisuje sobie zatem zdolno$¢ ich
wydobywania. Sktadniki te na poziomie dyskursu moga wyrazaé si¢ w leksyce, gdy
katastrofista méwi o, przykladowo, sygnatach zwiastujacych apokalipse, ale dla
wlasciwego ich odczytania, konieczna jest rekonstrukcja znaczen ukrytych przez
rozszyfrowanie presupozycji i implikatur. W przypadku zdania ,sygnaly zwiastu-
ja apokalipse” bylyby to przede wszystkim presupozycje, zgodnie z ktérymi, po
pierwsze, sygnaly te realnie istnieja, po drugie za$, mozliwe jest ich dostrzezenie.

By postuzy¢ sie wiele méwigcymi, jak si¢ wydaje, stowami Sajetana Tempe
z Pozegnania jesieni S.1. Witkiewicza:

Na pelnym brzuchu jedynie polega szczescie. Wszystkie problemy wasze sg sztuczne. Tylko w zu-
pelnym zbydleceniu, i to programowym, lezy prawdziwy pozytywny kres ludzkosci: nic o niczym
nie wiedzie¢, nie uswiadamia¢ sobie nic, przyjemnie wegetowa¢. Cala kultura okazata si¢ humbu-
giem, droga byla pickna, ale si¢ skoriczyla: nie ma do czego juz dazy¢, nie ma drogi, précz naszej,
prawdy nie ma, nauka nic nie daje i wlazi cata w technike. Sztuka — to powazna zabawka dla
bezplodnych estetycznych eunuchéw — naprawde: kto raz ujrzy to, co ja, nigdy nie zawréci do tego
pseudoludzkiego $wiata®.

Pedagogika katastrofizmu

Nadawca, naklaniajac odbiorce do zaakceptowania diagnozy oraz przepowied-
ni i, co za tym idzie, do przyjecia zaproszenia do grona wtajemniczonych, nawo-
luje od dziatania — dazy wiec do realizacji funkcji pragmatycznej. Wypada przy-
pomnie¢, ze funkcje pragmatyczne muszg spetnia¢ podstawowy, wskazany przez
Johna Searle’a warunek wskazujacy na sankcje®, przy czym w tym wypadku mowa
wylacznie o sankeji moralnej. Nieodzowne sg takze kolejne precyzacje. I tak, cho¢
kazda forma wyrazania funkcji pragmatycznej, jak zauwaza Aleksy Awdiejew,
wskazujac na sankcje, moze by¢ interpretowana jako rozkaz, za rosyjskim bada-
czem przyjmuje, ze bardziej miarodajne jest ujecie szersze — funkcje rozkazu zaste-
puje wigc funkcjami przypisanymi klasyfikacji funkeji dzialania, przede wszystkim
za$ — funkcji rozstrzygniecia i pobudzania do dzialania, sposréd ktérych najwaz-

4 M. Zdziechowski, W obliczu korica, Wilno 1938, s. VIL.

a8 P. Rossi, Zatonigcie bez swiadka. Idea postgpu, ttum. A. Dudziniska-Facca, Warszawa 1998, s. 76.
“9 S.I. Witkiewicz, Pozegnanie jesieni, Krakéw 2010, s. 151.

50 Zob. A. Awdiejew, Pragmatyczne podstawy interpretacji wypowiedzer, Krakéw 1987, s. 47.
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niejsza jest funkcja rady®!. Katastrofista starannie maskuje bowiem swoje intencje,
raczej stroni od présb i rozkazéw, nawoluje, ale nie nakazuje, i najczesciej czy-
ni to w sposéb niejawny, postugujac si¢ ukrytymi aktami mowy (przy czym nie
jest to warunek koniecznie domagajacy si¢ spelnienia). Oméwiony wskaznik jest
szczegolnie istotny z uwagi na fakt, iz préba realizacji funkcji pragmatycznej jest
réwnoznaczna prébie aktywizacji dyskursywnych manifestaciji katastrofizmu w ich
wymiarze performatywnym®

Dobry przyktad pedagogiki katastrofizmu daje M. Zdziechowski:

Cywilizacja nasza rozpadnie si¢ — przepowiedziat to juz Ernest Renan — od wewngtrznego bar-
barzynstwa, i to — dodam — w postaci najohydniejszej, jaka da si¢ pomysle¢; zle méwig, dotych-
czas nic podobnego nie dawalo si¢ pomysle¢. Przyznawano si¢ do gwattéw, do okrucienistw, upa-
trujgc w tem dowdd energji w dazeniu do celu. Ale kto stawiat swiadomie spodlenie powszechne
jako cel, kto do wlasnej podlosci tryumfalnie sie przyznawal? Przed tem zjawiskiem niechybnego
rozkladu i konica stoimy bezsilni i bezradni, ale trwajmy w oporze naszym, moze jakis nowy przy-
padek, zamiast gubi¢, tym razem uratuje nas*.

Hermetyzacja dyskursu i polaryzacja §wiata

W dyskursach i tekstach, w ktérych aktywizuja si¢ manifestacje watkéw ka-
tastroficznych, nadawca i wtajemniczeni stuchacze figuruja zawsze, jak zauwaza
J. Herlth**, w formie kolektywnej. Nie znaczy to jednak, ze tworzenie wspélnoty
oplera si¢ W dyskursie na stosowaniu pierwszej osoby hczby mnogiej. Przywolane
wezesniej stowa J. de Maistre’a, ,umieram wraz z Europz} , spelniaja ten warunek.
Méwiace o Europie, tradycjonalista méwi o ,nas” wszystkich, wszystkich, ktérzy
znajduja si¢ w granicach jego (,naszego”) $wiata. Warto w tym miejscu przytoczy¢
slowa E. Balcerzana, ktéry zauwaza, ze cudze katastrofy katastrofistéw nie inte-
resuja, gdyz ,nie daja szansy dla narracji prowadzonej z perspektywy »my«”>. Co
istotne, hermetyzaqa dyskursu i polaryzacja $wiata w dyskursie s nierozerwalne.
Nie tylko wrogéw w dyskursie wskazywanych, ale i tych, ktérzy odrzucaja diagno-
z¢, nadawca wyrzuca poza nawias hermetycznego $wiata®. Dokonuje wigc ma-

51 Ibidem, s. 127-130. Takze za badaczem przyjmuj¢ ponadto, ze wartos¢ funkcji pragmatycznej toz-

sama jest z wartoscig presupozycji pragmatycznej, zawartej w kontekscie danego wypowiedzenia, wprowa-
dzajacego bezposredni akt mowy. W przypadku pragmatycznych aktéw ukrytych warto$¢ realizowanej funk-
cji zostaje wyrazona natomiast przez implikatury pragmatyczne, majace takg samg forme, jak presupozycje
pragmatyczne w bezposrednich aktach mowy. Por. ibidem, s. 100 i nast.

52 Takze K. Klosinski, ujmujacy sprawe jednak nieco inaczej, zauwaza, ze ,wypowiedz katastroficzna
nakierowana jest (...) sposob szczegdlny na kontekst komunikacyjny, w ktérym si¢ pojawia. Kontekst 6w — swe-
go rodzaju porozumienie katastroficzne — wyznacza dla dyskursu zesp6t presupozycji, ktérego nierespektowa-
nie niweluje dziatanie dyskursu”. (K. Ktosinski, Dyskurs..., op. cit., s. 28)

53 M. Zdziechowski, W obliczu..., op. cit., s. 161.

54 J. Hertlh, Epickos¢ Zycia nowoczesnego: obrazowosé estetyczna i wzory postgpowania katastrofizmu pol-
skiego, [w:] J. Fiecko, J. Hertlh, K. Trybus (red.), Katastrofizm..., op. cit., s. 260.

55 E. Balcerzan, Notatka..., op. cit., s. 33.

Mozna by rzec, ze autorzy tekstéw (dyskurséw), w ktorych watki katastroficzne dyskursywnie si¢
manifestujg, lekcewazg zasadg — a ta, zdaniem J. Puzyniny, powinna by¢ przestrzegana w tekstach o charakterze
perswazyjnym — zgodnie z ktérg komunikaty powinny by¢ formulowane tak, by odbiorca mial moznos¢ wyboru
postawy i zachowania (w mysl koncepcji ,kontaktu uprzejmego” R. Lakoffa). Por. A. Markowski, J. Puzynina,
Kultura jezyka, [w:] J. Bartminski (ved.), Wspdlczesny jezyk polski, Lublin 2001, s. 51.
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jacego gnostyckie i awerroistyczne korzenie rozréznienia miedzy dwoma typami
ludzkosci — thumem ignorantéw i garstka wybranych®’.

Jak pisze S. I. Witkiewicz:

Zmieni¢ kierunek kultury, nie zmieniajac jej pedu. Zreszta teraz nikt tego nie zatrzyma w inny
sposdb — bedzie rosnac ten potwor, az si¢ sam pozre i wtedy bedzie szczgsliwy. A potem sam siebie
strawi i potem... I co zostanie? Jakas kupka. C6z, ze automatyczni ludzie przysztosci beda szezesliwi
i nie beda wiedzie¢ o swoim upadku? My wiemy teraz za nich i powinnismy ich od tego uchroni¢*®.

Egzemplifikacja mechanizméw identyfikacji dyskursywnych manifestacji
watkow katastroficznych

Analizg rozpoczynam od poswigconego twérczosci o. Augustyna Pelanowskiego

artykulu ,Prorok namigtny” Andrzeja Horubaty.

Cos, co zdawaloby si¢, wymaga tylko lekkiej korekty — jakies niedoskonatosci w relacjach z innymi,
zaniedbania w zyciu duchowym — przez Augustyna wypalane jest goragcym zelazem. Ale Pelanow-
skiego zzera gorliwos¢. Nie boi si¢ mieszania duchowego z fizycznym. Choroby czgsto prezentuje
nie tylko jako metafory naszego wnetrza, lecz takze realne skutki ztego ducha, ktéry nas opanowat:
»Dzieci chorujg, gdy rodzice nie maja wiary w Jezusa”, ,plytka religijno$¢ rodzicéw zwiastuje cze-
sto glebokie opetanie potomstwa”. Nie ma o. Pelanowski wyrozumialosci dla wspélczesnego $wia-
ta. Jego zdaniem zyjemy w czasach spetniajacej si¢ Apokalipsy, gdy rzeczywistos¢ stala si¢ wielka
Sodomg czy tez rozwigztymi Pompejami, a grzech pleni si¢ i wota o Boskie oczyszczenie — potop
lub ostateczny koniec. (,Do Rzeczy” 23/2016)

Przekonanie, zgodnie z ktérym rzeczywistosc stata si¢ wielkg Sodomg czy tez roz-
wigzlymi Pompejami, to odpowiadajaca definicji katastrofizmu A. Szpakowskiej hi-
perbola negatywnie ocenianego obrazu sytuacji zastanej. Na hiperboliczno§¢ wska-
zuje zaréwno uzycie czasownika wielkg, jak i podkreslenie rozwiaztosci Pompejéw.
Wykorzystanie metafor wigze si¢ ponadto z préba narzucenia odbiorcy okreslonej,
jednoznacznie negatywnej postawy wartosciujacej oraz — co za tym idzie — z préba
neutralizacji wszelkich gloséw polemicznych®. W tym kontekscie metafory staja
si¢, nawigzujac do obserwacji G. Lakoffa i M. Jonhsona, proroctwami, ktére same
si¢ spelniaja®’.

Rzeczywistos¢ wielkg Sodomg czy tez rozwigzlymi Pompejami si¢ stala, a wigc
— presuponuje nadawca — wezesniej taka nie byla. Kryzys to skutek zepsucia utoz-
samianego z rozwigzloscig seksualng. Katastrofa ma by¢ za to zepsucie kara, na
co wskazuje fakt, iz grzech pleni si¢ i wola o Boskie oczyszczenie. Zaglada, potop lub
ostateczny koniec, jest przy tym wartosciowana pozytywnie, a wspélczesny swiat
— negatywnie, na co wskazuje postawa A. Pelanowskiego (nie ma o. Pelanowski
wyrozumialosti dla wspolczesnego Swiata).

Kryzys to przy tym skutek nie naglego zalamania, lecz procesu, za jaki od-
powiedzialno$¢ ponosimy nie tylko my, ale i poprzednie pokolenia. Perswazyjna
wymowe wzmacniaja, potegujac wrazenie donioslosci przemian, antytetyczne ze-
stawienia — przeciwne (plytki — gleboki), wzgledne (rodzicow — potomstwa) i wy-

57 Por. P. Rossi, Zatonigcie. .., op. cit.,s. 77.

S.I. Witkiewicz, Pozegnanie..., op. cit. s. 414.

59 Por. D. Dabert, Mowa kontrolowana. Szkice o jezyku publicznym w Polsce po 1989 roku, Poznari 2003,
s. 24 i nast.

60 Por. G. Lakoff, M. Jonhson, Metafory..., op. cit., s. 212.
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kluczajace si¢ (religijnosé - opetanie) w stowach plytka religijnos¢ rodzicow zwiastuje
czgsto glebokie opetanie potomstwa, oraz, w przypadku stéw dzieci chorujg, gdy dorosli
nie majq wiary w Jezusa, znéw wzgledne (dzieci — dorosti) i wykluczajace si¢ (choroba
— wiara). Kryzys to skutek utraty wiary, a wigc — oderwania porzadku fizycznego
od metafizycznego. Te porzadki A. Pelanowski usiluje na powrét zespolié¢ (nie boi
sig mieszania duchowego z fizycznym).

Mieszanie dwéch perspektyw realizowane jest skrupulatnie. Z jednej strony
zapowiadana i zarazem spelniajaca si¢ katastrofa (2yjemy w czasach spelniajgce; sig
Apokalipsy) poréwnana zostaje do katastrof przyrodniczych (grzech pleni sig, niczym
zaraza). Z drugiej — trawiaca, chcialoby sie rzec, zywy organizm choroba odsyta do
perspektywy metafizycznej — jako rezultat utraty wiary urealnia grozbe glebokiego
opetania, czyli stanu trudnego — majgc na uwadze fakt, Ze chodzi o realne skutki
zlego ducha - do ujgcia w kategoriach naturalistycznych.

Przemieszanie perspektyw wzmacnia eschatologiczng wymowe artykulu i sta-
nowi tlo dla kreslonej przez nadawe apologii fanatyzmu, na ktérg wskazuja sto-
wa Pelanowskiego zzera gorliwosc®. Powiedzenie, ze kogo$ cos§ zzera, moze mieé
wymowe tak pejoratywna, gdy chodzi o gniew lub nienawis¢, jak i pozytywna,
gdy mowa o, przykladowo, wyrzutach sumienia. By¢ zzeranym przez gorliwos¢,
to znaczy, jak si¢ zdaje, nie tyle ulegac (czyli traci¢ kontrole), co raczej oddawac sie
sprawie, pelnego oddania wymagajace;.

Kaptan przywoluje znaki, zaréwno te zwigzane z zepsuciem czlowieka, rozplenianiem si¢ homo-

seksualizmu, zabijaniem nienarodzonych, gwaltami na dzieciach, publicznym zgorszeniem, jak

i globalnymi sygnatami spelniania si¢ apokaliptycznych przepowiedni, zjawiskami astronomiczny-

mi, katastrofami, imigracja, kleskami zywiolowymi, wreszcie przygotowaniami armii do wielkiego

ostatecznego boju. Widzi wyczerpanie si¢ duchowe $wiata, utozsamianego przez niego z cywiliza-

¢ja zachodnig, widzi, ze nadchodzi moment przesilenia. (,Do Rzeczy”23/2016)

Nadawca utrzymuje, ze kaplan widzi wyczerpanie si¢ duchowe swiata, utozsamia-
nego przez niego z cywilizacjg zachodnig, oraz ze nie ma o. Pelanowski wyrozumiafosci
dla wspdlczesnego swiata. Mozna by wige rzec, iz cywilizacja zachodnia upada, gdyz
ewoluowala (cho¢ moze i nie jest to najszczesliwsze okreslenie) do stanu, w ktérym
przetrwac nie moze. W pierwszym z przytoczonych zdan nadawca presuponuje, ze
$wiat rzeczywiscie duchowo si¢ wyczerpal (i ze wyczerpanie to mozna dostrzegaé
lub nie, ale majac wiedzg, tj. dostrzegajqc wyczerpanie, nie mozna go zakwestiono-
wac). W drugim zaktada natomiast, ze wspélczesny $wiat trwa w bledzie — wszak
tylko wzgledem tego, kto biadzi, mozna by¢ wyrozumialym. Nie ma tu miejsca
na polermkc; Swiat taki, jakim jest, stanowi narosl na n1euchwytnym empirycznie
$wiecie idealnym. To, co rzeczywiste, przynajmniej w wymiarze, by tak rzec, fi-
zycznym, stanowi zaprzeczenie tego idealu. Wyobrazenie na temat cywilizacji za-
chodniej w jej dawnym ksztalcie przybiera postac idealizacji, a z takowymi trudno
dyskutowa¢ — idealizacj¢ mozna przyjaé lub odrzucic.

o1 Warto w tym miejscu przywolaé stowa jednego z najwigkszych inspiratoréw katastrofizmu,

J. Burckhardta. ,Kryzysy, a nawet towarzyszace im fanatyzmy [...] moga by¢ poczytywane jako autentyczne
oznaki witalno$ci. Kryzys sam w sobie jest korzystny dla natury, jak goraczka, a fanatyzmy stanowia oznaki
tego, ze wcigz istniejg rzeczy, ktore ludzie cenig bardziej niz samo zycie i wlasnos¢”. J. Burckhardt, Zhe Crises of
History, [w:] Idem, Reflections on History, s. 248, [cyt. za:] S.J. Tonsor, Jacob Burckbardt. Tradition and the Crisis
of Western Culture, ,Modern Age” 1997, vol. 39, nr 1, 5. 10, http://www.mmisi.org/ma/39_01/tonsor.pdf (20 IV

2018). Ttumaczenie wiasne.
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Kaptan nie domniemywa, nie przekonuje, nie przypuszcza. Kaplan wie, ka-
plan widzi, kaptan przywofuje znaki. Uzycie czasownika przywotuje presuponuije,
po pierwsze, ze znaki te istnieja. Po drugie, ze mozna je dostrzec (lub zignorowac).
Po trzecie wreszcie, ze kaplan ma szczegélne kompetencie, ktére pozwalaja mu
na tych znakéw dostrzezenie i wydobycie ich na powierzchnie, czyli przeniesie-
nie z domeny wiedzy tajemnej do domeny wiedzy kolektywnej. Duchowny wypala
gorgcym Zelazem cos, co zdawaloby sig, wymaga tylko lekkiej korekty z perspektywy,
chcialoby sie rzec, przecietnego czlowieka. Postugujac si¢ metafora, nadawca war-
tosciuje dzialania A. Pelanowskiego — podobnej oceny musi dokonaé¢ odbiorca,
jesli tylko zaakceptuje szereg towarzyszacych metaforze implikacji. Najprosciej
moéwigc, jesli istotnie ,jest co wypala¢”, nie sposéb przyja¢ wzgledem kreslonej
przez A. Pelanowskiego profetycznej wizji postawy innej, niz afirmatywna. W tym
przypadku metafora wskazuje takze zalecane dzialania®.

Autor artykulu, wyliczajac przywolywane przez kaplana znaki, postuguje si¢
spojnikiem zlozonym zardwno - jak i, tworzac wrazenie, jakoby ze znakami nie
mozna bylo dyskutowa¢ i demonstrujac tym samym, ze sam tez ma kompetencje
i wiedzg, ktére pozwalaja mu uznawac si¢ za reprezentanta tego samego kolekty-
wu wtajemniczonych, do jakiego nalezy A. Pelanowski. Katastroficzng wymowe
tekstu podkreslajg zabiegi retoryczne, takie jak wyliczenia (owych przywolywanych
znakdw) i powtérzenia (widzi wyczerpanie sig duchowe Swiata; widzi, Ze nadchodzi
moment przesilenia). W wyliczeniach uwidacznia si¢ z jednej strony poréwnanie
spetniajqcej si¢ Apokalipsy do katastrof przyrodniczych, a z drugiej — dehumanizacja
wskazanego wroga. Imigracja sytuowana jest w artykule miedzy zjawiskami astro-
nomicznymi, katastrofami i kleskami zZywiolowymi, a te sag wzgledem czlowieka
zewnetrzne®.

Dehumanizacja uwidacznia si¢ takze tam, gdzie mowa jest o homoseksu-
alizmie, ktory rozplenia sig, jak wezesniej grzech, niczym zaraza. Nalezy przy tym
zauwazy¢, ze wszystkie znaki zwigzane z zepsuciem czlowieka, odsylaja do sfery
seksualnej (rozplenianie si¢ homoseksualizmu;, zabijanie nienarodzonych; gwatty na
dzieciachy publiczne zgorszenie — w wyliczeniu tym, wypada podkresli¢, uwidacznia
si¢ punkt widzenia nadawcy, ktéry z jednej strony wzmacnia emocjonalnos¢ prze-
kazu stronigc od eufemizméw, z drugiej zas — piszac o zabijaniu nienarodzonych,
nie aborcji, wskazuje, ze optyka A. Pelanowskiego jest mu bliska). Przekonanie,
zgodnie z ktérym kryzys to rezultat rozwigzlosci seksualnej, zgodnie z ktérym
rzeczywistosc stata sig wielkq Sodomq czy tez rozwigzlymi Pompejami, dzigki egzem-
plifikacji zostaje przeniesione ze sfery abstrakcyjnej do sfery konkretne;.

Przygotowania armii do wielkiego ostatecznego boju zwiastuja starcie nie z sitami
zla, lecz sit zla, co nadawca zaznacza w dalszej czedci artykulu:

Czytajac opowies¢ o apokaliptycznym Armagedonie, wieszezy starcie islamu (sit , fatszywego pro-

roka”, czyli Mahometa), Wschodu (,smoka”) i Zachodu (zachtannej bestii, oznaczonej liczbg 666).

Nie boi si¢, nie krgpuje odczytywaé znakéw. I to nie tylko pioruna, ktéry uderzyl w bazylike $w.

62 Por. G. Lakoff, M. Jonhson, Metafory..., op. cit., s. 211.
63 Laczenie zjawisk przyrody, zjawisk atmosferycznych i Zywioléw z problemami zycia spoleczne-
go i politycznego, nie jest dla omawianego dyskursu swoiste. Jak dowodzi I. Kamiriska-Szmaj, podobne za-
biegi staly si¢ Zrédlem tworzenia wielu metafor w jezyku propagandy politycznej w polskiej prasie w latach

1919-1923. 1. Kaminska-Szmaj, Judzi, zohydza, ze czci odziera. Jezyk propagandy politycznej w prasie 1919-1923,
Wroctaw 1994, s. 78 i nast., http://www.ifp.uni.wroc.pl/data/files/pub-5589.pdf [dostep: 15.05.2018].
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Piotra w dniu abdykacji Benedykta XVI, lecz takze lokalnych tragicznych zdarzen, ktére zasilaty
przez moment krajowe portale. (,Do Rzeczy” 23/2016)

Przekonanie, zgodnie z ktérym imigracja to jeden z sygnaléw zwiastujacych
apokalipse, implikuje przy tym, ze nalezy jej przeciwdzialaé, cho¢ perspektywy,
z racji na skale (mowa o globalnym sygnale) i charakter (zestawienie imigracji z ka-
tastrofami i kleskami zywiolowymi) problemu, wydaja si¢ beznadziejne. Przeciw-
dziala¢ nalezy takze tym symptomom kryzysu, ktére zwigzane sg z zepsuciem
czlowieka (wspomniane juz wyliczenie: rozplenianie si¢ homoseksualizmu;, zabijanie
nienarodzonychy gwalty na dzieciach; publiczne zgorszenie), czy wrecz z jego bestia-
lizacja (Zachéd jako zachlanna bestia). W tym kontekscie raz jeszcze uwidacznia
si¢ skrzyzowanie dwéch perspektyw. Pierwsza, metafizyczna, wskazuje na nie-
uchronno$¢ zaglady (globalne sygnaty). Druga, nazwana wczesniej fizyczna, cho¢
na tym etapie lepiej byloby méwic¢ o perspektywie ludzkiej, wizje katastrofy taczy
ze sferg ludzkiej dzialalnosci (znaki zwigzane z zepsuciem czlowicka), a wige ta, kté-
ra mozna ksztaltowac i zmienia¢. Wizj¢ katastrofisty mozna przyjac¢ lub odrzucié,
przyjmujac zaproszenie do jego hermetycznego $wiata, badZ pozostajac poza nim
(i odmawiajac dzialania) i narazajgc si¢ tym samym na moralne sankcje.

Krzysztof Globisz czytal ,Golgota Picnic” i jakims ,przypadkiem” trzy tygodnie pézniej dostat

udaru mézgu w czasie czytania — nomen omen — Martwych dusz Gogola. Nazwisko Gogola to

nie to samo co Golgota, ale jedno jest pewne, aktor dzi§ ma trudnosci z wystawianiem sig, a jego
wypowiedzi sg raczej bez znaczenia. Zapewne dla wspélczesnego czlowieka zaden to znak, jedynie
czysty przypadek, bo zycie nie ma znaczenia, a wiec nie ma w nim zadnych znakéw. Cé6z jednak by
powiedziata sama Opatrznos¢ Boga? Czy Opatrznosé moze zsyta¢ tak tragiczne wypadki, skoro
jest objawieniem milosierdzia? Tak, istnieja bowiem ludzie, ktérzy dopiero w wielkim dramacie s3
zdolni dostrzec znaki ostatecznego ostrzezenia. Do niektérych ludzi juz nic nie przemawia précz

cierpienia. (,Do Rzeczy” 23/2016)

Znaki nie tyle dostrzec mozna, co trzeba (istniejg bowiem ludzie, ktdrzy dopie-
ro w wielkim dramacie sq dolni dostrzec znaki ostatecznego ostrzezenia). Przypadek
nadawca ujmuje w cudzystowie dajac wyraz przeswiadczeniu, zgodnie z ktérym
przypadkéw w istocie nie ma. Sg znaki.

Zdanie istniejq bowiem ludzie, ktdrzy dopiero w wielkim dramacie sq zdolni do-
strzec znaki ostatecznego ostrzezenia implikuje mozliwo$¢ znalezienia si¢ w gronie
tych, moralnie potg¢pianych, ludzi, badZ dolaczenie do grona wybranych, ale tylko
pod warunkiem akceptacji przepowiedni i udzielenia pozytywnej odpowiedzi na
nawolywanie do dziatania. Wipdlczesny czlowiek to ktos, kim $wiadomy (uswiada-
miany?) czytelnik nie cheialby by¢, gdyz, o. Pelanowski nie ma wyrozumialosci dla
wspdlezesnego Swiata (zepsutego swiata, pisze nadawca w dalszej czesci artykulu),
a zatem nie powinien mie¢ jej takze odbiorca. Co ma wiec czyni¢? Wszystko to,
moégliby powiedzie¢ katastrofista, czego nienawidzi wspélczesny swiat. Czytelnik
powinien jak kaplan, ktdry nie boi sig, nie krepuje odezytywac znaksw, zdoby¢ sig
na odwage i mestwo. Powinien odpowiedzie¢ na wezwanie A. Pelanowskiego do
pokuty. Warto przytoczy¢ w tym miejscu sfowa J. Herltha, ktéry zauwaza: ,w wa-
runkach nowoczesnoséci kontury wartosci oraz kontury twarzy czlowieka daja sie
rozpozna¢ i zachowa¢ tylko przez walke — tak brzmi podstawowy aksjomat kata-
strofizmu”**.

o4 J. Herlth, Epickosc..., op. cit., s. 267.
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Chciatbym si¢ odnies¢ do celnego artykutu wstepnego Pawta Lisickiego —,,Woda z mézgéw” (,Do
Rzeczy” 32/2016). Otéz nalezaloby dodaé, ze przyczyng tak niewiarygodnego wyniku sondazu
w Niemczech w sprawie braku zbieznosci aktéw terroru z polityka imigracyjng Berlina, jest dezin-
formacja. Przecietni mieszkaricy zachodniej Europy nie s3 informowani o tym, ze muzulmanie
gardzg europejska kulturg i jej wartosciami, a infantylng poprawnos¢ polityczng odbierajg jako sta-
bos¢ Zachodu. Nie sadze tez, aby przed podjeciem decyzji w sprawie ,uchodzcéw” pani Merkel i jej
doradcy przeczytali z uwagg Koran. UE nie stosuje zasady wobec uchodzcéw — ,mdj teren, moje
zasady”, tak jak choéby Arabia Saudyjska. Dzisiaj dzwony koscioléw katolickich zamilkly w Euro-
pie, a kontynent bez wiasnej wiary staje si¢ bezbronny. (,Do Rzeczy” 34/2016)

Zacytowany powyzej list do redakeji ,Do Rzeczy” wskazuje na tendencje czy-
telnikéw mediéw do podsycania nastrojéw katastroficznych. Przekonujac, ze kon-
tynent bez wlasnej wiary staje si¢ bezbronny, nadawca implikuje, Ze kontynent nie
tylko znalaz} si¢ na celowniku tych, ktérzy mu zagrazaja, ale i jest dla nich fatwym
celem, dlatego tez zagrozenie mozna uzna¢ za $miertelne. Grozi mu wigc zagtada.

Nadawca w zadnym miejscu nie zaznacza przy tym, co wlasciwie mialoby jej
ulec. Mowa o Europie jako kontynencie, a wiec — zagrozenie przypuszczalnie ma
charakter ekspansji terytorialnej. Moéwiac, ze kontynent bez wlasnej wiary staje sig
bezbronny, laczy jednak dwie perspektywy — fizyczng i metafizyczng. Europa sta-
je si¢ wigc pewng ideg. Autor listu implikuje ponadto, ze trwalo$¢ perspektywy
fizycznej zalezna jest od jej zespolenia z perspektywa metafizyczng, a zatem, ze
katastrofa musi by¢ nieuchronnym rezultatem rozdzielenia tych dwéch porzad-
kéw. Dlaczego? Tego nadawca nie wyjasnia — nie przechodzi od sfery abstrakeji do
sfery konkretnej. Nadawca wie. W zdaniu przecigtni mieszkaricy zachodnicj Europy
nie sq informowani o tym, ze muzutmanie gam’zq europejskq kulturq i jej wartosciami
nie tylko identyfikuje wrogéw (muzulmanéw i tych, ktérzy nie zapewniaja prze-
cigtnym mieszkaricom zachodniej Europy niezbednych informacji), ale i daje wyraz
swojej pewnosci. Akceptacja przepowiedni musi réwnac si¢ ze zgoda na przyzna-
nie mu szczegdlnych kompetenci.

Nadawca nawoluje takze do dzialania. Piszac, Ze dzisiaj dzwony kosciolow kato-
lickich zamilkly w Europie, a kontynent bez wlasnej wiary staje si¢ bezbronny implikuje,
i tu dostrzec mozna prébe realizacji funkcji rady, jakoby$my musieli (,my”, czyli ci,
ktérzy akeeptuja diagnoze i proroctwo) dazy¢ do zachowania i kultywowania wta-
snej wiary, a zatem do przyjecia okreslonej postawy wobec bytu i do dziatania. To
konieczne, jesli nie chcemy, sugeruje nadawca, podzieli¢ losu zachodniej czgsci kon-
tynentu ktéra jest w stosunku do ,nas”, czyli naszego $wiata, czyms zewngtrznym.

Hermetyzacja dyskursu realizowana jest na poziomie niejawnym. Zdanie: UE
nie stosuje zasady wobec uchodzcow - ,mdj teren, moje zasady’, tak jak chocby Arabia
Saudyjska implikuje, jakoby stuszne bylo takowych zasad wprowadzenie, a wigc
— zastosowanie si¢ do regul wyznaczanych przez bipolarng opozycje ,my — oni”.
Implikatury mogtyby brzmie¢ UE powinna stosowac zasadg »mdj teren, moje zasady«
wobec uchodzcow badz Arabia Saudyjska powinna byc dla UE przyktadem w zakresie
polityki migracyjnej. Na poziomie niejawnym polityka Arabii Saudyjskiej zyskuje
warto$ciowanie pozytywne.

Zderzenie sfer w tekscie realizuje si¢ jednak na nie tylko w przestrzeni ksztal-
towanej przez nadawce wizji $wiata. Paradoksalnie, komunikujac wartosci (o war-
tosciach) przypisane sferze kultury przy uzyciu wulgaryzméw, nadawca sam przy-
czynia si¢ do pomieszania tego, jesli trzymacé si¢ wskazanej opozycji, co czyste,
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z tym, co nieczyste®. Funkcjom wulgaryzméw przywolywanych w analizowanym
tekscie warto poswieci¢ nieco uwagi. W mniejszym lub wickszym stopniu faczg sie
one bowiem, jak si¢ wydaje, z wszystkimi wyznacznikami dyskursywnych manife-
stacji watkéw katastroficznych, przede wszystkim zas z wyobrazeniem katastrofy
i hermetyzacja dyskursu.

Konkluzje

Celem niniejszego artykulu bylo przedstawienie koncepcji teoretyczno-meto-
dologicznej, ktéra umozliwitaby identyfikacje watkéw katastroficznych w dyskur-
sie medialnym. Podobnych instrukeji analitycznych w przeszlosci dostarczali juz
inni badacze zjawiska, stad liczne odniesienia do ich prac (nie wspominajac nawet
o inspiracjach, jakich dostarczyly mi publikacje poswigcone analizie dyskursu czy
pragmalingwistyce).

Gdy przystgpowalem do pracy nad przedstawiong tu koncepcja, towarzyszylo
mi przekonanie, zgodnie z ktérym, najprosciej méwiac, katastrofizmem po prostu
warto si¢ zajmowac. Sadzg, ze ta specyficzna orientacja ideowa nie ulegta wyczer-
paniu. Rzeczywistos¢ falsyfikuje bowiem, jak si¢ wydaje, przekonanie Francisa
Fukuyamy, jakoby historia si¢ skoficzyla®, a media, dqzqce do zaspokojenia tego,
co S. Freud okreslit mianem ,satysfakcji bezposrednlej , nieustannie podsycaja
nastroje i leki katastroficzne, co staralem si¢ zilustrowacé.

Koncepcja mechanizméw identyfikacji watkéw katastroficznym w dyskursie
medialnym to propozycja, ktéra zostala zaprojektowana tak, by mogta stuzy¢ ba-
daczom mediéw, nie obligujac ich przy tym do przyjecia optyki narzucajacej ko-
niecznos¢ zerwania z metodg badawczg dla medioznawstwa swoista, czyli analiza
zawartosci. Jednoczesnie, czerpigc obficie z obszaréw pragmalingwistyki i ana-
lizy dyskursu, nie zapominalem o zwrotach lingwistycznym i krytycznym, jakie
w toku minionych dziesi¢cioleci dokonaly si¢ w obszarze nauk humanistycznych
i spolecznych, sktaniajac badaczy mediéw do zerwania z redukcjonistycznym rygo-
rem empiryzmu. Niniejsza propozycja integruje wigc metody ilosciowe i jakoscio-
we, ma umozliwia¢ oglad dyskursu z perspektywy — statystycznej i dynamicznej.

Pierwszy etap analizy zaklada zastosowanie analizy zawartosci. Ta umozliwia
rekonstrukeje jezykowych i tematycznych struktur dyskursu w drodze tworzenia
list frekwencyjnych. Sprawdzenie czestotliwosci wystgpowania stéw, zmierze-
nie zasiggéw procentowych, jakie osiagaja katastroficzne watki wyrazone na po-
wierzchni, a wige na plaszczyznie leksykalno-semantycznej, wiaze si¢ z przekona-
niem, zgodnie z ktérym dane statystyczne takze méwia swoja czes$¢ prawdy, choé
potrafig i skutecznie wodzi¢ za nos.

Drugi etap zaklada ujawnienie i rekonstrukeje otoczenia sytuacyjnego wypo-
wiedzi, tj. kontekstu zewnetrznego w toku jakosciowej analizy dyskursu. Jego za-
kres okreslaja cztery wyznaczniki dyskursywnych manifestacji watkéw, odnoszace
si¢ do wiedzy (obejmujacej przede wszystkim stosunek do rzeczywistosci, wiacza-

65

Por. M. Drozdz, Jezykowe aspekty medialnej komunikacji wartosci, [w:] Z. Cygal-Krupa (red.),
Wspétczesna Polszczyzna. Stan, perspektywy, zagrozenia, Krakéw — Tarnéw 2008, s. 133.

66 Zob. F. Fukuyama, Koniec historii, Krakéw 2009.

o7 Por. O. Bialek-Szwed, Obrazy agresji w mediach — préba analizy problemu, [w:] 1. Hofman,
D. Kepa-Figura (red.), Wspolczesne media. Jezyk medicw, Lublin 2013, s. 339.
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jac aprobowane i zwalczane wartosci), cele nadawcy, funkcje dyskursu (samych
watkéw katastroficznych w dyskursie) oraz, czesciowo, role odbiorcy.

Kwestig otwarta pozostaje znaczenie metafory dla dyskursywnych manifestacji
watkéw katastroficznych czy katastrofizmu w ogéle. W niniejszym artykule nie
zajmowalem si¢ ponadto wizualnymi czy audiowizualnymi manifestacjami wat-
kéw katastroficznych w dyskursach medialnych.
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THE LANGUAGE OF A SO-CALLED ‘POST-TRUTH’
- HOW HAS FICTION BECOME REALITY?

In axiological and linguistic terms, truth, untruth, falsehood, lie, honesty, integrity, etc. are names of
values. In this context, the appearance of statement forms containing almost true content, strategically
misleading, shading the truth or enriching the truth in the language of politicians and media gives rise
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distinguishing them, however, all of them at the level of the text or a multi-modal statement — here,
we can list mainly memes, portals, profiles. The use of post-truth genres in media and in political
communication with regard to linguistic resources limits the possibilities of an adequate description of
reality, while the post-truth mechanisms occurring in texts destroy the communicational effectiveness
of the message.

Key worps: language, truth, post-truth, media, fake news, manipulation
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Michal Drozdz

HOW MUCH ETHICS ARE THERE IN CODES OF JOURNALISTIC ETHICS
—THE SPECIFICS OF ETHICAL CODES

There are many principles of journalistic deontology that regulate practical journalistic acti-
vities. The norms of journalistic codes and internal and editorial regulations sometimes mix ethical,
workshop, business and other values. Therefore, it is worth paying attention to the ethical foundations
as well as the context and principles of solving problems and ethical dilemmas in the sphere of the
journalist’s conscience. The main problem of the contemporary mediosphere is not the lack of ap-
propriate and correct ethical codes, but rather difficulties in the practical implementation of these
principles. Therefore, the purpose of this article is to try to find the answer to the question whether
only ethical codes are enough, or whether there is also a need to form the conscience of journalists.
Media ethics seem to be a simple matter and postulated by everyone. In our reflections, we want to
show that pluralism, freedom and independence of the media, pluralism of world values and a different
understanding of ethics and its justifications do not absolve anyone from the realization of a common
and universal ethical goal: the defense of man and his personal value and dignity. Both the normati-
vity of journalistic and media deontology codes and the formation of the conscience of a man who in
a subjective, and therefore rational and free, way operates in the media world serves this purpose. This
article is an attempt to justify this thesis.
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Nauk Spolecznych Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta w Krakowie, kierownik Katedry Me-
diéw i Komunikacji Spotecznej, dyrektor Akademickiego Centrum Medialnego UPJPII.

Maria Wojtak

THEORETICAL FRAMEWORK OF PRESS (MEDIA) GENRES
- AN AUTHORIAL PROPOSAL

The article presents a description of the cognitive space, within which the linguistic (philological)
background treated as the basis for the analysis, is combined with an extensive research field of the mo-
dern media studies. The main part of the paper shows a constellation of concepts creating the theoretical
background of multi-aspect analyzes of rich and diverse textual practice, composed of press utterances.
'The following terms were treated as elements of the said constellation: genre (genre pattern, aspects and
variants of the pattern, genre paradoxes, genre field and field of genre references), press genres, discourse
(media discourse, including press discourse, the absorptive nature of the press discourse), genre reduc-
tionism, collections of genres and their textual realizations (mosaics and text collages), genre duplicates,
as well as typological problems, basic assumptions and goals of genre analyzes. The treatment of genres
(especially press genres) of utterances as dynamic and polymorphic categories enables researchers: (1) to
analyze variously configured sets of utterances, (2) to track their transformations (within a specified time
interval), (3) to characterize these utterances (not only immanently, but within the discursive analysis),
(4) paying attention to the differential and descriptive features, which permits seeing both the bounda-
ries between selected generic phenomena, and not overlooking the possibility of appearance of forms
creating a continuum, in fact syncretic ones, yet not losing their genre identity.

KEeEY woRrDs: press, press genres, press discourse, media discourse, genre analysis.
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prasoznawstwo, teolingwistyka. Autorka ksiazek, artykuléw i rozpraw na temat gatunkéw artystycz-
nych, medialnych, religijnych i urzedowych.

Pawel Planeta

FROM EMPATHY TO IRONY. MEDIA AND ITS AUDIENCE
TOWARDS THE TRAGEDY OF THE WAR IN THE 21ST CENTURY

The aim of the article is to present the selected media concepts related to the narratives on wars
and armed conflicts, with particular emphasis on media representations aftecting recipients attitudes
— including their emotional relations — towards the modern humane theatrum mundi, in which key
elements are the tragedy of victims, responsibility (or impunity) of persecutors and actions of ‘bene-
factors’, i.e. individual or collective heroes of a humanitarian imaginarium at the beginning of the 21st
century. The author of the article discusses selected concepts such as gatekeeping, agenda setting and
framing in order to explain the media functioning in the process of reporting the tragedies. Referring
to essential works — among others — by L. Boltanski, L. Chouliaraki, S. D. Moeller, A. Hoskins and B.
O’Loughlin — the author outlines the evolution of the attitudes of journalists and their audience from
the ‘empathic paradigm of public engagement through the compassion fatigue to the ironic viewer of
the postmodern era.

Key worbDs: media image, media audience, 21st Century, empathy, compassion, irony.
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row, 2009; Echa konfliktow i spordw wokdl Macedonii w dziennikach amerykatiskich w latach 1991-2009,
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Klaudia Cymanow-Sosin

HATE SPEECH IN THE CONTEMPORARY MEDIA SPACE - DIAGNOSING
THE CONCEPT OF “EXCITABLE SPEECH” IN THE ASPECT OF VERBAL ETHICS

Tackling the topic related to hate speech and its broad context; attempt at describing the notion
as a phenomenon entangled in numerous social dependencies and capturing the media consequences
of using hate speech - these are the main objectives of this article. Although the researchers dealing
with verbal ethics realize that the notion of hateful words - if hidden beneath multiple phrases -
has accompanied humans from the very beginning of language and verbal communication, it is with
the arrival of the Internet that this phenomenon revealed a new force in the science of language and
the media, and consequently highlighted new means and tools of communication on the Internet
and with the use of the new media. On the one hand, single words in the wide space of the Inter-
net have lost their force and significance in the face of semantic saturation observable in this medi-
um, on the other hand, communication on the Internet reinforced the effect of the communication
(through permanent display of the messages, their intermediality, transmediality, crossmediality and
multimediality). Although common words formerly associated with elite and - on the other hand -
everyday use have been mixed and intermingled in the mass culture melting pot and nowadays appear
side by side, on equal rights, which could involve a reduced impact and force of such words, in the face
of absolute dominance of the new media it is the average utterances of ordinary quality, yet communi-
cated in a sharp, often sensational form, that have the capacity to affect a wide audience of the media.
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Marek Jachimowski
THE NEW MEDIA, NEW JOURNALISM - THE MEDIA STUDIES DILEMMAS

The new media achieve the subsequent stages of development and it is more obvious that they
have a great influence on traditional journalism. Journalism as profession undergoes the most funda-
mental transformation and it is due to the omnipresent news, the global access to information, the
immediate reporting, interaction, the multimedia content and the extreme personalization. It is more
difficult to describe and analyze these processes in the sciences about the media restricting only to the
theory of mass communication. The range of the problems and dilemmas connected with the new me-
dia and new journalism which are determined by the periodical media communication are presented
in the article. It is a result of the demassification of mediated communication caused by the develop-
ment of the subsequent generation of the digital media: Web1.0, Web 2.0, Web 3.0 which are defined
as the new media. The undergoing processes force another research perspective in the sciences about
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the media than the theory of mass communication. Although this theory is still popular in explaining
the processes of communication, it is necessary together with the development of the new media to go
to other theoretical findings that allow us to describe the communication in the net.

Key worDs: the new media, new journalism, the periodical media communication, technology
industry, technology journalism, the media netting, the net.

Ignacy S. Fiut
THE FREE PRESS IN POLAND AND ITS EVOLUTION

The article contains a description of a short history of the development of the free press in Poland
and the evolution of its thematic content in 1989-2018. In its development five stages of development
can be distinguished: 1. the emergence of local titles (1987-1996), 2. the increase in the number of
local and regional titles (1997-1999), the creation of national titles and the rollover of country-wide
titles (2000) -2006), 3. the period of intensifying economic crisis in the world and Poland, which
inhibited the dynamics of development of this type of magazines and led to the stage of struggle for
the advertising market between two major titles: ,Metro” (Metrocafe from 2007) and ,Nasze Mia-
sto”, especially in 2006- 2007, 4. transfer of the free press to the Internet, especially its first editions
(2007-2012), and 5. the emergence of a new type of free press, i.e. the creation of local and nationwide
corporate titles.

KeywoRrDs: free press, publishing models of the free press, history of free press in Poland
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Jerzy Jastrzebski
A MEDIA AUDIENCE - PERPETRATOR OR VICTIM?

'The term audience is hard to define. Despite many proposals, its content has not been established
in the form of a commonly accepted definition. In relation to the media, audience usually means reci-
pients of the press, radio and television and Internet users. The discourse about the audience focuses
on the problems of mutual interactions, relationships, mutual influence on content as well as attitudes,
views and behavior of people. The media audience is sometimes treated as a victim of manipulation,
propaganda and advertising, or — on the other hand — as a causative agent, the client imposing his
requirements on bidders and expecting to meet certain conditions. As an acfor , media audience can
act as a crowd, potential electorate, conscious subject of reception or witness (observer, viewer). It is
also a scene creating various public spaces (Coleman and Ross).

KeyworDs: media audience, victim, perpetrator, media, recipient, actor, scene.

Prof. dr hab. Jerzy Jastrzebski, w latach 1997-2015 zwigzany z Instytutem Dziennikarstwa i Ko-
munikacji Spolecznej Uniwersytetu Wroclawskiego. Od marca 2016 r. pracownik Uniwersytetu Pa-
pieskiego Jana Pawta IT w Krakowie. Autor ok. 200 publikacji naukowych, w tym 14 ksiazek z zakresu
historii kultury i polityki kulturalnej, kultury masowej i ludowej, dziennikarstwa, medioznawstwa i
pedagogiki. Wspéttwérea i redaktor wydawnictw stownikowych i encyklopedycznych (Sfownik New
Age'u, Encyklopedyczny przewodnik po swiecie idei XX wicku, Jak 2yc?- stownik wartosci i wzordw kultury).



143

Przemystaw Kantorski

THE MECHANISMS OF IDENTIFYING CATASTROPHIC THREADS
IN MEDIA DISCOURSE

The Great War, the October Revolution, not even the World War II have managed to put cata-
strophism to an end. Each one of these cataclysms materialized fears, on which the catastrophisms,
acknowledged as an specific ideological formation, had fed on, but some of them throughout the
second part of the twentieth century have changed its forms and revised themselves. The catastrophic
moods are undoubtedly fanned by the media, which are probably the most effective at it, given the fact
that the media discourses are the ones commonly observed in mediatized society. The purpose of this
article is to present a theoretical and methodological concept, which enables identifying the catastro-
phic treads in the media discourse.

The purpose of identifying the catastrophic threads in media discourse can be served by two rese-
arch methods - the content analisys and the discourse analysis. The usage of both these methods ena-
bles reconstitution of both static (lexical semantic) and dynamic (taking into the account the relations
of signs to interpreters, therefore pragmatic) discourse structures. The main goal of content analysis is
to identify the catastrophic threads, while the discourse analysis enables identyfying discoursive mani-
festations of catastrophic threads, which I acknowledge simply as the catastrophic threads in context,
it’s scope being the functional, axiological and ontological domain of discourse.

KEY woRDs: catastrophism, crisis, catastrophic threads, media discourse, discourse analysis
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