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OD POPULARYZACJI
W STRONE KOMUNIKACJI NAUKOWEJ

Warszawskie Centrum Nauki' Kopernik od chwili swego powstania w 2010
roku cieszy sie¢ niestabnaca frekwencja, przekraczajaca milion odwiedzaja-
cych rocznie. To blisko trzykrotnie wigcej niz liczba prognozowana w stu-
dium wykonalnosci projektu, oparta na analizie podobnych instytucji w po-
rownywalnej wielkosci europejskich miastach. Skad si¢ wzigta nadzwyczajna
popularno$é Kopernika? Czyzby warszawiacy i Polacy czuli niedosyt popula-
ryzacji nauki? Co $ciaga do warszawskiej instytucji tak wielu gosci?

Przede wszystkim warto zaznaczy¢, ze wbrew obiegowym opiniom war-
szawski Kopernik niemal zupelnie nie zajmuje si¢... popularyzacja sensu
stricto, rozumiang jako wyjasnianie i przyblizanie laikom osiggni¢¢ wspol-
czesnej nauki. Wizja instytucji jest ,,przyszios¢, w ktorej ludzie ksztattujq
swiat, myslac krytycznie i tworczo”, za$ misja — ,,inspirowanie do obserwacji,
doswiadczenia, zadawania pytan i poszukiwania odpowiedzi”.

Nie ma tu deklaracji o informowaniu, zapoznawaniu czy wyjasnianiu po-
stepow nauki, obecnych w tradycyjnej popularyzacji. Przeciwnie do forma-
tow opartych na transmisyjnym modelu edukacji czy popularyzacji, w ktorych
ekspert przekazuje wiedze¢ pasywnie pochtaniajacej owa wiedze publicznosci,

! Okreslenie Centrum Nauki (Science Center) odnosi si¢ do klasy muzeéw poswigconych
nauce, ktore raczej oferuja mozliwosci samodzielnej eksploracji, wykonywania eksperymen-
tow i prowadzenia obserwacji, niz dostarczaja usystematyzowanej wiedzy dotyczacej osiagnigé
naukowych.
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program Kopernika ktadzie nacisk na osobiste zaangazowanie i samodzielna
aktywno$¢ zwiedzajacych. Na blisko 6 tys. m? oferujemy blisko 500 ekspo-
natéw interaktywnych — stacji doswiadczalnych. Poprzez eksploracje i eks-
perymentowanie, obserwacje i dyskusje kazdy konstruuje wiedz¢ sam, ekipa
Kopernika moze go jedynie w tych aktywnosciach dyskretnie wspierac.

Mamy tu do czynienia nie tyle z popularyzacja, ile budowaniem zaangazo-
wania w nauke i spotecznego rozumienia nauki (science engagement, public
understanding of science), pokazaniem, ze nauka nie jest zbiorem faktow, ale
sposobem zdobywania wiedzy, poznawania $wiata, istotng czescig ludzkiej
kultury. A takze budowaniem poczucia sprawczosci i wzmacnianiem wiary
w siebie.

,Nic nie jest wazniejsze niz u$wiadomienie sobie, ze wigkszo$¢ rzeczy
daje si¢ zrozumie¢ — mawial Frank Oppenheimer (brat znanego z projektu
Manhattan Roberta, zalozyciel jednego z pierwszych centréw nauki, stynnego
Exploratorium w San Francisco). — ,,Jesli przestaniemy probowaé zrozumiec
rzeczy wokot nas, jestesmy zgubieni”. Te stowa staja si¢ szczegdlnie aktualne
dzisiaj, w dobie kryzysu autorytetow i szerzenia si¢ fake news.

Albo przyjemnie, albo madrze

,»Moim gléwnym problemem — przyznawal Frank Oppenheimer — byto
przekonanie ludzi, ze Centrum Nauki nie jest przeznaczone tylko dla dzieci.
Nie chceieli wierzy¢, ze mogli mie¢ co$ wspolnego z nauka po prostu dlatego,
ze zbyt dobrze si¢ tu bawili”.

Kopermik boryka si¢ z podobnym problemem. ,,Wspaniale spedzilismy tu
czas, robiliSmy mndstwo fascynujacych rzeczy, szkoda trochg — zwierzyta mi
si¢ na odchodnym znajoma rodzina — ze niczego si¢ nie nauczylismy”. Jesli
rozumie¢ uczenie si¢ jako prosty przyrost systematycznej wiedzy, to owszem,
nie nauczyli si¢ niczego, albo nauczyli si¢ niewiele. Ale uczenie si¢ to znacznie
wigcej niz tylko gromadzenie i porzadkowanie informacji. Nasi zwiedzajacy
utozsamiajg proces uczenia si¢ z prostym przyrostem systematycznej wiedzy.
Nie rozumieja przez uczenie si¢ otwierania si¢ na nowe sposoby myslenia,
zadawania pytan, rozmow z innymi. Nie utozsamiaja uczenia z wytracaniem
z intelektualnej rutyny. A przeciez nauka to zmiana stanu umystu, a nie po

2 7rodto cytatow: C.K. Cole, Something Incredibly Wonderful Happens: Frank Oppenhei-
mer and the world he made up. Houghton Mifflin Harcourt; First edition (August 4, 2009).
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prostu przyrost wiedzy. A tej wlasnie zmiany stanu umystu, podejscia, otwar-
cia na nowe idee doswiadczaja w Koperniku. Kazda proba testowania nowych
rozwigzan to przejaw aktywnosci eksploracyjnej, ktora ma stuzy¢ odkryciu
lub zrozumieniu zjawiska, rozwija umiej¢tnos¢ obserwacji, analizy danych
i krytycznego myslenia. A Ze przy tej okazji doswiadczajg silnych i pozytyw-
nych emocji — zachwytu, poruszenia i satysfakcji, to dlatego, ze jak mawiat
Frank Oppenheimer — ,,nie ma kierunku bardziej egzotycznego i porywajace-
go niz podroz w kraine nauki”.

Czlowiek uczy sie cate zycie, a jednym z gtownych celow systemu eduka-
cji jest nauczenie tego, jak si¢ uczy¢. Réwnoczesnie aktywnos¢ ucznia w kla-
sie czesto polega na sledzeniu wyjasnien nauczyciela, probach ich rozumienia
1 zapamigtania. Najlepiej wy¢wiczong strategia umystowa absolwentow jest
wigc przypominanie, natomiast takie czynnosci badawcze jak kojarzenie, do-
strzeganie luk, gromadzenie danych i dostrzeganie w nich regularnosci, ekspe-
rymentowanie, zadawanie pytan, formutowanie hipotez, antycypowanie, two-
rzenie probnych teorii — sa niemal catkowicie nieobecne. Oferta programowa
Kopernika, nastawiona na inspirowanie do zadawania pytan, formutowania
hipotez i samodzielnosci, stanowi cenne uzupetienie systemu formalnej edu-
kacji, a popularnos¢, jaka si¢ cieszy, zdaje si¢ $wiadczy¢, ze trafia w spoteczne
potrzeby. Jest jednak cos, czego zespot Kopernika nie potrafi zapewni¢ swojej
publicznosci bez aktywnej pomocy ze strony srodowiska naukowego.

Kapital naukowy, znaczenie relacji

Kilka lat temu badacze z King’s College w Londynie rozpoczgli obserwa-
cje, ktore miaty wyjasni¢, dlaczego coraz mniejszy odsetek uczniow wybiera
studia na kierunkach $cistych i przyrodniczych, a takze, dlaczego coraz mnigj
studentéw wiaze swoja przyszto$¢ z kariera naukowsa. Pierwsze podejrzenie
padlo na szkoly — by¢é moze nieodpowiednia edukacja zniechgca mtodych
ludzi? Jednak w zgodnej ocenie znakomitej wigkszosci brytyjskich uczniow
lekcje science oceniono jako bardzo interesujace i lubiane. Prawie 4/5 z prze-
badanych 20 tysigcy uczniow zgadzato si¢, ze naukowcy wykonujg bardzo
pozyteczna pracg. A mimo to mtodziez nie zamierzata poglebiac zaintereso-
wan na studiach (mniej niz 15% respondentdw deklarowato zainteresowanie
kariera uniwersytecka).

Wedhug danych z King’s College dzieci, ktére maja w najblizszej rodzinie
naukowca lub badacza, niemal dwukrotnie cz¢s$ciej wykazuja wysokie aspira-
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cje, jesli chodzi o wiasna przysztos¢ naukowsa. Osobista relacja z uczonymi
pozwala budowac tzw. kapital naukowy, ktory, jak pokazaty analizy, jest naj-
lepszym predykatorem podjgcia kariery akademickiej. Kapital naukowy,
szczegdlna postac kapitatu kulturowego, opisuje intensywnos¢ praktyk zwia-
zanych z naukg (czytanie ksiazek, ogladanie programéw poswigconych nauce),
przekonanie o wiasnych kompetencjach oraz relacje ze srodowiskiem nauko-
wym. Dla budowania kapitatu kluczowe jest nawiazanie osobistej relacji z oso-
bami, ktére zajmuja si¢ naukg. Tymczasem znakomita wigkszo$¢ uczniow
(w Polsce — ponad 95%), pochodzacych ze srodowisk pozauniwersyteckich,
nigdy nie widziata uczonego, ani nie miata mozliwosci rozmawia¢ z nim.
Centra nauki, w tym warszawski Kopernik, starajq si¢ tworzy¢ platforme dla
spotkan ludzi nauki ze spoleczenstwem, gdzie kazda ze stron moze czerpac
dla siebie korzysc.

Dla przyktadu — Odwrocona Kawiarnia Naukowa to spotkanie, podczas
ktorego ulegaja zamianie tradycyjne role ekspertow i niespecjalistow. Eksperci
majg okazj¢ postuchac, co maja do powiedzenia tak zwani ,,zwykli ludzie” —
ci, ktdrzy najcze¢sciej postrzegani sg jako konsumenci nauki, i ktorych glos
bezposrednio nie wptywa na kierunek badan czy wdrozenia, ale przeciez ma
znaczenie dla postrzegania i akceptacji badan. Podczas Odwrdoconej Kawiarni
poswigconej modyfikacjom genetycznym to eksperci pytali przybytych, jakie
argumenty przekonatyby ich o bezpieczenstwie zywnosci zawierajacej GMO.
Spotkanie pozwala uczonym otworzy¢ si¢ na inna perspektywe, a publiczno-
$ci wyjs¢ z biernej, konsumenckiej roli — i podnies¢ swdj kapitat naukowy.



